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1. IEJIX OCBOEHUSA JUCITUIIJIMHbBI

1.1|OcHoBHOI LECJIBIO NMPCTIOAaBaHU A CHUILUIMHBI ((MHOCTpaHHBIﬁ SA3BIK HpO(I)eCCI/IOHaJ'H)HOFO 06H16HI/I$I>> JUISI MaruCTpoB ABJISACTCA
Q)OpMHpOBaHI/Ie WHOSI3bIYHOU KOMMyHI/IKaTI/IBHOﬁ KOMIICTCHIIMH, MO3BOJISIIOIIEH HCIIOIb30BaTh I/IHOCTpaHHLIfI SA3BIK B IIpoLecce
YCTHOrO U MUCbMEHHOT'O ICJIOBOI'O O6I.[ICHI/I$[ Ha ypOBHEC, 06CCH6‘II/IBaIOHICM 3(1)(1)6KTI/IBHYIO HpO(i)CCCI/IOHaJ'H)HyIO JACATCIIbHOCTD.
HpaKTI/I‘IGCKOC BJIAICHUC NHOCTPAHHBIM SA3bIKOM IPCANOJIAracT BIaACHUC METOAaMU U crocobaMu 6I/I3H€C-KOMMyHI/IKaI_[I/II\/'I,
6H3HeC-KOppeCHOHZ[CHHI/II/II/I. I_IeJ'IL O6y‘{eHI/I$I MarucCTpoB HHOCTPAHHOMY S3bIKY 3aK/IFOYACTCs B HpI/I06peTeHI/II/I u )Ia)'[];HefIIHeM
pa3BUTUN HpO(beCCHOHaJ'ILHOﬁ HWHOSI3bIYHOM KOMIICTCHIIMU, HCO6X0,£[PIMI)IOI>II JUIA 3(1)(1)CKTI/IBHOFO MCKINYHOCTHOI'O J€JI0BOI'0
O6HICHI/I${ C IPUMCHCHUEM l'[pO(beCCI/IOHaJ'II)HLIX SA3BIKOBBIX (l)OpM H CPCACTB.

2. TPEBOBAHUS K PE3YJIBTATAM OCBOEHUS M CIIUITJIMHBI

YK-4:Cnocoben npuMeHsSITh COBpeMeHHbIe KOMMYHUKATHBHBIE TEXHOJIOTMH, B TOM YHCJIe HA HHOCTPAHHOM(BIX) A3bIKe(aX), 1JIsl
aKaJeMHUYecKOro U nNpoeccHoHAILHOr0 B3aUMOJeiicTBHSs

B pe3yibTaTe 0OCBOCHHS JUCHHUILINHBI 00YYAIOIINIiCsl 10JIKEeH

3HaTh:

-YIOTPEOUTENLHYIO JIEKCHKY HHOCTPAHHOT O S3bIKa B 00beMe, HEOOXOIMMOM JIJIsl OOIIIEHUS, YTEHUS U TIEpEBO/Ia MHOS3BIYHBIX TEKCTOB
poeccuoHaIbHON HalpaBJIEHHOCTH;

- JISKCUYECKHE U TPAMMAaTHYECKUE CTPYKTYPhI H3Y4aeMOTo SI3bIKa; PaBUIIa YTEHUS ¥ CIIOBOOOPA30BaHHUS;

- IpaBuJIa OQPOPMIICHHUS YCTHOW MOHOJIOTMYECKOM U IMAJIOTHIECKON peyH;

- 3HaTh 3aKOHOMEPHOCTH J€I0BOM YCTHOM M IIMCbMEHHOM KOMMYHHKAIIMKM Ha MHOCTPAHHOM f3bIKe(COOTHECEHO ¢ MHauKaTopoM YK- 4.1)

YMmeTs:

- CHCTEMHO aHAJTM3UPOBATh HH(POPMAIIUIO U BBIOUPATh 00pa30BaTeIbHbIC KOHIICTIIHY;

- PUMEHSTH METOJIBI M CIIOCOOBI ICTIOBOTO OOIICHHS /ISl HHTEIIEKTYaIbHOTO Pa3BUTHS, TIOBBIIIEHHS KYJILTYPHOT'O YPOBHS,
npodheCcCHOHANTBEHOH KOMIIETCHTHOCTH;

- UCIIOJIb30BATh TEOPETUICCKUE 3HAHHMS [UTs [CHEPALMH HOBBIX HICH- BOCIPHHUMATH CMBICIIOBYIO CTPYKTYPY TEKCTa; BBIICIATh IJIABHYIO H
BTOPOCTENECHHYIO HH(OpMAIIHIO;

- IPUMEHSITh 3HAHUSI HHOCTPAHHOT'O S3bIKA JJIsI OCYILIECTBICHUSI MEKJIMYHOCTHOTO U MPO(GECCHOHAIBHOTO OOLICHUS;

- YUTATh JIUTEPATYPY MO CIICLHATEHOCTH, aHAJTM3UPOBATH MOMYyICHHYIO HH(OpMAIHIO;

- IepeBOIUTH NPodeccHoHaNTbHBIE TEKCTHI (0e3 croBaps);

- COCTaBJIATh HAay4HBIE TEKCTHI HA HHOCTPAHHOM SI3BIK(COOTHECEHO ¢ UHAMKaTopoM YK-4.2)

Buagern:

- HaBBIKAMU ITyOJIMYHON peyuH, apryMEHTAINH, BEACHHS TUCKYCCHH; HaBBIKAMH MTMCbMEHHOM peyn;

- crnoco0aMu OPUEHTHPOBAHUS B UCTOUHUKAX MHPOpMaIK (3KypHAJIbI, CAlThI, 00pa30BaTeNbHbIE TOPTAJIBI U T.1I.);

- OCHOBHBIMHU HaBBIKAaMH M3BJICUCHUS TJIABHOW M BTOPOCTENIEHHON HH(OpMaLnH;

- HaBBIKAMU IPUOOPETEHNUS, UCTIONB30BaHUS U OOHOBJICHHSI TYMAaHUTAPHbIX, 3HAHUI;

- HaBBIKAMH BBIPOKEHUS MBICIIEH 1 COOCTBEHHOTO MHEHHS B MEXKIIMYHOCTHOM M JIEJIOBOM OOIIEHUH HAa HHOCTPAHHOM SI3BIKE;

- HaBBIKAMH JIEJIOBOM MMCbMEHHOM U YCTHOM Peur Ha HMHOCTPAHHOM SI3BIKE;

- HaBBIKAMU M3BJIEYEHHS HEOOXOAUMOHN HHPOPMALIUK U3 OPUTHHAIBHOIO TEKCTa YKOHOMHYECKOI'0 XapaKkTepa;

- HABBIKAMH COCTABJICHMS KPATKHX TEKCTOB CICLHATN3MPOBAHHOIO XapaKTepa, aHHOTaln#(COOTHECeHO ¢ nHauKaTopoM YK-4.3)

3. CTPYKTYPA U COAEP)KAHUE JUCHUIIJINHBI

Kon HanMeHoBaHue pa3esioB U TeM /BUJ 3aHATHS/ Cemectp / | Hacos Komneren- Jlutepatypa
3aHATUS Kvne 1070

Paznen 1. «Iloucku padorsl. CobecenoBaHue npu npueMe
Ha padoTy»

1.1 1.1 Jlekcuyeckue equHMIIBI IO ydeOHOM Teme. Pa3Butue 1 4 VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
HAaBBIKOB ayAnpoBaHus.Pa3BuTHE HABHIKOB aHATUTHUECKOTO J12.2
yrenust . CocTaBlieHHe MOTUBAIIMOHHOTO TchMa  /TIp/

1.2 1.2 Jlexcudeckue eTUHULIBI IO TeMe. Pa3BHTHE HaBBIKOB 1 4 YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
aynupoBanus .['pammartnka: Beipaskenue 3amora. J12.2
VYrorpebneHne nepexoIHbIX TIaroiIoB B CTPagaTebHOMH
¢dopme. Pa3Butre HaBBIKOB roBoperHus "CobeceJoBaHIE MIPU
npueme Ha padory» /IIp/

1.3 Tema:Cocrasienue pe3toMe.OCHOBHBIE IIPaBUIIA COCTABIECHUS 1 4 YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
pestome. 'pammatika: MectonmeHHsbIe T1aroisl. besnnuneie J12.2
TTIarOJIbI.

Pedepuposanne sxoHOMIUECKHX TekcToB. /Cp/




14 YteHre: pa3BUTHE HABBIKOB aHAIIN3a U pedeprupoBaHHs YK-4 JIT.1J11.2 J11.3J12.1
HMHOCTPAHHOI'O TEKCTa J12.2
I'pammaTuka:Bpemena HermocpencreeHasle. OOpa3oBaHue U
yrorpeOIIeHue.

/Cp/
Paznen 2. «KommyHukanus B GusHece»

2.1 2.1 JlexcudecKue eUHULbL: PA3HOBUIHOCTH JEJIOBBIX VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
B3aMMOOTHOIICHHUH. Pa3BUTHE HABBIKOB TOBOPEHHUS J12.2
"IIpoBenenue neperoBopos". Pa3Burie HaBBIKOB
aynuposanus "JlenoBoe nmaptHepctBo" /IIp/

2.2 2.2 Pa3BuTHe HaBBIKOB W3BJICUECHHS HH(OpMAINH U3 VK-4 JI1.1J11.2 J11.3J12.1
9KOHOMHYECKHX TeKCTOB".I"pamMMaruka: YorpedieHne J12.2
BPEMEH M3bSIBHTEIFHOTO HAKJIOHEHHs (TIoBTOpeHue) Pa3surre
HaBBIKOB roBopeHus "Benenue neperosopos” /Ilp/

2.3 Tema: TenedonHble eperoBopsl. Padora ¢ jiekcukoii o Teme. YVK-4 JIT.1J11.2 J11.3J12.1
I'pammatnka: [Ipomrenrime BpeMeHa H3BSIBUTEIBHOTO J12.2
HakyoHeHus(moBTopexue). /Cp/

2.4 Tema: B oduce. Pabora ¢ nexcukoii o teme. I'pammaTuka: YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
IIpuuactue. 3HaueHue u ynorpedieHue NpuIacTHi J12.2
HACTOSIILET0 U Mpolie/ero Bpemenu. /Cp/

25 HWrorosslii Tect /IIp/ YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1

J12.2
2.6 IMoaroroBka gokiag0B 10 npoiieHHbM TeMaMm B Libre Office VYK-4 JI1.1 J11.2 J11.37J12.1
J12.2
/Cp/
2.7 /3auér/ YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
J12.2
Pa3nen 3. "3aunsarocts U pucku. CtpaxoBanue'

3.1 3.1 Jlekcu4eckue eAMHUIBI: TPYAOYCTPOMNCTBO, MOTHBALIUS VK-4 JI.1J11.2 J11.3J12.1
ycremHon paboTel. Pa3BuTre HaBBIKOB ayiupoBaHus " J12.2
OcHoBBI ycnienrHoro OusHeca'". Pa3Butie HaBBIKOB TOBOPEHHUS
:" TTonbop nepconana Ha kiatoueBbie nozuuu" /TIp/

3.2 3.2. Jlexcuueckre eANHMLIBI : PUCKH BEACHUs OU3HEca. TUIIBI YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
PYCKOB, KPU3HUCHBIE CUTyallud. Pa3BuTre HaBBIKOB J12.2
aynupoBanus " YnpasieHue puckaMu. Kak BeIdTH U3
KPHU3UCHOM cuTyaluu'". Pa3BuTre HABBIKOB aHATMTHYECKOTO
yrenus. /I1p/

3.3 Tema : PaGoune B3anmooTHOLIeHUs. PaboTa ¢ 1ekcuKoi mo YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
teme ['pammatika: Hennunbie ¢popmel rnarona. MHGUHUTHB. J12.2
3HaueHue u ynorpednenue uHpunuruba . /Cp/

34 Tema: CtpaxoBaHue OU3HECA OT PUCKOB. CTPAXOBasi MOJIUTHKA VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
komnannu. Hapeunst. J12.2
Hapeuus Bo ppaniry3ckom si3bike. OOpa3oBaHue GpaHIy3CKUX
Hapeunid. Ctenenu cpaBHeHus Hapeunit  /Cp/

Pazpnen 4. "U3yyenue pbiHka. "

41 4.1. Jlekcmueckue equuuLbl 1o teMe «McenenoBanne VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
pbiaKay Pa3BuTne HaBbIKOB aymupoBanus " . PazButue J12.2
HaBBIKOB aHAIUTHYECKOTO uTeHus. I pammaTrka:

VYnorpebaeHue ycIoBHOTO HAKIOHEHHS B TPOCTHIX
npepnoxenusx. /Ip/
4.2 4.2. Jlexcuueckue equHULBI IO TeMe:»MapkeTunr» Pa3surue YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1

HaBEIKOB TOBOpeHns 10 Teme. [ pammarnka: Conditionnel
présent. Conditionnel passé. /TIp/

J12.2




4.3 Tema: Tpu 5Tania MapKETUHIOBOM IIOMUTUKH NP ENNPUATHS. 2 4 VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
Pa3BuTHE HABEIKOB TOBOPEHNS MO TeMe. ['paMmarnka: J12.2
VYrorpe6nenue Subjonctif B HezaBrcuMoM peIoKeHHUN.

PedepupoBanue texcra /Cp/

4.4 YreHue: pa3BUTHE HABBIKOB aHHOTHPOBAHUS U 2 2 VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1
pedepupoBaHMs TEKCTOB SKOHOMHYECKOT'O COJEPIKAHMS. J12.2
I'pammatuka: ynorpe6ienne Subjonctif B mpumarounsix
npemioxeHusx. /Cp/

45 HUrorossrii Tect /I1p/ 2 2 VK-4 JI1.1J11.2 J11.3J12.1

J12.2

4.6 IMoxroroka MoKJIa10B 10 mpoiaeHHbM TeMaMm B Libre Office 2 2 VK-4 JI1.1 J11.2 JI1.3J12.1
/Cp/ J12.2

4.7 /3aqét/ 2 4 YK-4 JI1.1 J11.2 J11.3J12.1

J12.2

4. ®OHJ OIIEHOYHBIX CPEJICTB

CrpykTypa 1 comepxanue (GoH/a OLCHOUHBIX CPE/ICTB IS IPOBEICHHS TEKYIICH W IIPOMEKYTOYHON aTTECTAllMH MTPE/ICTaBICHBI B
Ipunoxenuu 1 x paGoueil nporpamMMe JUCHUIUIUHEL.

5. YYEBHO-METOANYECKOE 1 THOOPMAIIMOHHOE OBECIIEYHEHHUE JTUCIHHAIIJINHBI

5.1. OcHoBHas JiuTepaTypa

ABTOpBI, COCTABUTENHN 3arnaBue MznatenscTBO, TOX Konnu-Bo
JI1.1  |JIanckmii, B. T, @paHIly3CcKuii A3bIK B COBPEMEHHBIX TMCBMEHHBIX  [MockBa: THCTUTYT https://www.iprbookshop
Hertspesa, U. 1. CpeaCcTBax MaccoBoH HH(OpMaIHK: ydeOHOE IT0COOME | MUPOBBIX [IUBHIIU3ALIUIA, .ru/94842.html
2019 HEOTrpaHHUYEHHBIN TOCTYII
UL 3aPeTHCTPHPOBAHHBIX
MoJIb30BaTeNeH
JI1.2  |Kpaiicman, H. B. DpaHILy3CKHUii A3BIK TSI ICTIOBOTO 1 Kazanb: Kazanckuii https://www.iprbookshop
podeCCHOHABHOrO O0IIeHHs: y4eOHOe Toco0ure HAIMOHATBHBIH .ru/109526.html
HCCIIeI0BATEIbCKU I HEOrPaHMYCHHBIH 1OCTYII
TEXHOJOrMYeCKUM AU 3apETUCTPUPOBAHHBIX
yHuBepcurer, 2019 TOIB30BATCIICH
JI1.3  |Kum JI. C. DpaHIy3cKHii 361K npodeccHonanbHoro obmenus | Poctos-Ha-J{oHYy: https://biblioclub.ru/inde
JUISL MATUCTPAHTOB: ydeOHOe mocodue M3 narenbcko- X.php?
nonurpadu4ecKuit page=book&id=693180
kommiexc PI'OY (PMHX), | HCOrpaHMYCHHbIM 10CTYIl
2021 JUISE 3aPETHCTPHPOBAHHBIX
HoJIb30BaTeIeH
5.2. lonoJiHUTeIbHAS JTUTEPATYpPa
ABTOpBI, COCTaBUTENH 3ariaBue H3narenbcTBO, IO Koanua-Bo
JI2.1 |UBanuenko A. U. Ipaxruka ¢panirysckoro s3bika: CO. ynpaxuenuii no |CII6.: Coro3, 2000 15
YCT. pedn
JI2.2 |TerenbkuHa, T. 1O, DpaHIy3CKHUil 36K JUIs1 FOPHCTOB U 9KOHOMHCTOB.  (MuHck: Bermmiirras mxona, | https://www.iprbookshop

Vuumcest 9uTaTh MPOdeCcCHOHATBEHO
OpHUEHTHUPOBAHHBIE TEKCTHI: yaeOHOe mocodre

JleBonok, JI. E.

2018

.ru/90851.html
HEOrPaHUYEHHBIHN 10CTYyI
JUISL 3apETHCTPUPOBAHHBIX

M0JIb30BaTeNen

5.3 Ilpodeccuonanbubie 6a3bl JaHHBIX U HHGPOPMAIMOHHBIE CIPABOYHbIE CHCTEMBI

Koncymnprant +

lapant

lazera “Figaro”https://www.figaro.com/

5.4. IlepeyeHb POrPAMMHOI0 O0ecIeYeHUs

Libre Office




5.5. YueGHO-MeTOAMYECKHE MATEPHAJIbI JUISI CTYCHTOB ¢ OTPAHMYEHHbIMU BO3MOKHOCTSIMH 310POBbS

Ilprr HEOOXOAMMOCTH MO 3asBICHHIO OOYYAIOIIErocss ¢ OrPAaHWYCHHBIMU BO3MOXXHOCTSMH 3I0POBBS y4eOHO-METOIMUYECKHE MaTepHalIbl
MPEOCTAaBIAIOTCS B (JOPMax, alallTHPOBAHHBIX K OTPaHWYCHHUSAM 370POBbS U BOCTIPHUATHS HH(pOpMAIWH. J[JIst U] ¢ HApYIICHUSIMHE 3pEHIUS: B
¢dopme aymmodaiina; B meyaTHOH (opMe yBETHMYEHHBIM puQToM. I U ¢ HApYIIEHUAMH CIyXa: B (popMe IEKTPOHHOTO TOKYMEHTA; B
negaTHOH hopme. [l TUIT ¢ HAPYIIEHUSIMHA OTIOPHO-IBUTATEILHOTO anmapaTa: B (hopMe 3IeKTPOHHOTO IOKYMEHTA; B TIe9aTHOH (opMe.

6. MATEPUAJIBHO-TEXHUYECKOE OBECIIEYEHUE JTUCIUIIJIMHBI (MOAYJIS)

IMoMereHus JUTs MPOBEICHNUS BCEX BHAOB PA0OT, IIPEIYCMOTPEHHBIX YU4eOHBIM IUIAHOM, YKOMILIEKTOBAHBI HEOOXOINMOM
CIICIAATIM3APOBAaHHON yIeOHOM MeOeITbI0 M TEXHHIECKHMH CPECTBAMH O0Y9IEHHS: CTOJIBI, CTYIIbs, IEPCOHAIBHBIH KOMITBIOTEP (HOYTOYK
MIEPEHOCHOIT), IPOEKTOpP, 3KPaH/MHTEPaKTHUBHAS JTOCKA.

7. METOAUYECKHE YKA3AHUSA JJIS1 OBYYAIOIIUXCSI I[10 OCBOEHUIO JTUCIIUMITJIMHBI (MO YJIST)

MeTO)II/I‘{eCKI/Ie YKa3aHus 110 OCBOCHUIO JUCHHUITJIMHBI IPEACTAaBJICHBI B HpI/IJ'IO)KCHI/II/I 2K pa60qel71 IporpaMmMe TUCHUIUIMHBI.




Ipunoxenue 1

1. OnucaHue NoKa3aTeJieil U KpUTepUeB OLleHUBaHUSI KOMIETEHI M1 Ha
pa3/IMYHBIX 3Tanax uX GOopMHUPOBaHM A, ONIMCAaHUE IIKaJI OLleHUBaHM A

1.1 Iloka3zaTenu U KpUTEPUU OLICHUBAHUS KOMITETEHUIUN:

3VH, cocrasisroniye
KOMIIETEHITUIO

ITokazaTenn
OLIEHUBAHUS

Kputepuu ouenuBanus

Cpenctea
OIICHUBAHHUS

YK-4 cnocoden NPUMEHATH COBPEMEHHBIC KOMMYHUKATHBHBIC TEXHOJIOI'MU, B TOM YHCJ/I€ HA
HHOCTPAHHOM SI3BIKE AJSl AaKAJICMUYECCKOT0 HpO(l)eCCHOHaJILHOFO B3aNMOJelicTBHSA

3unanue: -
--YIIOTPEOUTEIHEHYIO
JIEKCHKY HHOCTPAHHOTO
SI3BIKa B 00BEME,
HEOOXO0AUMOM st
OOIIICHHS, YTCHUS U
MepeBo/ia MHOA3BIYHBIX
TEKCTOB
npodeccHoHaTBHOM
HATPaBICHHOCTH;

- JIEKCHYECKHE U
rpaMMaTHIECKUe
CTPYKTYpPBI H3y4aeMoro
A3bIKa, IMpaBujia YTCHUA U
CJIOBOOOPa30BaHuSI;

- paBuiIa OpOpMIICHHS
YCTHOM MOHOJIOTMYECKOI
U JUAJIOTUYECKON peun;
- 3HaTh 3aKOHOMEPHOCTH
JIEJIOBOM YCTHOH U
NIMCbMEHHOU
KOMMYHHUKAIIUU Ha
WHOCTPAHHOM SI3BIKE.

[lepeBomut cioBa ¢
[pycckoro Ha
(bpaHITy3cKHit 1 ¢
(bpaHITy3cKOTrO Ha
IPYCCKHIA, IPOU3HOCHUT
CIIOBa, YUTAET TEKCT
BCITYX, OIPENEIISIET U
Ha3bIBaET
rpaMMaTHYEeCKIe
CTPYKTYpHI,
M3MEHSICT YacTh PeyHr B
COOTBETCTBHUH C
KOHTEKCTOM

[TonHoTa 1 conepKaTeIbHOCTh OTBETA,
NPaBUIBHOCTH IIEPEBOAA, YIIOTPEOIEHUS
JIEKCUYECKUX eUHUIl U TPAMMAaTHYECKUX

KOHCTPYKIIUH, COOM0IeHne

MHTOHAIIMOHHBIX ()OPM B COOTBETCTBHE C
3a/1aHHON KOMMYHUKaTUBHOM CHUTYaI[ueH.

Tectsr 1-2
Y CTHBII o1poc (TEKCTHI
1-10), Bompocsr k 3auerty (1
cemectp -1-4; 2 cemectp —
1-4)

YmeHune: -- CHUCTEMHO
aHAJIN3UPOBATH
uHpopmanuio u
BBIOMpATh
o0pa3oBaTenbHbIC
KOHIIETIIIUH;

- TPUMEHSATH METOIbl M
CIIOCOOBI JIETIOBOTO
00IIEHNS TUTS
HHTEJUIEKTYaJIbHOTO
pasBHUTHS,  HOBBILICHHS
KYJIBTYPHOTO YPOBHH,
podeCcCHOHaTHHOM
KOMIIETEHTHOCTH;

- HCIIONIB30BaTh
TEOpeTHYEeCKUe  3HAHHS
JUIsl TeHEepallud HOBBIX
uaen- BOCIIPUHUMATD
CMBICIIOBYIO  CTPYKTYpY
TEKCTa; BBIICTIATD
TJIaBHYIO u
BTOPOCTENEHHYIO
nHpopmanuio;

- [PUMEHATb  3HAHHA
WHOCTPAHHOTO SI3bIKA JIIS
OCYIIECTBIICHHS
MEXIMIHOCTHOTO u
npoeccroHanbHOro
0OIIEHMS,

[lepeBomUT MpeIOKEHUS|
B COOTBETCTBHH C
BaJlaHHBIM CTHIIEM,
repeBOANT
PKOHOMMYECKHH TEKCT OT
2000 3HaKOB C y4eTOM
MpeylaraemMoro CTUIs,
oTBEYaeT
ApryMEHTHUPOBAHO Ha
BOITPOCHI B hopme
IMOHOJIOTa WJTH JIHaJIora

ConepxaHue oTBeTa IepeaHo 6e3
WCKaXCHUS TeKCTa, TPAMOTHO U

CTUIICTHYECKH BEPHO;
KoppekrHoe ynotpebnenue

TpaMMaTHYE€CKUX U CTHIIMCTUICCKUX

KOHCTPYKLIHH.

Tector 1-2
YeTHBIHM onpoc (TeKCTH
1-10), Bompocs! k 3agery (1
cemectp -1-4; 2 cemectp —
1-4)




- YUTaTh JIUTEPATypy IO
CHENaTILHOCTH,
AHANNU3UPOBATH
TIOTYYEHHYIO
nHpopManuio;

- TIepEeBOIUTH
podeCcCHOHATHHEIC
TeKCTHI (0e3 croBaps);

- COCTaBJIATh
Hay4HBIE TEKCTHI

Ha HMHOCTPaHHOM

SI3BIK.
Baagenmne- HaBLIKAMH [CoroBut u BeICTYnaeT ¢ | BRITIONTHEHHE KOMMYHUKATHBHOM 3a/1a4M B Tector 1-2
yOJIMYHOM peun, (ROKJIaIOM TI0 TIOJTHOM 00BeME; YcrHbIH orpoc (TeKCTH
apryMeHTaIliH, BelieHuss ~ [CaMOCTOATCIBHO donernyeckoe odopmiteHne 1-10), Bompocsr k 3auerty (1

BEIOPAHHOM TeME;

JIMCKYCCHH; HaBBIKAMU COOTBETCTBYET MPaBUIIaM SI3bIKa; cemectp -1-4; 2 cemectp —
. . Pedepupyer TeKcT B

MTUCbMEHHOH peuw; HCEMEHHOR H YCTHOR KoppekTHoe ynoTtpebieHue JTeKCHUeCKUX 1-4)

- crioco0aMu bopmax, €JIMHULL,

OpPHEHTHPOBAHUS B COTOBUT M OTBEYAET [ToHnMaH1e TpaMMaTHYECKUX U

HCTOYHHUKAX IMOHOJIOT HJTH JHAJIor CTHJIMCTUYECKUX KOHCTPYKIHH.

nH}opManuu (KypHaIbl, [peds 1o 3amaHHoi Teme [CaMOCTOSITEILHOCTh BHIBO/IOB U CY)KACHHH|  JIOKJIaJ] C Ipe3eHTalneH

caiiTbl, 00pazoBaTelbHbIE C COOTBETCTBYIOIINM TPaBHIBHBIM (1-10),

TOpTaJbl U T.11.); UCIIOJIb30BaHNEM JICKCUUECKHUX U

- OCHOBHBIMH HAaBbIKaAMH rpaMMaTUYECKUX CTPYKTYp IO

W3BJICYEHUS [JIABHOU U [IPEII0KEHHON TEME

BTOPOCTEIIEHHOU

uHhOpMAaLUH;

- HaBbIKAaMH

npuoOpereHus,

UCTIOJIb30BaHHUS U

OOHOBJIEHHS

T'yMaHUTapHbIX, 3HAHUH;
- HaBBIKAMU BBIPAKEHUS
MBICIIEi U COOCTBEHHOTO
MHEHUSI B
MEXJIMIHOCTHOM U
JICJIOBOM OOLIEHUH Ha
HMHOCTPAaHHOM SI3BIKE;

- HaBBIKAMM JIEIIOBOU
NIMCbMEHHOM U YCTHOMN
peuH Ha HHOCTPaHHOM
SI3BIKE;

- HaBBIKAMH U3BJICUEHUS
HEO00X0AUMOi
uHpopmanuu u3
OPHUTHHAIBHOTO TEKCTa
9KOHOMHYECKOT0
Xapakxrepa,;

- HaBBIKAMH COCTaBJICHHS
KpaTKuX TEKCTOB
CHELHNATM3UPOBAHHOTO
XapakTepa, aHHOTALMH.

1.2 llIxanpl OIICHUBAHUSA
Tekylmnil KOHTPOJIb YCIIEBAEMOCTH W MPOMEXKYTOUHAsI ATTECTALMS OCYLIECTBIISIETCS B
paMKax HaKOMUTEIbHOU OaibHO-peUTHHTOBOM crcTeMbl B 100-0amibHOM miKanie:

50-100 6amroB (3auer)
0-49 GannoB (He3aueT)

2 TunoBbie KOHTPOJIbLHBIE 32/IaHUSI HJIH MHbIE MAaTePHAJIbl, HE0OX0AMMbIe /ISl OLeHKH 3HAHMIi, YMeHHId,
HABBIKOB U (MJIM) ONBITA JEATEJbHOCTH, XapaKTepH3YIOIHUX 3Tanbl (GopMUPOBAHMSA KOMIETEHUHMH B
npouecce 0CBOeHHs 00pa30BaTeILHOI NPOrPaMMBbI



BOHPOCI)I K 3a49€Ty

no aucuuiuinie_MHOCTPAHHBI A3BIK TP ecCMOHANLHOIO O0IICH NS

aH KMii
1 cemecTp
1. CocraBnenue pe3roMe 1 MOTUBALIMOHHOTO MUChMa
2. Knaccudpukanms GppaHiy3cKux mpeanpusiTHiA
3. Kak co3nmatb coOCTBEHHBIN OM3HEC
4. Crpareruu ycnexa
2 cemecTp
1. Bujasl 1e10BOI KOMMYHHUKAIIUU
2. CpencTBa KOMMYHHKALIUU B OM3HECE
3. CrpaxoBaHue.
4. VmupaneHue puHaHCcaMu

HNHcTpyKuus 1o BHINOJIHEHHIO:
3aueT npoxouT B (popmare Gecepl 10 MPOMIEHHBIM TEMaM B TEUEHUE CEMECTPA.
Kpurepuu onenuBanus:
- Ctynenry BeicTaBisiercs «3auer» (100-50 6amioB), ecam KOMMYHHUKAaTUBHBIE 3a/1a4H BBIIOJIHEHBI TIOJTHOCTHIO,
MCI0JIb30BAHHBIN CIOBapHBIN 3amac, rpaMMaTHYeCKUe CTPYKTYpPHI, (poHeTHUeckoe opopmIleHNE BbICKa3bIBAaHUS
COOTBETCTBYET ITOCTABJICHHOH 3a/1a4€;
- Crynenty BbIcTaBiseTcs «He3aueT» (49-0 0amioB), eciau OTBETHI HE CBS3aHBI C BOIIPOCAMU, HAJIMYHE
rpyObIX OIMIMOOK B OTBETE, HEMOHMMAaHHUE CYIIIHOCTH M3J1araéMoro BOIpoca, HEyMeHHe IPUMEHSITh
3HAHMS Ha MIPAKTHKE, HEYBEPEHHOCTh U HETOYHOCTh OTBETOB Ha JIONOJHUTENIbHBIE U HABOSIINE

BOIIPOCHI
TecTbl
1 cemecTp
Tecr 1
l. Trouvez les équivalents russes :

1). Entretien (m) d’embauche -
2). Exigences (f,pl) salariales -
3). Contrat(m) a temps partiel-
4). Toucher le salaire -
5). Prévoir un préavis -
6).Licencier un employé -
7). Allouer une prime d’installation -
8). Chercher un emploi -
9). Présenter son C.V. -
10). Avoir droit a un congé payé -
Il. Trouvez les synonymes

1. embaucher a. bureau (m) de placement
2. prime (f) b. diplomé (m)

3. préavis (m) c. avertissement (m)

4. curriculum vitae (m) d. somme (f) d’argent

5. effectifs(m) e. recruter

6. titulaire (m) f. démissionner

7. ANPE g. toucher




8. gérer

h.

résumé (m) du travail

9. licencier

diriger

10.recevoir (le salaire)

j-

nombre (m) des employés

1. 2. 3. 4. 5.

6. 7.

8. 9. 10.

Kntouum: |. 1-cobecenoBaHune npu npueme Ha paboTy; 2- TpeboBaHUA No 3apnaaTe; 3- KOHTPAKT
C YaCTUYHOM 3aHATOCTLIO; 4- MOAyYaTb 3apnnaTy; 5-npeaycmoTpeTb yBeAOMAEHUE; 6- YBOAUTb
CNyKalero; 7- NpeAoCcTaBUTb NOAbEMHbIE; 8- UCKaTb paboTy;9- NpeAcTaBUTb CBOE PE3IOME;

10- umeTb npaBo Ha OnJ1a4YMBaEMbIN OTNYycCK.

. 1-e; 2-d; 3-c; 4-h; 5-j; 6-b; 7- a; 8- 1; 9- f; 10-g.

2 ceMecTp

Tecr 2

. Parmi les caracteristiques suivantes, indiquez celles correspondant aux quatre types

d’entreprises :

Caractéristiques

Entreprise
individuelle

Société en Société a Société
nom responsabili | anonyme
collectif té limitée

1 — Elle appartient a un seul
propriétaire.

2 — Il faut étre au moins 7 pour la
constituer.

3 — Elle ne peut pas rassembler plus
de 50 associés.

4 — Les associés peuvent vendre
librement leurs parts.

5 —Iln’y a pas de capital minimum
fixé.

6- Son capital est divisé en parts
sociales.

7 — Ses associés ne sont pas
commercgants.

8 — La responsabilité des associés est
limitée au montant de leur apport.

9 — Elle est administrée par un ou
plusieurs gérants.

10 — Son capital est divisé en actions
librement négociables.

11 — Le chef d’entreprise a une totale
liberté d’action.

12 — 1l est possible de la créer avec
peu de moyens financiers.

13 — Le(s) propriétaire(s) doit
(doivent) apporter au moins 37 000
euros.

14 — Son patrimoine se confond avec
celui de son entreprise.




15 — Les revenus distribués au(x)
propriétaire(s) proviennent des
bénéfices réalises.

16 — Le(s) propriétaire(s) est (sont)
responsable(s) sur I’ensemble de ses
(leurs) biens.

17 — Les associés ne peuvent vendre
leurs parts qu’avec 1’accord des
autres associés.

18 — Les responsables de I’entreprise
sont désignés par les associés.

19 — Il n’est pas nécessaire de
disposer d’un capital minimal.

20 — Le pouvoir de chaque associé
est proportionnel au nombre de parts
apportées.

Kpurepuu onenuBanus:
MaxkcumanbHO€ KOJIMYECTBO OAJIOB, KOTOPOE CTYIEHT MOXeT HaOpaTh — 20 0aioB (3a KaxAbli MpaBUIbHBIN
OTBET CTYJEHT ToJryqaet 1 Gasn).

YecrHbli onpoc

1.
Le marché francais de I'assurance

Le secteur public s'est considérablement réduit apres la privatisation des plusieurs géants
de l'assurance (UAP, AGF, COFACE et d’autres). Au contraire le secteur prive en est devenu
plus puissant. Le secteur prive est composé de groupes privés, comme Axa, AGF, Scor et de
societes de type mutuel tres importantes, comme Groupama, MMA (ex-Mutuelles du Mans),
MACIF, MAIF, GMF. S'ajoutent les filiales des grandes banques telles que BNP Paribas, Crédit
Agricole, Société générale, Groupe Credit mutuel-CIC, LCL (Le Crédit Lyonnais) qui sont tres
actives sur le marché de 1’assurance.

Se rattache au secteur public la CNP Assurances (la Caisse Nationale de Prévoyance),
filiale de la Caisse des dépdts et consignations (institution financiére publique), du groupe
Groupe Caisse d'épargne et de La Bangue postale. la CNP Assurances est devenue le numéro 1
de I’assurance de personnes en France. En 2000 I’Etat francais détenait 60 % du capital de la
CNP Assurances, maintenant sa part est réduite jusqu’a 1,18 %.

Regrouper des categories d'assurés relativement homogenes et pratiquer I'assurance au
prix de revient (sans but lucratif), tel est I'objectif des mutuelles. Celles-ci se sont, en moins de
trente ans, taillé une part tres importante sur le marché de l'assurance des particuliers. Ce sont :
Groupama (mutualité agricole), GMF (la Garantie mutuelle des fonctionnaires), MACIF (la
Mutuelle d'assurance des commercants et industriels de France), MAAF (la Mutuelle assurance
des artisans de France), MAIF (la Mutuelle assurance des instituteurs de France).

En principe c'est la Sécurité Sociale qui s'occupe des questions de I'assurance accident,
I'assurance-maladie, I'assurance-vieillesse. Mais les assurances francaises tachent de récupérer la
part importante du marché perdu avec la création de la Sécurité Sociale, en proposant toutes
sortes de couvertures complémentaires dans les domaines de l'assurance vie, lI'assurance-maladie,
etc.

Plus de 550 entreprises d'assurances opérent ainsi en France; elles different par la taille, par
les statuts juridiques, par la nationalité. Toutes sont cependant confrontées au méme probléme:


http://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Groupe_Cr%C3%A9dit_mutuel-CIC&action=edit
http://fr.wikipedia.org/wiki/LCL
http://fr.wikipedia.org/wiki/Caisse_des_d%C3%A9p%C3%B4ts_et_consignations
http://fr.wikipedia.org/wiki/Caisse_d%27%C3%A9pargne
http://fr.wikipedia.org/wiki/La_Banque_postale

I'intensification de la concurrence.

2.

Rechercher un emploi.
Sophie Médiani est convoquée a la direction des ressources humaines du Parc Astérix.
Le charge de recrutement (Nicolas Joseph): Vous souhaitez réjoindre notre société en qualité de
sécretaire de notre nouveau directeur commercial. Qu’est-ce qui vous motive le plus dans le poste
que Nous VouUs Proposons?
Sophie Médiani: J’occupe en ce moment les mémes fonctions au Futuroscope et je souhaiterais
pouvoir continuer et déveloper ma carriere dans une société du méme type. De plus, ce poste
s’adresse a un profil jeune. Vous avez décidé de donner des responsabilités a la personne
recrutée; c’est ce qui m’intéresse.
NJ: Tres bien.... Parlez-moi de vous maitenant.... Quelles sont vos qualités ou vos points forts?
SM: En Irlande, mon expérience comme hotesse d’accueil bilingue m’a permis de développer
mes qualités relationnelles. Bien sir, j’ai pu améliorer ma pratique de 1’anglais. Je suis exigeante
avec moi-méme et perséveérante; je posséde une grande force de travail.
NJ: Et votre principal défaut?
SM: En ce qui concerne mes défauts, je dirais que je suis perfectionniste et cela me fait parfois
perdre du temps....
NJ: Euh, dites-moi, en quoi consistait votre travail en Irlande?
SM: Bien, j’étais chargé d’effectuer les réservations, je devais m’occuper des passagers a
I’embarquement et au débarquement des bateaux. C’est une expérience qui m’a permis de

découvrir une autre culture....
3.

Une campagne publicitaire.
Caroline Bértelier, chef de publicité a I’agence Publinet est en réunion avec Jean-Paul
Goarec, responsable marketing de la société Modone.
Caroline Bértelier : Avant toute chose, parlons du budget fixe et de vos objectifs : nous
Vous proposons une campagne publicitaire étalée sur six semaines pour le lancement de
votre nouvelle gamme de crémes glacées.
Jean-Paul Goarec : Eh bien, d’accord. Parlez-moi du plan média que vous proposez.
CB : Tout d’abord, nous avons prévu de commencer par trois semaines d’annonces
diffusées sur les radios nationales et locales. Et comme notre cible diffusion est une
clientele plut6t grand public, nous avons pensé a une frequence de diffusion de 15 spots
par jour sur quatre radios au total. Il faut se concentrer sur les créneaux horaires de 6h 30-
9h, 12h- 14h, 19h- 21h.
JPG : Effectivement, de cette maniere nous obtiendrons une couverture d’audience
maximale et I’impact des messages sera optimise....
CB : Alors, ensuite, la deuxiéme semaine, hous mettrons des encarts dans la presse et
procédérons a un envoi d’offre promotionnelle par publipostage, si vous étes d’accord.
JPG : Bonne idée. On pourrait proposer un bon de réduction de 10% sur un prochain
achat. De plus, avec I’été, les retombées devraient €tre intéressantes.
CB : Pour continuer, a partir de la troisiéme semaine, une vaste campagne d’affichage dans
tout le pays sera lancée, essentiellement a 1’entrée et au centre des grandes villes. Notre
médiaplanneur a déja contacté les régies de publcité pour I’achat des espaces... et puis, la



cinquiéme semaine, commenceront les animations avec des dégustations dans les
hypermarchés.

JPG : Et quelle part de notre budget répresente cette deuxieme phase.... ?

CB : Pres de 60%... Enfin, nous avons aussi programmé, pendant les quatrieme et
cinquiéme semaines et pendant les heures de grande écoute, la diffusion sur les chaines de
télévision d’un film publicitaire. Je vous propose d’étudier le scénario de la publicite.
JPG : Hum,... j’aimerais plutot que 1’on voie a nouveau le slogan et I’axe publicitaire.

4.

La facturation et le reglement.
La facture est le document daté délivré par le Vendeur a I’ Acheteur, portant leurs noms, la
guantité, le prix et la désignation des marchandises.
La facture est le document le plus répandu dans le domaine du commerce. Adresseé par le
Vendeur a I’ Acheteur de marchandises, elle contient les éléments essentiels de la vente,
notamment le prix des marchandises.
La facture doit étre établie a I’occasion de toutes les opérations commerciales effectuées entre
commercants, quel que soit le montant de la vente. 1l en faut au moins deux : un original a
I’ Acheteur et une copie conservée par le Vendeur.
Le Vendeur doit établir la facture au moment de la vente et la remettre immédiatement a
I’ Acheteur. Ce dernier doit méme la réclamer si nécessaire.
L’un et ’autre doivent classer les factures et copies des factures par ordre chronologique et les
conserver pendant au moins trois ans en prévision notamment d’un contréle fiscal. La facture pro
forma s’analyse comme un devis établi par le Vendeur pour informer 1’ Acheteur des montants
exacts de la commande, sans que le contrat ait encore été conclu.
Sa production peut étre nécessaire pour 1’obtention d’autorisation d’importations ou
d’exportations.
Le client doit contrdler la facture des qu’il la regoit et, en cas de problémes, il doit adresser une
réclamation au fournisseur.
La réclamation décrit les différentes situations pouvant donner lieu a son envoi : une erreur dans
le calcul, les prix facturés ne sont pas ceux que prévoit le catalogue, etc. ....

5.
Les industries de pointe

Tributaires de progres technique trés rapide, mais aussi de la recherche et d'un personnel
hautement qualifié, les industries de pointe assurent 20 % des emplois industriels et des
exportations. La France constitue l'un des pays les plus performants dans la construction
aeronautique et spatiale ainsi que dans I’industrie d’armement.

Pour faire face a une concurrence internationale accrue et réduire les co(ts de recherche et
de production, les entreprises francaises se sont rapprochées des entreprises européennes. Dans
la construction aéronautique, un groupe domine depuis peu tous les classements européens :
EADS (European Aeronautic Defence and Space Company), qui réunit les activités
aéronautiques et spatiales d’Aérospatiale-Matra (France), de Dasa (Allemagne) et de Casa
(Espagne).

L'industrie spatiale s'est également développée dans le cadre d'une coopération
internationale regroupant une quinzaine d'Etats, dont certains, comme la Norvége et la Suisse,
n‘appartiennent pas a I'Union européenne. C'est notamment le fait du programme Arianespace.



L’industrie d'armement connait depuis quelques années un net repli a la suite de la fin de la
guerre froide et des réductions du budget de la défense. Elle place la France au cinquieme rang
mondial des exportateurs. Il s'agit d'une industrie stratégique, de haute technologie et dépendant
largement de I'Etat qui décide des programmes d'équipement et contrdle les exportations. Les
grandes entreprises dominent la production telles que GIAT-Industries pour les armements
terrestres, de Dassault et d’EADS pour les avions.

Les industries électriques et électroniques sont caractérisées par une extréme diversité des
productions. Elles sont aussi dominées par de grandes entreprises et dépendent largement des
commandes publiques : Alcatel demeure la premiére entreprise francaise dans la production de
matériel de télécoms, en 2006 Alcatel a fusionné avec I’américain Lucent Technologies pour
former le groupe Alcatel-Lucent ; Alstom est, outre le matériel ferroviaire (TGV), spécialisé
dans les équipements pour centrales électriques ; Thales s’est orienté sur 1’électronique de
défense ; tandis que Thomson se spécialise dans I’¢électronique grand public.

Si la France est bien placée dans les télécommunications, notamment avec France
Télécom, les résultats sont moins impressionnants dans l'informatique. Certes, l'industrie du
logiciel et surtout des services informatiques, avec Cap Gemini, est performante, mais la France
dépend largement de I'étranger pour la fabrication des micro-processeurs, souffrant de la
concurrence des Etats-Unis et du Japon.

IIs misent sur la France

Ces derniéres années la France se classe quatrieme terre d'accueil des investissements
étrangers, juste derriere le trio Etats-Unis, Luxembourg, Chine.

Restent pourtant les points noirs, ou gris, par exemple, la fiscalité. Bien sdr, le taux de
I'imposition sur les sociétés est passé de 59% a 33% en 10 ans. La France a actuellement une
pression fiscale comparable a celle de ses voisins. Mais certains impots, par exemple la taxe
professionnelle, choquent bon nombre d'entrepreneurs.

A quoi tient l'attractivité de I'Hexagone? Le premier atout de la France n'a rien a voir avec
le talent de ses habitants, mais il compte aux yeux des investisseurs. On le doit a la géographie,
puisque la France a une frontiére commune avec les sept pays qui sont les plus peuplés et les plus
riches de I'Union européenne. Un argument qui convainc les industriels désireux de s'attaquer
aux marchés nord-européeens en limitant leurs codts logistiques.

L'environnement scientifique ne serait pas un facteur d'attraction suffisant si la
main-d'oeuvre francaise n'était pas productive. Les codts salariaux sont moins élevés en France
que chez la majorité de ses voisins européeens. Selon les experts de 'OCDE, le codt horaire du
travail en France en 2005 est inférieur a celui de I'Allemagne, de la Belgique, des Pays-Bas et de
la Suisse. Seuls les pays du Sud et de I’Est de 1'Europe ont un cott inférieur.

L'intérét géographique est dautant plus décisif que la France dispose d'infrastructures de
transport appréciables, comme en témoigne son réseau ferre, le plus dense en Europe. La
présence du TGV a, par exemple, été déterminante dans le choix du coréen Daewoo qui a fait de
la Lorraine sa base de conquéte européenne.

Autre atout, la qualité de I'environnement scientifique. La France se situe maintenant au
4-e rang mondial pour le nombre de brevets déposés. Cela explique qu'une part significative des 4
000 implantations étrangéres provienne de l'industrie de haute technologie (informatique,
télécoms, chimie).

Pour compenser ces inconvénients, il reste a la France un atout non négligeable, son cadre
de vie. L'époque n'est plus a mettre lourdement I'accent sur la gastronomie et l'art de vivre
francais. Mais lorsque des Japonais visitent un site, la limousine qui les promene fait souvent un



détour pour longer un golf proche ou pour s'arréter dans le meilleur restaurant de la ville. Dans la
course aux investissements, tous les coups sont permis.

7.
L’Etat et les entreprises

L'Etat joue en France un r6le économique important. Il est d'abord le premier employeur,
le premier producteur et le premier client du pays. Il est aussi le premier transporteur, le premier
propriétaire foncier.

L'Etat, qui définit les grandes orientations de la politique économique, est longtemps
intervenu dans la production en contr6lant de nombreuses entreprises mais les alternances
politiques(1) qui ont marqué le pays depuis une vingtaine d'années ont entrainé des changements
considérables. Le poids de I'Etat s'est d'abord renforcé en 1982 par une vague de nationalisations
visant @ moderniser lI'appareil productif et a restructurer les entreprises. Le quart de l'industrie
passe alors sous son contrble. L'arrivee d'une nouvelle majorité(2) au pouvoir en 1986-1988,
conduit le gouvernement a privatiser une douzaine de sociétés. Apres une nouvelle alternance, le
retour aux affaires de cette méme majorité en mars 1993 s'accompagne d'un nouveau programme
de privatisations portant sur vingt-et-une grandes entreprises industrielles, banques et
compagnies d'assurances. Le programme est poursuivi en 1995 avec la privatisation de plusieurs
entreprises industrielles comme Péchiney, Usinor-Sacilor et Elf-Aquitaine et de plusieurs
banques et compagnies d'assurances comme la BNP et 'UAP. Depuis I'Etat a réduit sa
participation dans plusieurs entreprises. L’Etat francais détient les participations suivantes : EDF
(87%), GDF (79%), Areva (84%), France Telecom (32%), EADS ((15%), Renault (15%). Les
entreprises publiques a 100% sont: Charbonnages de France, SNCF, RATP, La Poste.

Les entreprises ont, quant a elles, connu une forte concentration financiere. Celle-ci a
conduit a la naissance de grands groupes. La tendance est cependant moins forte que chez bien
des concurrents. La France ne compte en effet que dix entreprises parmi les cent premieres
mondiales, loin derriere les Etats-Unis (31) et le Japon (21) mais aussi I'Allemagne (12). La
premiere entreprise francaise, Total, ne se classe qu' au 10° rang mondial.

Alors que les grandes entreprises réduisent leurs effectifs, les PME, plus souples et mieux
adaptées aux changements rapides de stratégie, constituent les nouveaux fers de lance de
I'’économie nationale. Prés de la moitié des salariés de I'industrie sont déesormais employés dans
des entreprises de moins de 500 salariés et celles-ci réalisent 42% des ventes. Certaines de ces
entreprises, spécialisees dans des activités tres performantes, occupent une position de choix sur
le marchée mondial. Les PME sont particulierement actives dans les secteurs de
I'agro-alimentaire, du batiment et de la confection. Elles souffrent cependant d'une insuffisante
présence sur les marchés extérieurs, c'est pourquoi I'Etat encourage le développement des
initiatives publiques ou privées qui pourraient faciliter la pénétration des marches étrangers.

8.

Les points forts et les points faibles

Cinquieme pays exportateur dans le monde, quatrieme mondial pour l'accueil des
investissements étrangers: la France réussit a se maintenir a un haut niveau dans la compétition
économique mondiale. Ces dernieres années la France dégage un solde positif commercial
assez confortable.

Ces résultats ne sont plus dus, comme au cours des années 90, a quelques grands
contrats aéronautiques ou d'armement, mais a I'ameélioration de tout I'appareil productif frangais.
Au prix de restructurations, de suppressions massives d'emploi, les entreprises francaises ont

.....



Pourtant il reste quelques signes préoccupants. L'augmentation des exportations francaises
se fait pratiquement exclusivement en Europe: entre 1995 et 2005, la part de marché de la France
dans I'Union européenne est passée de 7,9% a 9,4%, alors que celle de I'Allemagne et celle de la
Grande-Bretagne ont diminué. En revanche, la position de la France dans le commerce mondial
ne s'améliore pas. La montée en puissance des pays émergents lI'explique en partie, mais la France
n'a pas de concentration nette sur quelques produits ou filieres de production comme en
Allemagne, qui permettent de profiter d'avantages concurrentiels face a ses concurrents. Les
entreprises francaises offrent des produis standards, pour lesquels le prix devient I'élément
déterminant.

9.
Trois phases de la demarche marketing

Le marketing étant centré sur le client, la démarche se développe en trois phases :
comprendre le client et le marché pour segmenter et définir le champ concurrentiel, s‘adapter par
un positionnement compétitif, agir sur le marché pour vendre.

Etudier le marché, sa structuration (la « ... », pour les spécialistes), identifier les attitudes et
... des consommateurs, telle est la premiere démarche du marketing, nécessaire pour comprendre
le client. Parmi 1'éventail des comportements et des caractéristiques des acheteurs potentiels, il
est nécessaire de mettre en évidence les groupes homogénes, ou ... de clientéle, d'évaluer leur
importance et leur évolution possible. Il faut aussi déefinir un marché «pertinent»: local, régional,
national, international. Une petite entreprise n'a pas forcément intérét a grandir, car elle perdra la
connaissance de sa clientele et courra le risque de ne plus étre en adéquation avec la ... . En
revanche, une taille importante permet d'opérer sur plusieurs segments (ou subdivisions) de
marchés, de mieux controler le terrain, d'avoir des possibilités de mieux négocier avec ses
fournisseurs, de faire des économies d'échelle, et donc de mieux répondre aux clients sensibles
aux prix bas.

Pour s ’adapter 'hnomme de marketing définit les «créneaux» ou les «...» qu'il choisit de
servir. 1l adapte en permanence le produit ou le service a vendre, fixe les prix en adéquation avec
ce que le marche est prét a payer. Cela passe aussi par 1'adaptation de son mode de distribution et
de sa ... de facon a étre plus performant que les concurrents. Face aux ... et désirs des consom-
mateurs, il se donne un avantage concurrentiel par le type de produit, le prix ou le service qui fera
que c'est son offre qui sera choisie.

Agir c'est avoir une politique de produit, de vente et de communication qui permette a
1'entreprise d'atteindre ses objectifs : forte part de marché avec une politique de ... réduite ou part
de marche plus petite mais avec des meilleures marges.

On peut agir sur I’offre par la politique de produit et de prix, par la politique de vente et de
présence sur les ... .

On peut aussi agir sur la demande par la publicité, la ... , pour anticiper 1I’évolution du
marché, gagner et conserver la confiance des consommateurs.

10.
L'étude internationale de marché

Toute démarche marketing s'alimente de la connaissance des marchés. Le marketing
international ne peut échapper a cette regle. En effet, aborder un marche a I'étranger place
généralement l'entreprise dans un contexte trés différent de ce qu'elle peut connaitre par son
expérience nationale. Pour travailler efficacement sur un marché étranger retenu comme cible
d'implantation ou d'exportation, il faut en avoir une description aussi précise que possible et en



identifier les principes. Quatre plans d'analyse s'imposent pour les études du marché étranger :

L'analyse de I'environnement. Le premier pas consiste a identifier les points sensibles et les
contraintes de lI'environnement. Cela peut étre interdiction ou contrdle de la communication de
certains biens et services; interdiction de certaines pratiques commerciales (dans le domaine
publicitaire en particulier); éventuel contrble de prix; normes impératives pour les produits,
etc. L'environnement technique et le contexte socio-culturel dans lequel le produit va étre
commercialisé peuvent aussi étre porteurs d'opportunités ou de risques.
L'analyse de la demande. Ce genre d'études mérite la plus grande attention en marketing
international. Le rdle des autorités et des décideurs locaux, la religion dominante,
I'organisation sociale entrainent des comportements tres différents.
L'analyse de la concurrence. Le marché étranger visé est rarement un espace vierge de toute
présence commerciale. Les producteurs et importateurs locaux ont souvent contribué a
faconner une organisation a laquelle I’entreprise est le plus souvent contrainte de s'adapter que
le contraire. L'entreprise doit ainsi s'informer précisément de I'état de la concurrence sur le
marche visé. Il importe donc de s'informer sur l'identité précise des autres compeétiteurs, sur la
structure concurrentielle existante et sur les critéres qui permettent davantage de I'emporter. Il
y a bien siir la compétitivité sur le prix, mais aussi la fiabilité¢ de la logistique, I’innovation
technique ou le produit nouveau, le service apres-vente, la promotion, la publicite, etc.
L'analyse des intermeédiaires. Le nombre d'intermédiaires dans les circuits de distribution varie
d'un pays a l'autre. Pour les biens de grande consommation, le Japon en compte trois ou quatre
alors qu'en France, il tend a se réduire a un seul. Aux Etats-Unis, le r6le des grossistes est
prépondérant. Le role des prescripteurs (médecins, architectes, bureaux d'étude, conseils) varie
aussi d'un pays a l'autre et ne doit pas étre sous-estime.

La définition d'une politique commerciale et son ajustement permanent se réalisent a la

base de décisions prises en prévision de la réaction probable du marché.

HNHcTpyKuus no BbINOJTHEHUIO

CryneHTy BbIIAETCS TEKCT JUIsl YT€HUS, TepeBoa U pedepupoBaHusi. Bpems moAroToBKHU K OTBETY COCTABIISIET
30 muH. [lanee cTyneHT ynTaeTr parMeHT TEKCTa BCIIyX, 3a4UTHIBAET MEPEBOJ U pedepupyeT TEKCT. Y CTHBIM
OTIPOC MPOBOAMTCS 2 pa3a 3a Kypc B KOHIIE MPOXOXKICHUS KaXI0T0 pasena. Bo BpeMs ycTHOTO onpoca CTyAeHT
JIOJI’KEH OTBETUTh Ha BCE BOMPOCHI IIperoiaBaresis no Teme. BpeMs oTBeTa cocTaBisieT 5 MUHYT.

Kiaroun NpaBAJIbHBIX OTBETOB
HpI/I BBIINIOJIHCHHUHA pe(i)epI/IpOBaHI/ISI H606XO,Z[I/IMO HCIIOJIb30BaTh CJIICAYIOIINEC KIIUIIC!:

1. Ha3BaHue cTaTbH, aBTOP, CTHJIb.

L’article que je viens de lire tiré de... CTaTbsi, KOTOPYIO sl TOJIBKO UTO MPOYEN U3...
Le titre de cet article — 3aronoBok cTathH...

2. Tema. Jlornyeckue 4acTH.

L article est consacré a...- crtares MOCBSIIICHA ... ..
L’idée principale est —Kito4eBbIM BOIPOCOM B CTAThE SBIISIETCSI

3. Kpartkoe conep:xanmue.

L auteur parle de—ABTtop HaunHaeT, paccKa3bIBasi YUTATEIIO, YTO
Au commencement il ...—B nHavane uctopuu aBTOp

...décrit — onmceiBaeT

...eXpose —wu3naraer

4. OTHOLIEHHE ABTOPA K OT/IeJIbHBIM MOMEHTAM.

L’auteur décrit...—ABTOp onuckIBaeT
L’auteur préte une attention particuliére...—aBTop yaenser ocoboe BHUMaHHUE. ..
Permettez-moi de citer quelques exemples...—ITo3BosIbTe MHE IPUBECTH HECKOJIBKO IPUMEPOB. ..

5. BeiBoa aBTOpA.

En conclusion I"auteur parle.../ exprime/ explique...—B 3axitoueHre aBTOp TOBOPHUT / BRIpaXKaeT,
4yTO0/.,00BICHSET UTO ...



A la fin I’auteur fait le bilan/ constate ...—B koHIie paccka3a aBTOp MMOJIBOJUT UTOT BCETO 3TOTO, TOBOPS ...
5. Bam BeIBOJI.
A mon avis [d'aprés moi] ... [To Mmoemy MHEHHIO ....

Ce qui me parait important , c'est ... — Uto MHE KaXeTCsl BaKHBIM , 3TO ....

Je trouve cet article /important / intéressant / ayant une grande importance —S5 Haxoky CTaThO
BaXHON/MHTEPECHOW/ NMEIOIIYI0 00JIbIIOe 3HaYCHHE (IIEHHOCTH )

Kputepuu oneHuBanus:
MakcumanbHO€ KOJMYECTBO 0alIOB, KOTOPOE CTYJAEHT MOKET HaOpath — 40 0asuioB (3a 1 ceMecTp BBIMOIHACTCS
pedepupoBanue AByX TEKCTOB, 3a 1 TekcT — 20 Gaysion).

e 16-20 6. — KOMMYHHUKATHBHBIC 33]]a4X BHITIOJHCHBI IOJIHOCTHIO, HCITOJIE30BAHHBIN CIIOBApHBIA 3arac,
rpaMMaTHYECKUE CTPYKTYpPHI, GOHETHYECKOE OPOPMIIEHUE BHICKAa3bIBaHHUS COOTBETCTBYET TOCTABIEHHOM
3ajaue;

e 14-16 6. - KOMMYyHMKaTHBHBIEC 3a/1a4ll BBIMOJHEHBl YAaCTMYHO, WCIIOJIb30BAHHBIN CIIOBapHbIN 3amac,
rpaMMaTHYeCKUE CTPYKTYpPHhI, GOHETHYECKOE OPOPMIIEHUE BHICKA3bIBAHUS COOTBETCTBYET IOCTABIIEHHOM
3aj1aue, HeOOJIbIINEe HApYILIEHUs NCIIOJIb30BAHUSI CPEJICTB JTOTMUYECKON CBS3H;

e 5-13 6. — KOMMYHUKATHBHbBIE 3aJaud BBHIMOJHEHbl HE TIOJHOCTBHIO, HMCMOJIb30BaH OrPaHUYEHHBIN
CIIOBAapHBIN 3armac, rpaMMaTHYeCKHE CTPYKTYpPhI U (poHETHYEeCKoe O(POPMIIEHHE BBICKA3bIBAHUS UMEIOT
HeOOJIbIINE HAPYILIEHNUS;

e 0-4 0.— KOMMYHHKATHBHBIC 3a]1a41 HE BHITIOJHEHBI, HATMYHE TPYyOBIX

OLIMOOK B OTBETE, HEMOHMMAHUE CYIIHOCTH U3J1IaraéMoro BOIIPOCA, HEYMEHUE IIPUMEHSTh 3HaHUS HA IIPAKTUKE,
HEYBEPEHHOCTb U HETOYHOCTh OTBETOB HA JJONOJHUTEIbHbIE U HABOASIIUE BOIIPOCHI

TeMbl 10KJI10B C NpPe3eHTanue

o jucuiuiiHe_HOCTPAHHDIN A3RIK NPO(ECCHOHANLHOIO

KommyHukanus B OuszHece.

. Kapbepa

Konkypenuust

. Poccuiickas u MeXyHapoHast TOPTOBIISL.

. OCHOBBI yCHIeIHOTO OU3HECA

. DKOHOMHYECKHE MTOKA3aTEIN PEATPUITHS

. CocTaBieHue rofoBoro oTuéra

. BankpoTcTBO MIpennpuUATHS

. I[llmanupoBaHme MpON3BOJICTBA

0. VYrpaBieHue nepcoHaiomMm

HNHcTpyKuus mo BHINOJTHEHHIO

CryneHT roToBUT 2 IOKIaa B Te4eHUu 1 cemectp. MeToanueckue peKoOMEHAaINU 110 HAMCAHUIO B TPeOOBaHUS
K 0(hOpMIICHHIO COZIepKATCS B MPUIIOKESHHUH 2

Kpurtepun onenuBanus:

MakcumanbHoe KosimdecTBO 40 6aimioB (1o 20 6amtoB 3a KaXkabli JOKIIA)

RPOONOUAWN R

e 16-206. - wu3N0XEHHBIN MaTepuan GaKTUYECKH BEPEH, IPUCYTCTBYET HATMUME
IIyOOKHMX MCUYEPNBIBAOIINX 3HAHUH MO TOATOTOBICHHOMY BOIIPOCY, B TOM YHCIIE
OOIIMpHbIE 3HAHUS B 11€JIOM 10 IUCIUIUIMHE, TPAMOTHOE U JIOTHUECKH CTPOiHOE
U3JI0KEHUE MaTepuaa, IIUPOKOe HCIOJIb30BaHHE HE TOJIBKO OCHOBHOM, HO U
JIOTIOJTHUTEIBHOM JTUTEPaTyphl;

e 14-16 6amioB - U3NOKEHHBIA MaTepral BEPEH, HAIMYKE TTOJIHBIX 3HaHUH B 00beMe
MPOIIEHHON MPOrPaMMBI 110 MOATOTOBIEHHOMY BOIIPOCY; TPAMOTHOE M JIOTHYECKU



CTpOWHOE U3JIOKEHHE MaTepHuajia, IIMPOKOE HCHOJIb30BAHWE OCHOBHOM
JTUTEPATYPHI;
e 5-13 6. — M3NOXCHHBI MaTepHall BEpeH, HAIMYKME TBEPIbIX 3HAHUH B 0OBEMe
MIPOMIEHHOM IPOTPAMMBI 110 ITI0ATOTOBJIICHHOMY BOIIPOCY; U3JI0KEHUE MaTepHralla C
OTJENBHBIMHU OIIMOKAMH, YBEPEHHO HCIPABJICHHBIMH HCIIOJB30BAaHHE OCHOBHOM
JUTEPATYPHI;
Menee 4 6. — pabota He cBs3aHA C BHIOpAaHHON TeMOH, HAJIWYKME IPyObIX OMMOOK, HENOHUMAHHUE CYLHTHOCTH
M3J1araéMoro BOIIpoca.

3 MeToanueckue Martrepualjbl, ONpeacjadalomue npoucaypbl OucHUBaHUusA 3]—[31—[1/[17[, yMeHHﬁ, HABbIKOB H
(I/IJII/I) OonbITa J€ATCILHOCTH, XaPAKTCPUIYIOIIUX I TAIIbI (l)OpMHpOBaHI/IH KOMIIeTeHIuii

[Ipouenypsl olleHHUBaHMS BKIIOYAIOT B C€0s1 TEKYLIUH KOHTPOJIb U POMEKYTOUHYIO aTTECTALINIO.
Tekymuii KOHTPOJIb YCIIEBAEMOCTH IPOBOJUTCS C UCIIOIB30BAHUEM OLICHOYHBIX CPEJCTB, NPEJACTABICHHBIX B
.2 JaHHOTO TMPWIOXKEHMs. Pe3ynabTaTbl TEKYIIEro KOHTPOJS JOBOIATCS 1O CBEAEHUS CTYAEHTOB [0
MIPOMEKYTOYHON aTTECTALUN.

IIpomexyTouHasi aTrrecTauMs NpPoBOIUTCS B (opme 3adera. 3adyeT MPOBOJUTCS MO PACIUCAHUIO
MIPOMEXYTOUHOM aTTecTaluu B opme codeceJoBaHus 10 IPOHACHHBIM TEMaM.



IIpuioxenne 2
METOAUYECKHUE YKA3AHUA 11O OCBOEHHUIO JJUCHUIIJINHBI

Y4eOHBIM IJIaHOM MPETYCMOTPEHBI CIEAYIOIINE BU/IbI 3aHATHI:

- MPAKTUYECKUE 3aHSATHUSL.

B xozne mpakTHyecKuX 3aHATHH YTIyOJsSIOTCS M 3aKPEIUISIOTCS 3HAHUS CTYIEHTOB IO PSY BOIIPOCOB,
Pa3BHBAIOTCS HABBIKM YCTHOW M MMMCHMEHHOM pedr Ha HHOCTPAHHOM SI3BIKE.

[Tpu mOATrOTOBKE K MPAKTHYECKUM 3aHATUSIM KaXKIBIH CTYACHT JOJIKCH:

— M3YYUTh PEKOMEH/IOBAaHHYIO YUEOHYIO INTEPaTypYy;

— MOATOTOBHUTH OTBETHI HA BCE BOMIPOCHI IO N3y4aeMO TEME;

—TMCbMEHHO BBINIOJIHUTH JOMAlIHEee 3aJaHue, PEKOMEHIOBAHHBIC MPENOJaBaTeNIeM IPH H3Y4EHUH
Ka)XJ0¥ TEMBI.

[To cornmacoBaHMIO C MPETOAaBATENIEM CTYIEHT MOXET MOJIrOTOBUTH JOKJIA] MM COOOIICHHE TI0 TeMe
3aHATHS. B Tporiecce MOATOTOBKM K IMPAKTHYECKUM 3aHSATHSAM CTYIACHTBI MOTYT BOCIIOJIB30BAThCS
KOHCYJIbTAIMSIMH TTPETIOIaBaTEeIs.

Bormpockl, He paccMOTpeHHBIC Ha MMPAKTUYECKUX 3aHATUSX, JOJDKHBI OBITh U3YUEHBI CTYACHTAMHU B XOJIC
caMOCTOSITeNbHOU paboThl. KOHTPOIH caMOCTOATENHHOM pabOTHI CTYIEHTOB HaJl yueOHOM MporpamMmoit Kypca
OCYIIECTBIISIETCS B XOJI€ 3aHATHI METOJAOM YCTHOTO OMpoca WJM TOCPEICTBOM TeCTHpOoBaHUSI. B  xone
CaMOCTOSITEIGHOW  pabOTBl KaXAblid CTYIeHT o00s3aH MPOYHMTaTh OCHOBHYIO W 10 BO3MOXXHOCTH
JOTIONTHUTEBHYIO ~ JIUTEPAaTypy IO  W3y4aeMOW TeMe, BBIIKCATh OIPENENICHUS OCHOBHBIX MOHSTHH;
3aKOHCTIEKTHPOBATh OCHOBHOE COJIEp)KaHWE; BHIMKCATh KIFOYEBHIE CIIOBA; BHITIOJIHUTH 3a/IaHUS-OPHUEHTHPHI B
mporiecce YTeHUsI PEKOMEHIyeMOT0 MaTepraa, MpoaHaIN3UPOBATh MPE3CHTAIIMOHHBIN MaTepHall, OCYIIIECTBUTh
0000111eHIE, CPAaBHUTH C paHEE U3YUEHHBIM MaTepHaIOM, BBIJIEIUTH HOBOE.

IToaroroBka nqokyaga ¢ npe3eHTanueit

Opnoit u3 ¢opM CaMOCTOATEIbHOW JAESATEIbHOCTH CTYAEHTA SBJSETCS HalMCaHUE JOKIIAJOB.
Boinmosnnenue Takux BHAOB paboT cnocoOCTByeT (OPMUPOBAHMIO Y CTYIEHTa HAaBBIKOB CaMOCTOSITENBLHOM
HAayYHOUM JeATeIbHOCTH, MOBBIINICHUIO €r0 TEOPETUYECKOM M NpoQecCHOHAIBHON MOJArOTOBKH, JydLIEMY
YCBOGHHUIO Y4€OHOTO MaTepuara.

Tembl HOKIAZOB ONpEAENSIOTCS MPENnoAaBaTeieM B COOTBETCTBUU C MMPOTrPaMMOM JTUCHUIUIMHBI.
KoHnkpeTru3zanus TeMbl MOKET OBITh ClIelaHa CTYJJEHTOM CaMOCTOSITENIBHO.

Crnenyer akueHTHUpOBAaTh BHUMaHUE CTYACHTOB Ha TOM, YTO (JOPMYIMPOBKA TeMbI (Ha3BaHUsS) pabOTHI
JIOJKHA OBITh:

— sicHOM o (opme (He coaepKaTh HEYI000UUTaeMbIX B (pa3 ABOMHOTO TOJKOBAHHUS ),

— coJepKaThb KJIIOUEBbIE CIIOBA, KOTOPbIE PEIPE3CHTUPYIOT UCCIIEOBATENBLCKYIO PaboTYy;

— OBITb KOHKPETHOM (HE cofepKaTh HEOTPEIEIIEHHBIX CIIOB «HEKOTOPBIE», «OCOOBIe» U T.1.);

— cojepxkartb B ce0e IeHCTBUTENbHYIO 33a4y;

—  OBITb KOMITAKTHOM.

BreibpaB Temy, HEOO0X0AMMO MOAO0paTh COOTBETCTBYIOIIUN HH(POPMAIMOHHBIN, CTaTUCTUYECKHIA
MaTepuaa ¥ MPOBECTH €ro MpeaBapuTeNbHbI aHann3. K Hambosee NOCTYNMHBIM HCTOYHHKAM JIMTEPATYPHI
OTHOCATCS POH/IBI OUOTMOTEKH, a TAaK )K€ MOTYT UCIOJIb30BaThCS AIEKTPOHHBIE HCTOYHUKH HH(OpMAIUH (B TOM
yucne u atepHer).

BaxxupiM TpeOoBaHHEM, MPEABABIIEMbIM K HAMHUCAHUIO JOKIAJ0B HA AHIJIMICKOM S3bIKE, SBISETCS
IPaMOTHOCTh, CTHJIUCTHYECKAs aJIeKBAaTHOCTb, COJIEPKATENBHOCTH (ITOJTHOTA OTPAXKEHUS U PACKPBITUS TEMBI).

JlokItag oM KeH BKJIFOUATh TAKOW 3JIEMEHT KaK BBIBOJIbI, IOJTyUE€HHBIE CTYJICHTOM B pe3ylbTaTe paboThI ¢
WCTOYHUKAMU WH(POPMAIUH.

Jlokiianpl MPEACTaBISIOTCS CTPOTO B OINpeAeieHHOe TpadukoM ydeOHOro mpoliecca BpeMs M UX
BBITIOJTHEHHE SIBIISIETCS 0053aTENbHBIM YCIIOBUEM IS IOMYCKa K MPOMEKYTOYHOMY KOHTPOITIO.

[IpesenTanuss  mpexactaBiasieT co0OOil  MyOMMYHOE  BBICTYIJIEHME HA  HMHOCTPAHHOM  SI3BIKE,
OpUEHTUPOBAHHOE Ha O3HAKOMJICHHE, YOeXJEeHUEe Cclylarejged 1o OIpeaeleHHON Teme-mpolieme.
ObecrieunBaeT BU3YAIbHO-KOMMYHUKATUBHYIO TIOJICPKKY YCTHOTO BBICTYIUICHHUS, CIIOCOOCTBYET €ro
3¢ hEKTUBHOCTH U PE3yIbTaTUBHOCTH.

KauecTBeHHas mpe3eHTaIMsl 3aBUCUT OT CJIEIYIOIINUX TApaMETPOB:

— TOCTaHOBKH TE€MBI, LIETIU U IJIaHa BBHICTYIUICHHUS,

—  ONpeleNeHUs MPOJOHKUTEIFHOCTH MPEICTABICHHS MaTepHana;

— y4era 0COOCHHOCTEH ayIUTOPHH, aIPECHOCTH MaTepHaa;

- HMHTEPAKTUBHBIX JCWCTBUIA BHICTYMAIOMIETO (BKIIOUEHUE B OOCYXKICHUE CITyIIaTesei);



— MaHepbl NPEACTaBJICHUS TNPE3EHTALUHU: COOJIOJEHUE 3pUTENBPHOIO KOHTaKTa C ayAuTOpHEH,
BBIPA3UTENIBHOCTD, KECTUKYIISILIMSL, TEJIO0BUKEHMUS,;

—  HAJIMYMS WUTIOCTPAIUi (He eperpyxaromux n300pakaeMoe Ha SKpaHe), KIIFOYEBBIX CIIOB,

—  HYXHOT0 10J00pa IIBETOBOW TaMMBI;

—  HCIIOJIb30BaHUS YKa3KHU.

[IpenogaBaTenb JOKEH PEKOMEHI0BATh CTYIEHTaM

— HE YUTaTh HAIIMCAaHHOE Ha 3KPAaHE;

— 00s3aTeIbHO HEOTHOKPATHO OCYIIECTBUTH MPEICTABICHUE MPE3CHTALINH JIOMA;

—  TPeayCMOTPETh NPOOIEMHBIE, CIIOKHBIC IS TOHUMaHUS (parMeHTHl M TPOKOMMEHTHUPOBATh UX;

— TpPEIBUAETh BO3MOXHBIE BOIPOCHL, KOTOPBIE MOTYT OBITH 3aJaHbl [0 XOIy W B pe3yjibTare
MpeIbSABICHUS PE3EHTALUU.



	Приложение 1
	Устный опрос
	1.
	2.
	Les points forts et les points faibles
	Trois phases de la démarche marketing
	La définition d'une politique commerciale et son ajustement permanent se réalisent à la base de décisions prises en prévision de la réaction probable du marché.

	Темы докладов с презентацией
	3 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

