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- - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов о 

Счита"- в Блок/ | Экза Зачет а Экспер Экспер! По | Конт Конт имено ` план Наименование часть | мен, | 32%" | оц. | К | тмое | К | "тысе плану | раб, | СР | роль | Koa 

Блок 1.Дисциплины (модули) 210 210 | 7888 | 7888 | 636 | 6888 | 364 

Обязательная часть 122 122 | 4720 | 4720 | 352 | 4151 | 217 

+ Философия 51.0 5 4 4 144 144 16 119 9 29 

+ История 51.0 12 6 6 216 216 16 192 8 

+ История России 51.0 2 3 3 108 108 8 96 4 30 

+ Всаобщая история 51.0 1 3 3 108 108 8 96 4 30 

- Иностранный язык 51.0 2 1 10 10 360 360 20 327 13 13 

+ Безопасность жизнедеятельности 51.0 2 3 3 108 108 12 92 4 19 

+ Физическая культура и спорт 51.0 1 2 2 72 72 4 64 4 21 

Элективньые дисциплины (модули) по 
г физической культуре и спорту BLY и Ее 328 a Ро ы Z 

| + Экономическая теория 51.0 1 4 4 144 144 12 123 9 16 

“4 Основы управления предпринимательской 510 4 3 3 108 108 8 96 4 tt 
деятельностью 

+ Разработка и реализация проектов 51.0 9 78 12 12 432 432 22 393 17 

| + Основы проектной деятельности 51.0 7 3 3 108 108 6 98 4 19 

| - Проектная деятельность 61.0 9 8 9 9 324 324 16 295 13 10 

| + Data Culture 51.0 24 |12226 23 23 828 828 66 724 38 

| + Математика 51.0 1 3 3 108 | 108 | 12 92 4 24 

м Теория вероятностей и математическая 51.0 2 3 3 108 108 8 96 4 8 
статистика 

| + Статистика 51.0 2 4 4 144 144 12 123 9 8 

| + Эконометрика 51.0 4 a 4 144 144 12 123 9 8 

+ Основы цифровых технологий 61.0 2 3 3 108 108 8 96 4 35 

| + Основы информационной безопасности 51.0 2 3 3 108 108 8 96 4 35   
| Основы алгоритмического мышления и 
| + программирования 51,0 6 3 3 108 108 6 98 4 22 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                                
. Организация, технология и проектирование 510 4 4 4 144 144 12 123 9 32 

| предприятий 

[* Маркетинг 51.0 3 4 4 144 144 18 117 9 10 

| + Экономика организации 51.0 4 7 7 252 252 12 231 9 32 

Г. Стандартизация, метрология, подтверждение 510 1 4 4 144 144 8 127 9 15 
соответствия 

Г. ee й 510 | 1 4 4 аа | 144] 12 | 123 | 9 15 

+ Коммерческая деятельность 51.0 3 5 5 180 180 18 153 9 32 

| + Логистика 51.0 3 5 5 180 180 18 153 9 32 

Г + [Рекламная деятельность 510 |3 4 4 | 144] 144 [| 16 | 119 | 9 | 10 

| + Социальные аспекты поведения потребителей | 51.0 5 4 4 144 144 12 123 9 10 

Г Управление бизнес-процессами в торговой 510 7 3 3 108 108 8 96 4 32 
| деятельности 

| + Бизнес-анапитика в исследованиях рынка 51.0 7 4 4 144 144 12 123 9 10 

[+ Деловые переговоры в торговом бизнесе 61.0 4 3 3 108 108 10 94 4 10 

| + Маркетинговые исследования 61.0 4 4 4 4 144 144 16 119 9 10 

|Часть, формируемаяучастниками образовательных отношений 88 88 | 3168 | 3168 | 284 | 2737 | 147 

| + Теория систем и системный анализ 61.8 2 4 4 144 144 12 128 4 8 

| + Правовое регулирование профессиональной 51 В 4 4 4 144 144 8 127 9 26 
| деятельности 

[+ Культура речи и деловое общение 51.8 1 3 3 108 | 108 8 96 4 43 

| + Социальная психология 51.8 2 3 3 108 108 8 96 4 49 

| x Противодействие коррупции и отмыванию 51.8 5 3 3 108 108 8 96 4 34 
| преступных доходов 

+ о" TOM IBEAS Б1.В 36 6 6 216 | 216 | 22 | 186 | 8 

+ Финансовая грамотность 51.В 3 3 3 108 108 10 94 4 1 

| = Налоги и налогообложение 51.8 6 3 3 | 108 | 108 | 12 | 92 4 | 36 
+ Bsegenne & CneunanbHocte 51.В 1 4 4 144 144 12 128 4 10 

Г Комплекс интегрированных маркетинговых БВ 6 4 4 144 144 р 123 9 10 
коммуникаций 

= Мерчандайзинг 518 |8 5s | s | 10 | io | 12 | 9 | 9 | 10 

| я | р APOMREDE | pay | (6 8 | 6 | 6 | 216 | 216 | 2 | 187 | 9 | 10 

| + Маркетинг в международном бизнесе Б1.В 6 4 4 144 144 12 123 9 10 

- Маркетинг-менеджмент бизнес-процессов Б1.В 6 6 5 5 180 180 20 151 9 10 

| + [Byxrantepcxutt yer 51.8 5 3 3 108 | 108 8 96 4 6 

[_+ Цифровой маркетинг Б1.В 9 6 6 216 216 18 189 9 10 

| + Технологии маркетинга в бизнес экосистеме 51.В 6 4 4 144 144 16 119 9 10 

| + [Bpena-xommynincaunnn 518 | 7 4 4 |114 | 14| 16 | 19| 9 | 10 
Г = Инновационный менеджмент 51.В 5 3 3 108 108 8 96 4 11 

| + Экономический анализ 61.8 9 3 3 108 108 10 94 4 9 

| . Маркетинговое управление территориальным 51.8 3 3 3 108 108 р 92 4 10 
развитием 
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| а Е = Формы пром. ат. з.е. Итого акад.часов a 

| 
| Считать в Блок/ | Экза Зачет а Экспер Экспер| По | Конт. Конт 

план Наименование часть | мен Зачет оц. KP тное Water тное | плану | раб. ф роль Код 

| + Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 51.В 5 3 3 108 108 12 92 4 

| + Психология личностного роста Б1.В 5 3 3 108 108 12 92 4 49 

- Командообразование в организации 51.8 5 3 3 108 108 12 92 4 19 

| + Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 51.В 7 4 4 144 144 12 123 9 

+ Маркетинг устойчивого развития и Е5б 51.8 7 4 4 144 144 12 123 9 10 

Онлайн методы исследования рынка Б1.В 7 4 4 144 144 12 123 9 10 

+ Событийный маркетинг 51.B 8 4 4 144 144 18 117 9 

Маркетинг социальных медиа 61.8 8 4 4 144 144 18 117 9 10 

Интернет-маркетинг 61.8 8 4 4 144 144 18 117 9 10 

Блок 2.Практика 21 21 756 756 16 740 

Обязательная часть 3 9 324 324 8 316 

+ Учабная практика (ознакомительная практика) 62.0 2 3 3 108 108 4 104 10 

i Производственная практика (преддипломная 52.0 9 6 6 216 216 4 212 10 
практика) 

Часть, формируемаяучастниками образовательных отношений 12 12 432 432 8 424 

| . Производственная практика (торгово- 
экономическая практика) 62.8 4 6 6 216 216 4 212 10 

4 Производственная практика (торгово- 
: технологическая практика) 92 5 6 6 216 216 4 212 в 

Блок 3.Государственная итоговаяаттестация 9 9 324 324 4 320 

1s Подготовка к процедуре защить! и защита 
выпускной квалификационной работы 53 9 6 6 216 216 2 214 10 

. Подготовк з к сдаче и сдача государственного 53 9 3 3 108 108 2 106 10 
Экзамена 

ФТД.Факультативныедисциплины 8 8 288 288 20 251 17 
| > 

ms Иностранный язык профессионального 
| ощения ФТД 3 2 2 72 72 4 64 4 13 

. Мировая з«ономика и международные 

экономические отношения OTA 5 4 4 144 144 8 127 9 50 

| - Офлайн и онлайн метрики маркетинга ФТД 5 2 2 72 72 8 60 4 10 

К.М.Комплексные модули 

+ _ Модуль 1 | K.M | | | |                      


