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Форма обучения заочная

Распределение часов дисциплины по курсам

Курс 1
Итого

Вид занятий УП РП

Лекции 2 2 2 2

Лабораторные 2 2 2 2

Практические 2 2 2 2

Итого ауд. 6 6 6 6

Кoнтактная

рабoта

6 6 6 6

Сам. работа 62 62 62 62

Часы на

контроль

4 4 4 4

Итого 72 72 72 72

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 формирование у обучающихся знаний, умений и навыков в области Digital-маркетинга при разработке и

реализации коммуникационных продуктов в современном информационном медиапространстве

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

ОПК-3: Способен анализировать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

Знать:

основы Digital-маркетинга и разработки коммуникационных продуктов, инструменты коммуникаций с целевой

аудиторией, которые осуществляются посредством цифровых медиаканалов (соотнесено с индикатором ОПК-3.1)

Уметь:

применять инструменты Digital-маркетинга при разработке коммуникационных продуктов, вовлекать целевую аудиторию

в онлайн- взаимодействие с использованием цифровых медиаканалов (соотнесено с индикатором ОПК-3.2)

Владеть:

владеть методами Digital-маркетинга при разработке и реализации коммуникационных продуктов, цифровыми методами

привлечения целевой аудитории (соотнесено с индикатором ОПК-3.3)
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