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- - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов Курс 1 Курс 2 Курс 3
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Часов
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з.е. Лек
Лек
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СР

СР пр.
подгот

Блок 1.Дисциплины (модули) 72 72 2592 2592 236 2209 147 39 34 80 1207 83 33 24 20 78 1002 64

Обязательная часть 27 27 972 972 82 826 64 15 14 24 463 39 12 12 2 30 363 25

Б1.О.01
Системный подход в стратегическом
управлении

1 2 2 36 72 72 4 64 4 2 2 2 64 4

Б1.О.02
Инструментальные методы и технологии
управления проектами

2 2 2 36 72 72 4 64 4 2 2 2 64 4

Б1.О.03
Бизнес-ориентирование и командное
взаимодействие

2 2 2 36 72 72 4 64 4 2 2 2 64 4

Б1.О.04
Разнообразие культур и история
межкультурного взаимодействия

1 3 3 36 108 108 4 100 4 3 2 2 100 4

Б1.О.05
Философские аспекты развития личности в
социально-профессиональной деятельности

1 1 3 3 36 108 108 4 95 9 3 2 2 95 9

Б1.О.06
Методология научных исследований в торговом
деле

1 3 3 36 108 108 10 89 9 3 4 6 89 9

Б1.О.07
Современные рекламные технологии в
цифровой экономике

1 3 3 36 108 108 12 87 9 3 4 8 87 9

Б1.О.08
Бизнес-проектирование коммерческой
деятельности

2 4 4 36 144 144 16 119 9 4 4 12 119 9

Б1.О.09 Функциональная логистика 2 3 3 36 108 108 16 88 4 3 4 12 88 4

Б1.О.10
Иностранный язык профессионального
общения (по выбору)

12 2 2 72 72 8 56 8 1 4 28 4 1 4 28 4

Б1.О.10.01
Иностранный язык профессионального
общения (английский)

12 2 2 36 72 72 8 56 8 1 4 28 4 1 4 28 4

Б1.О.10.02
Иностранный язык профессионального
общения (немецкий)

12 2 2 36 72 72 8 56 8 1 4 28 4 1 4 28 4

Б1.О.10.03
Иностранный язык профессионального
общения (французский)

12 2 2 36 72 72 8 56 8 1 4 28 4 1 4 28 4

Б1.О.10.04
Иностранный язык профессионального
общения (русский язык как иностранный)

12 2 2 36 72 72 8 56 8 1 4 28 4 1 4 28 4

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 45 45 1620 1620 154 1383 83 24 20 56 744 44 21 12 18 48 639 39

Б1.В.01
Семинар "Маркетинг коммуникационных
технологий в современном бизнесе"

2 1 2 8 8 36 288 288 20 255 13 4 10 130 4 4 10 125 9

Б1.В.02 HR-брендинг в бизнесе 1 4 4 36 144 144 12 123 9 4 4 8 123 9

Б1.В.03
Стратегическое и оперативное маркетинговое
планирование

1 1 5 5 36 180 180 16 155 9 5 4 12 155 9

Б1.В.04
Планирование и организация BTL -
мероприятий

2 3 3 36 108 108 14 90 4 3 4 10 90 4

Б1.В.05
Управление продажами в омниканальном
маркетинге

1 3 3 36 108 108 14 90 4 3 4 10 90 4

Б1.В.06
Информационное обеспечение маркетинговых
решений

2 4 4 36 144 144 14 121 9 4 6 8 121 9

Б1.В.07
Инструментарий научных исследований в
маркетинге

1 4 4 36 144 144 12 123 9 4 4 8 123 9

Б1.В.08 Инновационные маркетинговые коммуникации 2 5 5 36 180 180 16 155 9 5 4 12 155 9

Б1.В.ДЭ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.01 2 2 2 72 72 12 56 4 2 4 8 56 4

Б1.В.ДЭ.01.01 Трейд-маркетинг в условиях цифровизации 2 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 8 56 4

Б1.В.ДЭ.01.02
Маркетинг инноваций в условиях современной
экономики

2 2 2 36 72 72 12 56 4 2 4 8 56 4

Б1.В.ДЭ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.02 1 4 4 144 144 12 123 9 4 4 8 123 9

Б1.В.ДЭ.02.01 Цифровые экосистемы маркетинга 1 4 4 36 144 144 12 123 9 4 4 8 123 9

Б1.В.ДЭ.02.02
Интегрированные маркетинговые
коммуникации в цифровой среде

1 4 4 36 144 144 12 123 9 4 4 8 123 9

Б1.В.ДЭ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.03 2 3 3 108 108 12 92 4 3 12 92 4

Б1.В.ДЭ.03.01 Креатив в коммуникационном маркетинге 2 3 3 36 108 108 12 92 4 3 12 92 4

Б1.В.ДЭ.03.02
Маркетинговая деятельность в условиях
глобализации

2 3 3 36 108 108 12 92 4 3 12 92 4

Блок 2.Практика 39 39 1404 1404 10 1394 1404 9 4 4 320 320 15 4 4 536 536 15 2 2 538 538

Обязательная часть 3 3 108 108 2 106 108 3 2 2 106 106

Б2.О.01 Учебная практика 1 3 3 108 108 2 106 108 3 2 2 106 106

Б2.О.01.01(У) Учебная практика (ознакомительная практика) 1 3 3 36 108 108 2 106 108 3 2 2 106 106
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Часть, формируемая участниками образовательных отношений 36 36 1296 1296 8 1288 1296 6 2 2 214 214 15 4 4 536 536 15 2 2 538 538

Б2.В.01 Производственная практика 123 2 36 36 1296 1296 8 1288 1296 6 2 2 214 214 15 4 4 536 536 15 2 2 538 538

Б2.В.01.01(П)
Производственная практика (научно-
исследовательская работа)

12 12 12 36 432 432 4 428 432 6 2 2 214 214 6 2 2 214 214

Б2.В.01.02(П)
Производственная практика (торгово-
технологическая практика)

2 9 9 36 324 324 2 322 324 9 2 2 322 322

Б2.В.01.03(П)
Производственная практика (преддипломная
практика)

3 15 15 36 540 540 2 538 540 15 2 2 538 538

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 4 320 9 4 320

Б3.01
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

3 3 3 36 108 108 2 106 3 2 106

Б3.02
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

3 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214

ФД.Факультативные дисциплины (модули) 5 5 180 180 22 146 12 3 2 10 88 8 2 10 58 4

ФД.01
Финансовый мониторинг теневых
экономических процессов

1 1 1 36 36 36 4 28 4 1 2 2 28 4

ФД.02
Маркетинговые технологии управления
клиентской лояльностью

2 2 2 36 72 72 10 58 4 2 10 58 4

ФД.03 Стратегический маркетинг 1 2 2 36 72 72 8 60 4 2 8 60 4


