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Вид занятий УП РП

Лекции 4 4 4 4

В том числе в

форме

практ.подготов

ки

108 108 108 108

Итого ауд. 4 4 4 4

Кoнтактная

рабoта

4 4 4 4

Сам. работа 104 104 104 104

Итого 108 108 108 108

1. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ

ОПК-1: Способен применять знания экономической и управленческой теории при решении практических и (или)

исследовательских задач в торгово-экономической, торгово-организационной, торгово-технологической и

административно-управленческой сферах;

ПК-1: Способен формировать и осуществлять маркетинговые программы с использованием инструментов

комплекса маркетинга

В результате прохождения практики обучающийся должен:

Знать:

основные методы совершенствования общекультурного и интеллектуального уровня; основы научного исследования

профессиональной деятельности; средства и методы оценки экономической эффективности профессиональной

деятельности(соотнесено с индикатором ОПК-1.1); способы закупок и продаж товаров, в  том числе инновационные;

основные инновационные технологии в маркетинговой  деятельности организаций(соотнесено с индикатором ПК-1.1)

Уметь:

развивать собственный интеллектуальный уровень; самостоятельно овладевать новыми методами исследования;

самостоятельно осуществлять поиск и выбор инноваций, анализировать и оценивать экономическую эффективность

профессиональной деятельности (соотнесено с индикатором ОПК-1.2);выбирать инновационные способы закупок и

продаж товаров; разрабатывать предложения по внедрению инновационных технологий маркетинговой  деятельности

(соотнесено с индикатором ПК-1.2)

Владеть:

совершенствования интеллектуального и общекультурного уровня; изменения научного и научно-производственного

профиля профессиональной деятельности;средствами и методами оценки эффективности профессиональной деятельности

(соотнесено с индикатором ОПК-1.3);обоснованных в существующей ситуации инновационных способов закупок и продаж

товаров; оценки эффективности инновационных технологий, используемых в маркетинговой  деятельности(соотнесено с

индикатором ПК-1.3)
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