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 Распределение часов дисциплины по семестрам    

 Семестр 
(<Курс>.<Семестр на курсе>) 

5 (3.1) 
Итого 

   

 Недель 17    

 Вид занятий УП РП УП РП    

 Лекции 34 34 34 34    

 Практические 34 34 34 34    

 Консультации 2 2 2 2    

 Итого ауд. 68 68 68 68    

 Кoнтактная рабoта 70 70 70 70    

 Итого 70 70 70 70    

          

 ОСНОВАНИЕ   

          
 Федеральный государственный образовательный стандарт среднего профессионального образования по 

специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) (Приказ Министерства образования и науки Российской 

Федерации от 15 мая 2014 г.  N 539 «Об утверждении Федерального государственного образовательного 

стандарта среднего профессионального образования по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям)»). 
 
Рабочая программа составлена по образовательной программе 
направление 38.02.04 КОММЕРЦИЯ (ПО ОТРАСЛЯМ) 
программа среднего профессионального образования 
 
Учебный план утвержден учёным советом вуза от 29.08.2023 протокол № 1 
 
Программу составил(и): Преп., Бутук Н.В.; Преп., Кошеленко Е.В. 
 
Председатель ЦМК: Бондарь Е.А. 
 
Рассмотрено на заседании ЦМК от  31.08.2023 протокол № 1 
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Целями освоения дисциплины Рекламная деятельность являются формирование у студентов всесторонних знаний, 

практических навыков решения конкретных задач в области организации рекламной деятельности по отраслям и сферам 

применения дисциплины Рекламная деятельностьизучает экономическую сущность совокупности процессов организации 

рекламной деятельности на предприятиях сферы торговли, а также оценки результативности всех этих процессов. 

            
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Цикл (раздел) ООП: ОП 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Русский язык 

2.1.2 Основы предпринимательской деятельности 

2.1.3 Деловое общение 

2.1.4 Информационные технологии в профессиональной деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как предшествующее:  

2.2.1 Организация и управление торгово-сбытовой деятельностью, 

2.2.2 Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности 

            
3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1 Знать 

- сущность и характерные черты современной рекламы, историю её развития; 
- социально-психологические основы рекламы; 
- понятие, назначение, классификацию рекламных средств по основным признакам; 
- средства распространения рекламы, их характеристика, виды, классификация, назначение, особенности применения и 

преимущества; 
- законодательство Российской Федерации о рекламе; 
- понятие и сущность паблик рилейшнз, история развития, цели задачи и функции; 
- основные направления рекламной работы оптовых и производственных предприятий; 
- правила создания рекламы, требования к рекламированию товаров и услуг, учитывающийся при разработке рекламного 

текста; 
- понятие и использование фирменного стиля в рекламной деятельности, его цели и преимущества; 
- основные методы определения эффективности психологического воздействия рекламы. 

3.2 Уметь 

- использовать на практике методы организации и проведения рекламной работы подразделения; 
- пользоваться нормативными документами в сфере рекламной деятельности; 
- классифицировать и анализировать рекламные средства; 
- применять в профессиональной деятельности правила создания рекламы, требования к рекламированию товаров, робот и 

услуг, учитывающийся при - разработке рекламного текста; 
- определять направления рекламной работы оптовых и производственных предприятий; 
- учитывать особенности рекламы в области профессиональной деятельности. 

3.3 Владеть 

- организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы; 
 
-   исследования и анализа рекламных рынков; 
 
-   исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей; 
 
-   работы с рекламными агентствами; 
 
-   работы с менеджерами масс-медиа; 
 
-  с современными способами эффективной организации рекламной деятельности. 
            

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Код 

занятия 
Наименование разделов и тем /вид 

занятия/ 
Семестр / 

Курс 
Часов Компетен- 

ции 
Литература Интер 

акт. 
Примечание 

 Раздел 1. Основы организации 

рекламной деятельности 
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1.1 Введение. Предмет, цели и задачи 

дисциплины. 
История развития рекламы в России и 

мире. 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.2 Функции, цели и задачи рекламы /Лек/ 5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.3 Виды рекламной деятельности; их 

классификация. /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.4 Социально-психологические основы 

рекламы. /Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.5 Классификация потребительских мотивов. 

/Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.6 Рекламные средства, виды и 

характеристика /Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.7 Классификация рекламных средств по 

основным признакам: способу воздействия 

на органы чувств человека, техническому 

признаку, месту применения, характеру 

воздействия на адресата. /Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.8 Классификация средств распространения 

рекламы, их характеристика, виды, 

назначение, применение и преимущества. 

/Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.9 Правовое регулирование рекламной 

деятельности. /Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.10 Основные цели и требования к рекламе 

регулируемые законом "О рекламе" /Пр/ 
5 2 ОК-03 ОК- 

04 ОК-05 

ПК-1.1 ОК- 

09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.11 Применение Кодекса в рекламе товаров, 

услуг, благ; в корпоративной рекламе. /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.12 Интернет-реклама как современная форма 

коммуникации /Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.13 Анализ рекламных средств используемых 

в Интернет- пространстве /Пр/ 
5 2 ОК-02 ОК- 

03 ОК-04 

ОК-05 ПК- 

1.1 ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  
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1.14 Организация паблик рилейшнз 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.15 Организация мероприятий ПР: 

презентации,: конференции, круглые 

столы. /Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.16 Организация мероприятий ПР: дни 

открытых дверей, выставки, приемы. /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.17 Рекламная деятельность торговых и 

производственных предприятий 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

1.18 Разделение рекламных функций между 

оптовой, розничной торговлей и 

промышленностью. /Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

 Раздел 2. Организация рекламной 

деятельности 
      

2.1 Основные средства маркетинговых 

коммуникаций /Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.2 Рекламные объявления и тексты, 

особенности разработки 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.3 Разработка слогана и печатных рекламных 

сообщений /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.4 Разработка текста с учетом конкретного 

рекламного средства, характера 

рекламного сообщения, побудительных 

мотивах человека. /Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.5 Субъекты рекламного процесса 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.6 Планирование рекламной деятельности 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.7 Рекламные компании, последовательность 

планирования рекламной компании /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  
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2.8 Товарные знаки /Лек/ 5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.9 Выбор и разработка товарного знака /Пр/ 5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.10 Определение и анализ основных 

элементов системы фирменного стиля. 

/Пр/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.11 Анализ основных элементов системы 

фирменного стиля /Лек/ 
5 4 ОК-03 ОК- 

04 ОК-05 

ПК-1.1 ОК- 

09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.12 Эффективность рекламной деятельности 
/Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ОК- 

05 ПК-1.1 

ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.13 Этапы разработки бюджетного плана 

рекламы /Лек/ 
5 2 ОК-02 ОК- 

03 ОК-04 

ОК-05 ПК- 

1.1 ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.14 Расчет бюджета рекламной кампании /Пр/ 5 2 ОК-02 ОК- 

03 ОК-04 

ОК-05 ПК- 

1.1 ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.15 Консультации /Конс/ 5 2 ОК-03 ОК- 

04 ОК-05 

ПК-1.1 ОК- 

09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

2.16 Дифференцированный зачет /ЗачётСОц/ 5 2 ОК-02 ОК- 

03 ОК-04 

ОК-05 ПК- 

1.1 ОК-09 

Л1.1 Л1.2Л2.1 

Л2.2 
Э1 Э2 

0  

          
5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

5.1. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 

Перечень примерных вопросов к зачету: 
1. История возникновения и развития рекламы. 
2. История развития рекламы в России. Современные проблемы функционирования 
российского рекламного рынка. 
3. Роль и значение рекламы на современном этапе развития общества. 
4. Основные понятия и наиболее важные статьи Федерального Закона «О рекламе». 
5. Кодекс рекламной практики. 
6. Влияние внешних и внутренних факторов на процесс восприятия рекламы 
потребителем. Особенности применения методов внушения и убеждения. 
7. Процесс воздействия и восприятия рекламы. Цвет, звук, форма, движение как 
средства воздействия на психику потребителя. 
8. Понятие системы маркетинговых коммуникаций. Охарактеризовать основные 
средства маркетинговых коммуникаций. 
9. Роль и значение рекламы в системе маркетинговых коммуникаций. 
10. Прямой маркетинг как одно из наиболее эффективных средств маркетинговых 
коммуникаций. Директ-мэйл маркетинг. Перспективы развития прямого маркетинга в 
России и за рубежом. 
11. Стимулирование сбыта как средство эффективного краткосрочного воздействия на 
поведение потребителей. Виды стимулирующих приемов. 
12. Классификация рекламных средств. Выбор рекламных средств. 
13. Достоинства и недостатки печатной рекламы. Виды печатной рекламы. 
14. Особенности создания рекламы с помощью печатных материалов.   
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15. Аудиовизуальная реклама. Виды, черты, преимущества и недостатки. 
16. Специфика производства рекламы на радио. Виды радиорекламы. Ее 
достоинства и недостатки. 
17. Телевизионная реклама. Подготовка рекламной кампании на телевидении. Виды 
ТВ-рекламы. 
18. Особенности проведения сегментации целевой аудитории с помощью эфирного 
времени и выбора канала. Концепция эффективного ТВ-ролика. 
19. Преимущества и недостатки прямой почтовой рекламы. Базы адресов. 
20. Выставки и ярмарки как одна из древнейших форм продвижения продукции. 
Процесс организации выставок. 
21. Особенности и этапы процесса участия фирмы в выставке. 
22. Виды и правила создания наружной рекламы. Современные технологии 
наружной рекламы, ее преимущества и недостатки. 
23. Классификация сувенирной продукции. Особенности ее создания и 
распространения. Использование фирменной символики. 
24. Цели и функции сувенирной рекламы. 
25. Классификация витрин, способы их оформления. Значение дизайна витрин в 
коммерческой деятельности магазинов. 
26: Интерактивная реклама. Реклама в Интернете. Списки рассылок. Понятие 
спама. 
27. Функции рекламных агентств, их виды. Организационная структура и 
должностные обязанности специалистов рекламного агентства. 
28. Основные этапы разработки рекламной кампании. Их классификация. 
29. Экономическая эффективность рекламы. Методы расчета эффективности, 
недостатки и достоинства этих методов. 
30. Способы оценки психологической эффективности рекламы. Приемы повышения 
эффективности. 

5.2. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля 

Представлен в приложении к рабочей программе дисциплины 

        
6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

6.1. Рекомендуемая литература 

6.1.1. Основная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л1.1 Поляков В. А., Романов 

А. А. 
Реклама: разработка и технологии производства: 

учебник и практикум для спо 
Москва: Юрайт, 2023 1 

Л1.2 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023 1 

6.1.2. Дополнительная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л2.1 Шарков Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, 

паблик рилейшнз, брендинг: учебное пособие 
Москва: Дашков и К°, 2022 1 

Л2.2 Колышкина Т. Б., 

Шустина И. В., 

Маркова Е. В. 

Основы рекламы: реклама в местах продаж: 

учебное пособие для спо 
Москва: Юрайт, 2022 1 

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Э1 Правовая система "Консультант плюс" 

Э2 Образовательная платформа "Юрайт" 

6.3. Перечень программного обеспечения 

6.3.1 1.Операционная система. RedOS 7.3 

6.3.2 2.Офисный пакет LiberOffice 

6.3.3 3.Браузеры Chrome, Firefox,Chromium 

6.4 Перечень информационных справочных систем 

6.4.1 1.  http://www.urait.ru– электронная библиотека издательства ЮРАЙТ 

6.4.2 2. http://www.consultant.ru. - Справочно-правовая система «КонсультантПлюс» 

6.4.3 3. http://www.garant.ru - Справочно-правовая система «Гарант» 

        
7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

7.1 Помещения для проведения всех видов работ, предусмотренных учебным планом, укомплектованы необходимой 

специализированной учебной мебелью и техническими средствами обучения 
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8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Методические указания по освоению дисциплины представлены в Приложении к рабочей программе дисциплины 

 


