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 Распределение часов дисциплины по семестрам   

 Семестр 
(<Курс>.<Семестр на курсе>) 

5 (3.1) 6 (3.2) 
Итого 

  

 Недель 17 6   

 Вид занятий УП РП УП РП УП РП   

 Лекции 34 34 12 12 46 46   

 Практические 34 34 12 12 46 46   

 Консультации 6 6 6 6 12 12   

 Итого ауд. 68 68 24 24 92 92   

 Кoнтактная рабoта 74 74 30 30 104 104   

 Сам. работа 34 34   34 34   

 Итого 108 108 30 30 138 138   
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специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) (Приказ Министерства образования и науки Российской 

Федерации от 15 мая 2014 г. N 539 «Об утверждении Федерального государственного образовательного 
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 иметь практический опыт: 

1.2 - выявления потребности (спроса) на товары; 

1.3 - реализации маркетинговые мероприятия в соответствии с конъюнктурой рынка; 

1.4 - участия в проведении рекламных акций и других маркетинговых коммуникаций; 

1.5 - анализа маркетинговой среды организации. 

1.6 уметь: 

1.7 - выявлять, формировать и удовлетворять потребности; 

1.8 - обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижения товаров на рынке с использованием маркетинговых 

коммуникаций; 

1.9 - проводить маркетинговые исследования рынка; 

1.10 - оценивать конкурентоспособность товаров; 

1.11 знать: 

1.12 - способы выбора данных из множественных источников и оценивать качество и достоверность предоставленной 

информации по явным и неявным признакам*; 

1.13 - составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты; 

1.14 - средства удовлетворения потребностей, распределение и продвижение товаров, маркетинговые коммуникации и их 

характеристику; 

1.15 - методы изучения рынка, анализ окружающей среды; 

1.16 - конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности; 

1.17 - этапы маркетинговых исследований, их результат, управление маркетингом. 

     
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Цикл (раздел) ООП: МДК.02 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 ОУД 11 Экономика 

2.1.2 ОУД 15 Экология 

2.1.3 УД 01 Основы исследовательской деятельности 

2.1.4 ОП 01 Экономика организаций 

2.1.5 ОП 03 Менеджмент (по отраслям) 

2.1.6 ОП 11 Рекламная деятельность 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как предшествующее:  

2.2.1 Теоретические основы товароведения 

2.2.2 Технология профессиональной деятельности по должности "кассир торгового зала" 

2.2.3 Товароведение продовольственных и непродовольственных товаров 

2.2.4 Учебная практика 

2.2.5 Учебная практика 

     
3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1 Знать 

знать: 
 
- составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты; 
-  составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты; 
- средства удовлетворения потребностей, распределение и продвижение товаров, маркетинговые коммуникации и их 
- методы изучения рынка, анализ окружающей среды; 
- конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности; 
- этапы маркетинговых исследований, их результат, управление маркетингом. 

3.2 Уметь 

выявлять, формировать и удовлетворять потребности; 
- обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижения товаров на рынке с использованием маркетинговых 

коммуникаций; 
- проводить маркетинговые исследования рынка; 
- оценивать конкурентоспособность товаров;   
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3.3 Владеть 

приемами 
-        выявления потребности (спроса) на товары; 
- реализации маркетинговые мероприятия в соответствии с конъюнктурой рынка; 
- участия в проведении рекламных акций и других маркетинговых коммуникаций; 
- анализа маркетинговой среды организации. 

          
4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Код 

занятия 
Наименование разделов и тем /вид 

занятия/ 
Семестр / 

Курс 
Часов Компетен- 

ции 
Литература Интер 

акт. 
Примечание 

 Раздел 1. Тема 3.1.1. Концепции 

управления маркетингом в рыночной 

экономике 

      

1.1 Основные концепции управления 

маркетингом организации в рыночной 

экономике: /Лек/ 

5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ПК- 

2.1 ПК-2.2 

ПК-2.3 ПК- 

2.4 ПК-2.5 

ПК-2.6 ПК- 

2.7 ПК-2.8 

ПК-2.9 

Л1.1 Л1.2 

Л1.3Л2.1 Л2.2 
Э2 Э3 

0  

1.2 Решение  ситуационных задач  и анализ 

кейса  /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ПК- 

2.1 ПК-2.2 

ПК-2.3 ПК- 

2.4 ПК-2.5 

ПК-2.6 ПК- 

2.7 ПК-2.8 

ПК-2.9 

Л1.1 Л1.2 

Л1.3Л2.1 Л2.2 
0  

1.3 Обсуждение проекта «Маркетинг и 

защита прав потребителей» /Пр/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ПК- 

2.1 ПК-2.2 

ПК-2.3 ПК- 

2.4 ПК-2.5 

ПК-2.6 ПК- 

2.7 ПК-2.8 

ПК-2.9 

Л1.1 Л1.2 

Л1.3Л2.1 Л2.2 
0  

1.4 Подготовка ответов на контрольные 

вопросы. Выполнение тестовых заданий 

по теме.  /Ср/ 

5 4 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ПК- 

2.1 ПК-2.2 

ПК-2.3 ПК- 

2.4 ПК-2.5 

ПК-2.6 ПК- 

2.7 ПК-2.8 

ПК-2.9 

Л1.1 Л1.2 

Л1.3Л2.1 Л2.2 
0  

 Раздел 2. Тема 3.1.2 
Структура маркетинговой 

деятельности 

      

2.1 Субъекты, объекты, средства маркетинга.  

/Лек/ 
5 2 ОК-01 ОК- 

02 ОК-03 

ОК-04 ПК- 

2.1 ПК-2.2 

ПК-2.3 ПК- 

2.4 ПК-2.5 

ПК-2.6 ПК- 

2.7 ПК-2.8 

ПК-2.9 

Л1.1 Л1.2 

Л1.3Л2.1 Л2.2 
Э2 Э3 

0  

  


