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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

5 (3.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 18 18 18 18

В том числе инт. 18 18 18 18

Итого ауд. 36 36 36 36

Контактная

работа

36 36 36 36

Сам. работа 72 72 72 72

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими и практическими методами рекламной

деятельности клиенториентированных компаний в направлении наружной рекламы.

1.2 Задачи: изучение сферы наружной рекламы и особенностей работы в этой сфере профессиональной деятельности;

изучение форм, методов, средств рекламы в наружных носителях и конструкциях и опыта мирового и

отечественного рынка; использование полученных знаний для оценки результативности рекламных кампаний,

выявления резервов повышения эффективности рекламной деятельности в целом и в наружной рекламе, в

частности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-7: способностью принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и

мероприятий

Знать:

знать на достаточном уровне основы планирования, подготовки и проведения коммуникационных кампаний и

мероприятий

Уметь:

уметь на достаточном уровне принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний

и мероприятий

Владеть:

владеть способностью на достаточном уровне принимать участие в планировании, подготовке и проведении

коммуникационных кампаний и мероприятий

ПК-12: способностью под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы в

общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Знать:

на начальном уровне знать основы осуществления профессиональных функций в области рекламы в общественных,

производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Уметь:

на начальном уровне уметь осуществлять профессиональные функции в области рекламы в общественных,

производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Владеть:
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на начальном уровне владеть способностью осуществлять профессиональные функции в области рекламы в

общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

ПК-14: способностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Знать:

на начальном уровне знать основы реализации знаний в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Уметь:

на начальном уровне уметь реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Владеть:

на начальном уровне владеть спосоностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной

деятельности
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