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Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

7 (4.1)
Итого

Недель 8

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 16 16 16 16

Практические 32 32 32 32

В том числе инт. 20 20 20 20

Итого ауд. 48 48 48 48

Контактная

работа

48 48 48 48

Сам. работа 60 60 60 60

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными

технологиями применения инструментальных средств рекламных исследований в рыночно-исследовательской,

прогнозно-аналитической и информационно-технологической составляющей их профессиональных задач.

1.2 Задачи изучения дисциплины:участие в организации и проведении маркетинговых и социологических

исследований;написание аналитических справок, обзоров и прогнозов; участие в разработке, подготовке к

выпуску, производстве и распространении рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и

презентационные материалы; участие в подготовке проектной и сопутствующей документации, связанной с

проведением рекламных кампаний и отдельных мероприятий (технико-экономическое обоснование, техническое

задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт); участие в проектировании и

технологическом обеспечении реализуемых проектов.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-9: способностью проводить маркетинговые исследования

Знать:

Теоретические основы и методы проведения маркетинговых исследований, а также методы анализа результатов

исследований в области рекламной деятельности и деятельности по связям с общественностью.

Уметь:

Применять основные методы и средства проведения маркетинговых исследований,  а также методы анализа результатов

исследований в области рекламной деятельности и деятельности по связям с общественностью.

Владеть:

Способностью проводить маркетинговые исследования,  а также применять методы анализа результатов исследований в

области рекламной деятельности и деятельности по связям с общественностью.

ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования

Знать:

Теоретические основы и методы организации и проведения социологических исследований, а также методы анализа

результатов исследований в области рекламной деятельности и деятельности по связям с общественностью.

Уметь:

Применять основные методы организации и проведения  социологических исследований, а также применять методы

анализа результатов социологических исследований в области рекламной деятельности и деятельности по связям с

общественностью.
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Владеть:

Способностью проводить социологические исследования, а также применять методы анализа результатов

социологических исследований в области рекламной деятельности и деятельности по связям с общественностью.

ПК-11: способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов

Знать:

Теоретические основы составления аналитических справок, обзоров и прогнозов в области рекламной деятельности и

деятельности по связям с общественностью.

Уметь:

Логически структурировать составление аналитических справок, обзоров и прогнозов в области рекламной деятельности и

деятельности по связям с общественностью.

Владеть:

Навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов в области рекламной деятельности и деятельности по

связям с общественностью.
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