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программы дисциплины в соответствии с поставленными программой курса 
целями и задачами обучения; правильные, уверенные действия по 
применению полученных знаний на практике, грамотное и логически 
стройное изложение материала при ответе, усвоение основной и знакомство с 
дополнительной литературой;

- 67-83 баллов (оценка «хорошо») -  наличие твердых и достаточно 
полных знаний в объеме пройденной программы дисциплины в соответствии 
с целями обучения, правильные действия по применению знаний на 
практике, четкое изложение материала, допускаются отдельные логические и 
стилистические погрешности, обучающийся усвоил основную литературу, 
рекомендованную в рабочей программе дисциплины;

- 50-66 баллов (оценка удовлетворительно) -  наличие твердых знаний 
в объеме пройденного курса в соответствии с целями обучения, изложение 
ответов с отдельными ошибками, уверенно исправленными после 
дополнительных вопросов; правильные в целом действия по применению 
знаний на практике;

- 0-49 баллов (оценка неудовлетворительно) -  ответы не связаны с 
вопросами, наличие грубых ошибок в ответе, непонимание сущности 
излагаемого вопроса, неумение применять знания на практике, 
неуверенность и неточность ответов на дополнительные и наводящие 
вопросы».

Текущий контроль (по видам работ)
Рабочей учебной программой дисциплины «Реклама в сфере услуг» для 

усвоения материала предусмотрены: аудиторная работа бакалавра объемом 
48 часов, в т.ч., лекционных занятий -  16 час., практических занятий -  32 час.

Текущая аттестация проводится по двум контрольным точкам 
(содержат темы, охватывающие логически завершенный материал), в каждой 
из которых выделены три вида работы: работа на лекционных занятиях, на 
практических занятиях и самостоятельная работа. Контрольная точка 1 
предусматривает контроль профессиональных компетенций, приобретенных 
по модулю 1: «Теоретические особенности рекламы в сфере услуг». 
Контрольная точка 2 предусматривает контроль профессиональных 
компетенций, приобретенных по модулю 2: «Современная реклама в сфере 
услуг».

Каждый вид текущего контроля успеваемости бакалавров оценивает их 
работу в баллах.
1. Работа на лекционных занятиях включает: посещаемость 
лекционных занятий', одно полное занятие -  0,5 балла (полное занятие -  два 
академических часа).
2. Работа на практических занятиях включает:
1) посещаемость практических занятий', одно полное занятие — 0,5 балла 
(полное занятие -  два академических часа);



2) активное участие в практическом занятии:
- ответы па вопросы (1 вопрос - 1 б);
- аудиторная работа с программными продуктами предусматривает 
разработку и последующую презентацию итогового индивидуального 
проекта по темам и оценивается 1 секция -  10 б;
3) презентация включает выполнение студентом практического задания 
непосредственно в аудитории одно задание (в зависимости от правильности, 
полноты и качественного наполнения задания) по контрольной точке №2 -  от 
О до 25 баллов.
3. Самостоятельная работа включает самостоятельное выполнение 
курсовой работы по основным темам дисциплины (конкретная форма и сроки 
выполнения и защиты студентом самостоятельной работы определяются 
преподавателем в процессе изучения дисциплины): одно задание (в 
зависимости от правильности, полноты, своевременности и качественного 
наполнения задания) по контрольным точкам №1, №2 -  от 0 до 30 баллов, 
соответственно.

Замечание. По каждой из двух контрольных точек бакалавр может 
набрать максимально 100 баллов; при текущей аттестации бакалавра 
учитывается 50% от набранных по каждой контрольной точке баллов.
т.е. по каждой из двух контрольных точек бакалавр может набрать 
максимально 50 баллов, а суммарно по двум контрольным точкам -  
максимально 100 баллов.

Студент считается аттестованным по дисциплине (получает зачет), 
если его оценка за семестр не менее 50 баллов (суммарно по двум 
контрольным точкам).

3 Типовые контрольные задания или иные материалы, 
необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта 
деятельности, характеризующих этапы формирования 
компетенций в процессе освоения образовательной программы
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