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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

5 (3.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 18 18 18 18

В том числе инт. 28 28 28 28

Итого ауд. 36 36 36 36

Контактная

работа

36 36 36 36

Сам. работа 72 72 72 72

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: формирование у студента представления о теоретических и практических основах

рекламной деятельности в торговых предприятиях (на местах продаж) в реалиях современного рынка.

1.2 Задачи: изучение форм, методов, средств рекламы в местах продаж современных мировых и отечественных

производителей товаров; использование полученных знаний для оценки результативности коммуникационных

кампаний в местах продаж, выявления резервов повышения эффективности маркетинговой, коммуникационной и

рекламной деятельности на местах продаж.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-12: способностью под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы в

общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Знать:

на начальном уровне знать профессиональные функции в области рекламы, общественных, производственных,

коммерческих структурах, средствах массовой информации

Уметь:

на начальном уровне уметь под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы, общественных,

производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Владеть:

на начальном уровне владеть способностью  под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы,

общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

ПК-14: способностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Знать:

на начальном уровне знать основы реализации знаний в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Уметь:

на начальном уровне уметь реализовывать знания  в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Владеть:

на начальном уровне владеть способностью реализовывать знания  в области рекламы как сферы профессиональной

деятельности
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