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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

5 (3.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 54 54 54 54

Итого ауд. 54 54 54 54

Контактная

работа

54 54 54 54

Сам. работа 54 54 54 54

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: формирование у специалиста представления о теоретических и практических

основах организации производственного процесса разработки и размещения рекламы в электронных СМИ (ТВ,

Интернет, радио и пр.), разработки стратегии создания рекламных материалов, технологии подготовки рекламных

материалов к размещению в электронных медиа.

1.2 Задачи: изучение электронных СМИ; изучение форм, методов, средств рекламы в электронных средствах

массовой информации и опыта мирового и отечественного рынка; использование полученных знаний для оценки

результативности рекламных кампаний, выявления резервов повышения эффективности рекламной деятельности

в целом и в сфере электронных СМИ, в частности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-13: способностью под контролем осуществлять рекламные кампании и мероприятия

Знать:

знать на достаточном уровне основы осуществления рекламных кампаний и мероприятий

Уметь:

уметь на достаточном уровне под контролем осуществлять рекламные кампании и мероприятия

Владеть:

владеть способностью под контролем на достаточном уровне осуществлять рекламные кампании и мероприятия

ПК-14: способностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Знать:

на начальном уровне знать основы работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, рекламном агентстве

Уметь:

на начальном уровне уметь осуществлять работу в отделе рекламы, маркетинговом отделе, рекламном агентстве

Владеть:

на начальном уровне владеть навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, рекламном агентстве
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