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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 5

1. Вопрос. Перечислите основные группы оборудования в аспекте производства наружной 
рекламы. Каким образом объединены эти группы?

2. Кейс. Дизайн в полиграфии (или издательский дизайн) -  это то, что определяет:
1) визуальное восприятие печатных изданий (публикаций).
2) опубликованное в печати произведение.
3) информацию -  тексты и изображения в определенном формате издания, с 
определенным количеством страниц.
Все ответы верны 
Правильного ответа нет.
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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 6
1. Вопрос. Перечислите основные области применения сканеров. Какие технические 
характеристики сканера влияют на качество получаемого изображения?

2. Задача. Дизайн издания определяет процесс передачи информации читателю, макет -  
инструмент дизайнера. Макет издания -  это расположение содержания -  соотношение 
текста и изображений. Дизайнер организует пространство страницы. От него зависит 
насколько легко будет восприниматься издание, насколько легко и приятно будет его 
читать.

Вопросы:
1) Перед тем как приступить к творческой части работы -  созданию макета, что 
необходимо сделать дизайнеру?
2) Что собой представляет макет глянцевого издания (журнала) с точки зрения дизайнера?
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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 7

1. Вопрос. Назовите, к какому типу печатных технологий относится флексография? Для 
изготовления какой печатной продукции она используется?

2. Задача. При использовании цифровых иллюстраций большое значение имеет качество 
изображений. Некачественное (плывущее) изображение может снизить впечатление от 
публикации. Развитие цифровой фотографии привело к созданию множества фотобанков, 
что вкупе с возможностью быстро получать и передавать фотографии, помогает журналу 
использовать современные актуальные фотографии.

Вопросы:
1) Каким должно быть разрешение цифровых иллюстраций, чтобы получалось высокое 
качество?
2) Что собой представляют фотобанки и как они формируются. Поясните на примере 
печатного издания.
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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 8

1. Вопрос. Перечислите виды специализированных виниловых пленок. Для каких целей 
применяется каждый вид пленки?

2. Кейс. Цвет мы начинаем распознавать в самом раннем возрасте. Тогда же начинают 
вырабатываться стойкие ассоциации с определенными цветами. Красный ассоциируется с 
агрессией, белый символизирует чисготу. Есть цвета теплые -  терракотовый, коричневый, 
золотистый, холодные -  оттенки голубого и серого. Значения цветов не универсальны и 
различаются в зависимости от страны и культуры.

Вопросы:
1) Какое значение имеют цвета в нашей стране при использовании их в рекламе?
2) Какие сочетаний теплых цветов нельзя использовать в рекламе и каких товаров услуг?

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

Факультет «Торговое дело»
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»





раскрывает поставленные вопросы
- оценка «хорошо» 
выставляется 
обучающемуся, если

> студент грамотно излагает материал; ориентируется в 
материале, владеет профессиональной терминологией, 
осознанно применяет теоретические знания для решения кейса, 
но содержание и форма ответа имеют отдельные неточности;
> ответ правильный, полный, с незначительными 
неточностями или недостаточно полный;
> в практическом задании может быть допущено 
незначительное отклонение от действительного решения 
(изложение отличается от трактуемого преподавателем).

оценка
«удовлетворительно» 
выставляется 
обучающемуся, если

> студент излагает материал неполно, непоследовательно, 
допускает неточности в определении понятий, в применении 
знаний для решения кейса, не может доказательно обосновать 
свои суждения;
> обнаруживается недостаточно глубокое понимание 
изученного материала.

оценка
«неудовлетворительно» 
выставляется 
обучающемуся, если

> отсутствуют необходимые теоретические знания; 
допущены ошибки в определении понятий, искажен их смысл, 
не решен кейс;
> в ответе студента проявляется незнание основного 
материала учебной программы, допускаются грубые ошибки в 
изложении, не может применять знания для решения кейса, 
отсутствует аргументация изложенной точки зрения, нет 
собственной позиции.;
> полностью отсутствует решение практического задания.
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Темы для устного опроса
по дисциплине «Технологии производства рекламной продукции»

Тема 1.1 «Дизайн в рекламе как основа технологии производства рекламной продукции» 
Творчество в рекламе. Принципы дизайна рекламы. Эскизы и характеристика элементов 
рекламы. Условия выразительности рекламного текста.

Тема 1.2 «Технологии производства печатной продукции»
Структура полосы издания. Определение основных элементов полосы. Этаны подготовки 
издания к печати. Процесс планирования издания. Сематический макет издания. Стили 
издания. Основные группы оборудования в составе издательского комплекса 
Тема 1.4 «Наружная реклама и реклама на транспорте, технология производства»
Способы изготовления изображения для щитовой рекламы. Размещение и размеры установок. 
Рекламные установки на крышах зданий. Материалы и технология изготовления. Рекламные 
виниловые панно на стенах зданий. Способы подсветки. Оригинальные конструкции и 
вывески.
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Темы рефератов (докладов, эссе)
по дисциплине «Технологии производства рекламной продукции»

1. Современные технологии производства рекламной продукции.
2. Основная цель создания рекламной продукции, виды рекламных целей.
3. Этапы включает в себя технология реализации рекламной деятельности.
4. Рекламные средства по техническому (технологическому) признаку их характеристика.
5. Печать тиража. Основной принцип осуществления полиграфического процесса.
6. Важнейшие признаки классификации печатной рекламы.
7. Основные способы печати. Характеристика каждого из них. Отличительные признаки.
8. Классификация шрифтов по важнейшим признакам, параметрам их характеристика.
9. Изображение в печатной продукции. Классификация изображений по важнейшим 
признакам.
10. Оригинал-макет для полиграфической продукции: виды оригинал-макетов, технология 
их разработки.
11.Отличие традиционной технологии подготовки издания к печати от
компьютеризированной. Компьютерная издательская система.
12. Особенности цифровой полиграфии.
13. Особенности оперативной полиграфии: технологические особенности, сущность и 
назначение.
Н.Сущность, достоинства и недостатки технологии высокой печати.
15. Сущность, достоинства и недостатки технологии глубокой печати.
16. Сущность, достоинства и недостатки технологии плоской печати, ее виды.
17. Сущность, достоинства и недостатки технологии трафаретной печати.
18. Сущность и назначение брошюровочно-переплетных процессов.
19. Сущность фотографического способа получения изображений в традиционной и 
цифровой фотографии.
20. Последовательность этапов технологии получения фотографического изображения.
21. Сущность аддитивного способа получения цветных фотографических изображений.
22.Основные стадии технологического процесса фотосъемки
23. Различия в технологическом процессе съемки при использовании традиционной 
фотографии и цветной фотографии.
24. Технологические принципы передачи рекламной информации с помощью радиоволн.
25. Техническое оснащению систем радиовещания.
26. Прикладные программы для автоматизации процесса создания рекламной сетки.
27. Элементы создания телевизионной рекламы.
28. Основные технологические принципы создания и передачи телевизионного 
изображения.
29. Общая характеристика технологическому процессу создания рекламной 
телепродукции.
30.Особенности технологии разработки интернет-рекламы.

Критерии оценивания:












