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Методические указания по освоению дисциплины «Дизайн в рекламе» 
адресованы студентам всех форм обучения.

Учебным планом по направлению подготовки 48.03.01 «Реклама и связи 
с общественностью» предусмотрены следующие виды занятий:

- лекции;
- практические занятия;
- самостоятельная работа.
В ходе лекционных занятий рассматриваются основы дизайна рекламы 

при разработке различного рода макетов, текстов, наглядных материалов, 
анализируются современные аспекты рекламирования различных товаров и 
услуг, даются рекомендации для самостоятельной работы и подготовки к 
практическим занятиям.

В ходе практических занятий углубляются и закрепляются знания 
студентов по ряду рассмотренных на лекциях вопросов, развиваются навыки 
обобщения, анализа, восприятия информации, постановки цели и выбора 
путей ее достижения.

При подготовке к практическим занятиям каждый студент должен:
-  изучить рекомендованную учебную литературу;
-  изучить конспекты лекций;
-  подготовить ответы на все вопросы по изучаемой теме;
-  письменно решить домашнее задание, рекомендованные 

преподавателем при изучении каждой темы.
По согласованию с преподавателем студент готовит реферат, доклад 

или сообщение по теме занятия. В процессе подготовки к практическим 
занятиям студенты могут воспользоваться консультациями преподавателя.

Вопросы, нерассмотренные на лекциях и практических занятиях, 
должны быть изучены студентами в ходе самостоятельной работы. Контроль 
самостоятельной работы студентов над учебной программой курса 
осуществляется в ходе занятий методом устного опроса.

В ходе самостоятельной работы каждый студент должен уметь 
пользоваться дополнительной литературой при подготовке к занятиям; 
готовиться так, чтобы это соответствовало информации материалам лекции и 
учебной литературы, сведениям из информационных ресурсов и их 
целенаправленности поиска и отбора. Также студент должен обладать 
навыками самостоятельно пользоваться различными базами данных, 
использовать современные информационно-коммуникационные технологии и 
глобальные информационные ресурсы, разрабатывать отчет и предоставлять в 
полном масштабе результаты исследования.

При реализации различных видов учебной работы используются



разнообразные (в т.ч. интерактивные) методы обучения, в частности, 
интерактивная доска для подготовки и проведения лекционных и семинарских 
занятий.

Для подготовки к занятиям, текущему контролю и промежуточной 
аттестации студенты могут воспользоваться электронной библиотекой ВУЗа 
http://library.rsue.ru/. Также обучающиеся могут взять на дом необходимую 
литературу на абонементе вузовской библиотеки или воспользоваться 
читальными залами вуза.

Методические указания по видам управляемой самостоятельной 
работы по темам и вопросам дисциплины «Дизайн в рекламе»

Цели самостоятельной работы студентов:
-  систематизация и закрепление теоретических знания и практических 
умений;
-углубление и расширение теоретических знаний;
-  формирование умений использовать справочную и специальную 
литературу;
-  формирование самостоятельности мышления и развитие исследовательских 
навыков.

Самостоятельная работы студентов включает следующие элементы:
- изучение литературных источников
- подготовка к выступлению на семинарском занятии
- написание рефератов по предложенным темам
- разработка презентаций по предложенным темам
- посещение и конспектирование лекций
- подготовка к экзамену.

Методические указания по выполнению рефератов
Цель выполнения контрольного задания. Выполнение реферата 

(самостоятельной работы) способствует расширению и лучшему усвоению 
вопросов дисциплины, позволяет приобрести опыт в работе со специальной 
литературой, дает возможность приобрести практические навыки в изучении 
теоретических вопросов дисциплины «Дизайн в рекламе».

Структура и объем реферата. Реферат должен состоять из следующих 
элементов:
-  титульный лист;
-  содержание;
-  основная часть,
-  выводы и рекомендации,
-  список использованных источников.

Объем реферата 15-20 страниц формата А4.

http://library.rsue.ru/


Оформление. Оформление работы должно соответствовать требованиям 
стандарта ГОСТ 2.105-99 «Общие требования к текстовым документам». 
Примером оформления текста может служить любая специальная литература, 
используемая в работе.

Писать или печатать, необходимо на одной стороне листа, аккуратно и 
разборчиво. Все страницы должны иметь сквозную нумерацию, причем на 
титульном листе номер страницы не проставляется. Графики и диаграммы 
должны также иметь сквозную нумерацию, подрисуночная надпись для них 
должна располагаться ниже иллюстрации, а номер таблицы и ее наименование 
-  над табличным материалом.

После «Заключения», в котором проводятся собственные выводы по 
раскрытой в контрольной работе теме, необходимо привести список 
фактически использованной литературы, на которую даны сноски в 
контрольной работе. Список использованных источников должен 
оформляться с указанием автора, наименования источника, места издания, 
издательства, года издания, а также страниц источника, использованного в 
контрольной работе (см. пример).

Пример: Ягодкина, М.В. Реклама в коммуникационном процессе 
[Текст]: учеб.-метод. пособие / М. В. Ягодкина, А. П. Иванова, М. М. 
Сластушинская. -  СПб. Питер, 2014. -  304 с.: ил.

В конце, после «Заключения», следует поставить дату написания работы 
и подпись студента -  автора работы.

При подготовке следует опираться на методические рекомендации: 
Методическое пособие по самостоятельной работе для студентов всех 
специальностей.

Вопросы, не рассмотренные на лекциях и практических занятиях, 
должны быть изучены студентами в ходе самостоятельной работы. Контроль 
самостоятельной работы студентов над учебной программой курса 
осуществляется в ходе занятий методом устного опроса. В ходе 
самостоятельной работы каждый студент обязан прочитать основную и по 
возможности дополнительную литературу по изучаемой теме, дополнить 
конспекты лекций недостающим материалом, выписками из рекомендованных 
первоисточников.


