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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

4 (2.2)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 18 18 18 18

В том числе инт. 32 32 32 32

Итого ауд. 36 36 36 36

Контактная

работа

36 36 36 36

Сам. работа 72 72 72 72

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Целью изучения дисциплины «Брэндинг» заключается в практическом применении полученных знаний в

совершенстве владеющего своей специальностью, предусматривает знание теоретических основ социально-

экономической сущности брэндинга, его роли и места в рыночной экономике, основных тенденций его развития;

эволюции развития брэндинга, возможности и необходимости его практического применения в российской

экономике с учетом особенностей национального менталитета; основных проблем теоретического и

практического использования брэндинга в коммерческой и социальной деятельности

1.2 Задачи:  изучение сущности, основных принципов и функций брэндинга; рассмотрение отношений между

потребителями и брэндом; управление брэндом; сегментирование потребителей; позиционирование брэнда;-

развитие брэнда во времени.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-1:      способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с

общественностью в различных структурах

Знать:

основные аспекты теории брэндинга

Уметь:

укреплять отношения между брендом и потребителем через развитие четырех компонентов качества бренда

Владеть:

практическими навыками разработки и формирования брэнда

ПК-6: способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации,

обеспечении внутренней и внешней коммуникации

Знать:

стратегическое планирование маркетинга, его содержание и основные этапы, формы контроля маркетинговой

деятельности

Уметь:

анализировать информацию (макроэкономическую, отраслевую, региональную, внутрифирменную), используемую в

оценке маркетинговой деятельности фирмы на рынке

Владеть:

современными методами сбора, анализа и обработки информации о маркетинговой активности компании  для целей
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