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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

2 (1.2)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 54 54 54 54

В том числе инт. 38 38 38 38

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 36 36 36 36

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины:  формирование среди студентов первоначальных представлений о PR- деятельности

и рекламе как объектах изучения и начальная подготовка обучающихся к практической деятельности в

профессиональной сфере.

1.2 Задачи: изучение определения и теоретических основ PR, говорит о том, чем данная область отличается от

других: общественного мнения, этики, исследований и права; обзорный анализ компетенций PR-специалиста, в

том числе, техник коммуникации,кризисного управления и интегрированных маркетинговых

коммуникаций;анализ навыков и приемов, необходимых для PR-специалиста и рекламиста; способствовать

развитию сознания, креативности и личностному росту студентов.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-1: способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с

общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы,

деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению

товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью

Знать:

основы организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, основы рекламной работы и

деятельности по связям с общественностью

Уметь:

осуществлять мероприятия по повышению имиджа фирмы, по продвижению на рынок товаров и услуг

Владеть:

методами оценки эффективности рекламной деятельности и связей с общественностью

ПК-4: владением навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование,

техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт)

Знать:

основы проектной документации в рекламной работе и деятельности по связям с общественностью

Уметь:

составлять проектную документацию при проведении мероприятий по повышению имиджа фирмы, по продвижению

товаров и услуг на рынок
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Владеть:

навыками составления техноко-экономического обоснования, технического задания, бизнес-плана, креативного брифа,

соглашения, договора, контракта
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