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г) любят комфорт, ценят приятные ощущения, заботятся о  своем душевном состоянии, любят себя

21. Определите, какие характеристики потенциальных потребителей представлены в слогане ««Олейна». Вкус еды, а нс масла».
A) Ценят натуральность
Б) Нс любят работу полому, вынуждены заниматься уборкой, чисткой и т.д.
B) Испытывают желание покорять, повелевать, главенствовать
П  любят комфорт, ценят приятные ощущения, заботятся о своем душевном состоянии, любят себя

22. Определите, какие характеристики потенциальных потребителей представлены в слогане ««Fanta». Вместе веселей. Вливайся».
A) Испытывают стремление проводшъ время весело в компании с друзьями 
Б) Испытывают желание покорять, повелевать, главенствовать
B) нс располагают большим количеством свободного времени, люди занятые, деловые, ценят свое время 
Г) любят комфорт, ценят приятные ощущения, заботятся о своем душевном состоянии, любят себя

23. Определите, какие характеристики потенциальных потребителей представлены в слогане «Lcvantc. Весь мир у ваших ног».
A) Испытывают желание покорять, повелевать, главенствовать
Б) прсдлоч!ггают практичность, комфорт; заботятся нс только о «физической» уверенности, но и о «психологической» уверенности -  о 
соответствии уровня потребляемого товара собственному социальному статусу
B) любят комфорт, ценят приятные ощущения, заботятся о своем душевном состоянии, любят себя 
Г) Нс любят работу по дому, вынуждены заниматься уборкой, чисткой и т д .

24. Определите, какие характеристики потенциальных потребшелей представлены в слогане «Mislcr Muscul. Любит работу, которую 
вы терпеть нс можете».
A) Нс любят работу по дому, вынуждены заниматься уборкой, чисткой и т.д.
Б) Испытывают желание покорять, повелевать, главенствовать
B) Ценят натуральность
Г) предпочитают практичность, комфорт; заботятся не только о «физической» уверенности, но и о «психологической» уверенности -  о 
соответствии уровня потребляемого товара собственному социальному статусу

25. Опрсдслше, какие ценности представлены в слогане MaxFactor. Косметика для профессионалов

а) Авторитетность

б) Авторитетность, качество

в) Оптимизм 

^Оригинальность

д) Острыс ощущения

26. Определите, какие ценности представлены в слогане P&G. Качество, которому вы можете доверять

а) Авторитетность, качество

б) Помощь/забота, надежность

в) Пониманис, общение 

Г) Порядок

27. Определите, какие ценности представлены в слогане Subaru. Активная безопасность 

а)Бсзопосностъ

б Победа 

в Помощь 

г Помощь/забота

28. Определите, какие ценности представлены в слогане Orbit -  сладкая мята. Самая вкусная защита от кариеса 

а Безопасность, здоровье

б Партнерство, дружба, сотрудничество 

в Память 

г  Патриотизм

29. Определите, какие ценности представлены в слогане Alligator. Надежная охрана 

а Безопасность, надежность

б Оптимизм 

в Оригинальность 

г Острые ощущения



30. Определите, какие ценности представлены в слогане Дифлюкан. Удобно. Просто. Надежно 

а Новизна

б Общение

В ОбщСНИС, ЖИ31П>

г Безопасность, надежность, удобство

31. Определите, какие ценности представлены в слогане Siemens Mobile S 55. Источник вдохновения 

а Нс представлены

б Нежность

в Нежность, ласка, забота 

г Власть 

д Вдохновение

32. Определите, какие ценности представлены в слогане Волшебная сказка (косметика Maybcllinc) 

а Надежность, точность

б Надежность, удобство, качество 

в Натуральность 

г Деньги

33. Определите, какие ценности представлены в слогане Береги капусту (окна КВЕ) 

а Надежда

б Надежность

вНодежиость, доверие, успех 

г Волшебство

34. Определите, какие ценности представлены в слогане «Маленькая фея» -  моя первая косметика 

а Мощность

б  Мощность, дизайн 

в Мощь, сила, полезность 

г Дети

35. Определите, какие ценности представлены в слогане BMW -  это качество на всю жизнь 

а Долговечность

б Лидсрство/псрвснство 

в Всегда первый! (сигареты Петр I) 

г Любовь

36. Определите, какие ценности представлены в слогане Kodak. Летописец Америки 

а Красота, естественность

б Красота, защита 

в Красота, традиции 

г Долговечность, традиции

37. Определите, какие ценности представлены в слогане Защити свой дом (замки Прод-Агро) 

а Качество, надежность

б Комфортность, престижность, доступность 

в Красота



г Дом

38. Определите, какие ценности представлены в слогане День за днем абсолютно чистый дом (Comet) 

а Дом, чистота, помощь

б Качество, надежность, комфорт 

в Качество, надежность, дизайн 

г Качество, совершенство

39. Определите, какие ценности представлены в слогане Себе к  другу... (Баптика-Дон) 

а Исключительность

б Карьера 

в Качество 

г Дружба

40. Определите, какие ценности представлены в слогане «Старый мельник» -  душевное пиво 

а Душевность

б Жизнь Индивидуальность, творчество 

в Интеллект 

г Информация

41. Определите, какие ценности представлены в слогане Vita. Victory. Volkswagen 

а Жизнь, радость

б Жизнь, победа 

в Здоровье, семья 

г Знания/образованис 

д  Индивидуальность

42. Определите мотив, используемый в слогане Время увидеть и купить (магазин бытовой техники «Электрон») 

а Актуальность

б Патриотизм

в Патриотизм, экологическая чистота 

г Полезность, доступность

43. Определите мотив, используемый в слогане Все для безопасности дома, офиса, гаража (центр технических средств «Кордон») 

а Безопасность

б Уверенность, стремление к лучшему 

в Удобство, функциональность 

г Удобство, экономия времени

44. Определите мотив, используемый в слогане Асе Brilliant. Безопасное отбеливание. Сияющая белизна. 

А Безопасность, забота 

Б Удобство/комфорт 

В Удовольствие 

Г Экономия сил



45. Определите MonfB, используемый в слогане Как за каменной стеной (страховая группа «Спасские ворота») 

а Познавательный

б Полезность 

в Полезность, вкус 

г Безопасность, надежность

46. Определите мотив, используемый в слогане Вес оттенки твоих желаний (помада Rouge connection от Bourgois Paris) 

а Компактность

б Надежность, забота о здоровье 

в Надежность, точность 

г Богатство выбора

47. О прсдслте мотив, используемый в слогане Гармоним вкуса (сигареты Bond) 

а Вкус

б Качество, вкус 

в Качество, надежность 

г Качество, надежность, комфорт

48. Определите мотив, используемый d слогане Tele 2 GSM. Всегда дешевле 

а Выгода

б Наслаждснис/удовольствнс 

в Новизна 

г Общение

49. Определите мотив, используемый в слогане Выгодно, удобно, достойно (супермаркет «Седьмой континсют») 

а Выгодно, удобно, достойно

б Нс представлены 

в Необходимость 

г Неординарность

50. Определите мотив, используемый в слогане Механизмы бизнеса (деловой журнал «Русский фокус») 

а Деловой

б Решение проблемы 

в Самореализация 

г Самоутверждение

51. Определите мотив, используемый в слогане Dc Birs. Бриллиант -  это навсегда 

а Долговечность

б Полезность, здоровье, красота 

в Положительные эмоции 

г Помощь

52. Определите мотив, используемый в слогане Балтнка-Дон. Себе и другу пиво Юга 

а Профессионализм

б Профессионализм, надежность 

в Расширение возможностей 

г Дружба



















































Методические указания по освоению дисциплины Копирайтинг и 
креатив адресованы студентам всех форм обучения.
Учебным планом по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с 
общественностью»

предусмотрены следующие виды занятий:
- лекции;
- практические занятия;
В ходе лекционных занятий рассматривается креатив и копирайтинг в 

теоретическом и практическом аспектах, даются рекомендации для 
самостоятельной рабо ты и подготовке к практическим занятиям.

В ходе практических занятий углубляются и закрепляются знания 
студентов по ряду рассмотренных на лекциях вопросов, развиваются 
навыки разработки продуктов во сфере маркетингово-коммуникационного 
копирайтинга и креатива.

При подготовке к практическим занятиям каждый студент должен:
-  изучить рекомендованную учебную литературу;
-  изучить конспекты лекций;
-  подготовить ответы на все вопросы по изучаемой теме;
-письменно решить домашнее задание, рекомендованные

преподавателем при изучении каждой темы.
По согласованию с преподавателем студент может подготовить 

реферат, доклад или сообщение по теме занятия. В процессе подготовки к 
практическим занятиям студенты могут воспользоваться консультациями 
преподавателя.

Вопросы, не рассмотренные на лекциях и практических занятиях, 
должны быть изучены студентами в ходе самостоятельной работы. 
Контроль самостоятельной работы студентов над учебной программой 
курса осуществляется в ходе занятий методом устного опроса или 
посредством тестирования. В ходе самостоятельной работы каждый 
студент обязан прочитать основную и по возможности дополнительную 
литературу по изучаемой теме, дополнить конспекты лекций 
недостающим материалом, выписками из рекомендованных 
первоисточников. Выделить непонятные термины, найти их значение в 
энциклопедических словарях.

Студент должен готовиться к предстоящему лабораторному занятию 
по всем, обозначенным в рабочей программе дисциплины вопросам.

При реализации различных видов учебной работы используются




