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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

6 (3.2)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36 36 36

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 28 28 28 28

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 36 36 36 36

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины:формирование у обучаемых комплекса знаний и умений в части эффективного

принятия решений по проблемам управления маркетинговой деятельностью в условиях рынка.

1.2 Задачи изучения дисциплины: изучение методов управления, планирования и организации работы рекламных

служб и служб по связям с общественностью фирмы и организаций;изучение методов оперативного планирования

и оперативного контроля рекламной работы;исследование методов анализа и оценки маркетинговой деятельности

для формирования бизнес-плана; изучение методов сбора, хранения, обработки, анализа и оценки информации,

необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-2:      владением знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью

Знать:

демонстрировать знания основ функционирования отделов рекламы и связей с общественностью

Уметь:

применять навыки организации деятельности в отделах рекламы и связей с общественностью

Владеть:

методами анализа информации в целях о обоснования управленческих решений в сфере рекламы

ПК-1: способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с

общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы,

деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению

товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью

Знать:

демонстрировать знания функционирования рекламных служб и служб по связям с общественностью

Уметь:

планировать и контролировать рекламную работу

Владеть:

 методиками мониторинга, реализации и оценки выполнения программы продвижения товаров и услуг фирмы, повышения

имиджа фирмы
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ПК-4: владением навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование,

техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт)

Знать:

демонстрировать знания оформления проектной документации в сфере рекламы: технического задания, креативного брифа

Уметь:

применять правила оформления  проектной документации в сфере рекламы: технического задания, креативного брифа

Владеть:

навыками разработки проектной документации в сфере рекламной деятельности

ПК-12: способностью под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы в

общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

Знать:

демонстрировать знания профессиональных функций в области рекламы

Уметь:

применять знания профессиональной деятельности в области рекламы в средствах массовой информации

Владеть:

методами мониторинга, реализации и оценки выполнения профессиональных функций в области рекламы
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