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Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

4 (2.2)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 36 36 36 36

Итого ауд. 54 54 54 54

Контактная

работа

54 54 54 54

Сам. работа 54 54 54 54

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: – раскрыть основные теоретические понятия, обучить методике организации и

планирования рекламной деятельности и организации и планирования кампаний продвижения.- выявление,

формирование и удовлетворение потребностей для организации и планирования рекламной деятельности;

1.2 Задачи: разработка и внедрение комплекса интегрированных маркетинговых коммуникаций; участие в реализации

проектов в области организации и планирования рекламной деятельности; проектирование рекламы и

осуществление рекламных мероприятий, выбор и разработка средств рекламы при организации и планирования

рекламной деятельности; анализ и оценка рекламной деятельности для разработки коммуникационной стратегии;

проведение исследований в процессе организации и планирования рекламной деятельности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-4:      умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия

Знать:

понятие и виды коммуникационных кампаний

Уметь:

разработать стратегию коммуникационной кампании

Владеть:

навыкми исследований коммуникационных кампаний конкурентов

ОПК-5:   умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия

Знать:

понятие и виды коммуникационных кампаний

Уметь:

разработать стратегию коммуникационной кампании

Владеть:

навыкми исследований коммуникационных кампаний конкурентов

ПК-8: способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и

современных средств рекламы
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Знать:

знать виды и особенности рекламной продукции традиционных средств рекламы

Уметь:

организовывать подготовку, производство и выпуск традиционных средств рекламы

Владеть:

методикой организации подготовки, производства и выпуска традиционных средств рекламы

ПК-14: способностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

Знать:

основные понятия сферы профессиональной деятельности

Уметь:

реализовывать знания при работе под руководством  в рекламных агентствах, коммуникационных отделах рекламодателей

и СМИ

Владеть:

методиками реализаций знаний при работе под руководством  в рекламных агентствах, коммуникационных отделах

рекламодателей и СМИ
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