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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

5 (3.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36

Практические 54 54

В том числе инт. 30 30

Итого ауд. 90 90

Контактная

работа

90 90

Сам. работа 18 18

Часы на контроль 36 36

Итого 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-6:    способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и

библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом

основных требований информационной безопасности

Знать:

Уметь:

Владеть:

ПК-9: способностью проводить маркетинговые исследования

Знать:

Уметь:

Владеть:

ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования

Знать:

Уметь:

Владеть:
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ПК-11: способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов

Знать:

Уметь:

Владеть:
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