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Вид занятий УП РПД

Лекции 6 6 6 6

Практические 10 10 10 10

В том числе инт. 4 4 4 4

Итого ауд. 16 16 16 16

Контактная

работа

16 16 16 16

Сам. работа 119 119 119 119

Часы на контроль 9 9 9 9

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины – сформировать у студентов  знания об исторических вехах возникновения

коммуникации, существующие модели и виды, содержание, роль и значение коммуникаций для общества.

1.2 Задачи: систематизированное изложение основ теории коммуникации в широком научном контексте,

включающем методологические, философские, социопсихологические, семиотические,  лингвистические аспекты,

способность осуществлять в области рекламы и связей с общественностью в     государственных, общественных,

коммерческих структурах, средствах массовой информации,  в социальной сфере, сфере политики, экономики,

производства, торговли, науки, культуры,

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-2:      способностью анализировать основные этапы и закономерности исторического развития общества для

формирования гражданской позиции

Знать:

Знать определения ключевых понятий массмедиа-деятельности, правовые основы деятельности СМИ в России,

инфраструктурные элементы системы СМИ, различие между понятиями «функции СМИ»; особенности информационного

рынка и рынка СМИ; особенности СМИ разных форм собственности; структуру редакционного менеджмента; технологии

исследования аудитории СМИ; основные модели взаимодействия специалистов СМИ и связей с общественностью

Уметь:

Уметь на основании полученных знаний заниматься аналитической теоретической и практической деятельностью в

профессиональной сфере; анализировать способы и технологии организации коммуникации в медиа-сфере; использовать

принципы, навыки и технологии журналистского мастерства для создания контента, используемого в СМИ; планировать

информационные кампании в СМИ; применять методы работы с информацией; определять жанры, функции и типы

конкретных СМИ, анализировать результаты массовой коммуникации посредством массмедиа

Владеть:

Владеть представлением о методологии изучения практики и теории СМИ, теоретических и практических аспектах

функционирования современных медиасистем Росиии и зарубежных стран, роли массовой информации в экономический,

политической, культурной сферах общества, профессиональных правилах и нормах журналистской этики, основах

производственного процесса СМИ, технических средствах массовой коммуникации, современном состоянии политической

и экономической свободы СМИ, формах интерактивности, обратной связи с аудиторией

ПК-6: способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации,

обеспечении внутренней и внешней коммуникации

Знать:

Знать  основные модели взаимодействия специалистов СМИ и связей с общественностью
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Уметь:

Уметь  использовать принципы, навыки и технологии журналистского мастерства для создания контента, используемого в

СМИ

Владеть:

Владеть  теоретическими и практическими аспектами функционирования современных медиасистем России и зарубежных

стран
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