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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

2 (1.2)
Итого

Недель 17 2/6

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 20 20 20 20

Итого ауд. 54 54 54 54

Контактная

работа

54 54 54 54

Сам. работа 54 54 54 54

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель: изучение функционирования института СМК в современном социуме и формирование системного

комплекса знаний в этой сфере, представление студентам «социологии массовых коммуникаций» как

специфической отрасли социологии.

1.2 Задачи:Формирование представления об СМК как социальном институте, развитие которого тесно связано с

развитием человеческой цивилизации. Получение системного комплекса знаний об информационной индустрии

как социальном институте, изучение влияния СМК на индивида, социум и общественное мнение. Соотнесение

понятия "межличностная коммуникация" и "массовая коммуникация"; и рассмотрение массовой коммуникации с

теоретической, прагматической и экспериментально-прикладной точек зрения. Изучение социологических

исследований в области функционирования института СМК и методик, с помощью которых можно получить

представление о качественных и количественных характеристиках СМК. Дать представление о методологии и

методах социологии массовых коммуникаций; представить рекламу как специфическую сферу массовых

коммуникаций.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-5:      способностью к коммуникации в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для

решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия

Знать:

что такое реклама, связи с общественностью, СМИ, новые медиа, как социальные институты и какова их взаимосвязь с

другими социальными институтами; социокультурные, социально-экономические и социально-политические факторы и

причины появления этих социальных институтов; основные факторы особенностей функционирования этих

социальныхинститутов и основные причины изменений деятельности этих социальных институтов.

Уметь:

самостоятельно анализировать социальные и социокультутрные процессы, происходящие в области СМИ и рекламы;

оценивать эффективность воздействия этих институтов на общество.

Владеть:

навыками написания аналитических материалов по основным изучаемым темам; навыками объективного анализа

соответсвия деятельности данных институтов социальному запросу.

ПК-10: способностью организовывать и проводить социологические исследования

Знать:
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методики и техники проведения социологических исследований

Уметь:

под контролем использовать методики и техники проведения социологических исследований

Владеть:

навыками использования методики и техники проведения социологических исследований

ПК-11: способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов

Знать:

особенности вида деловой коммуникации, связанного с написанием аналитических справок, обзоров и прогнозов

Уметь:

анализировать лексические явления современного русского языка; ориентироваться в справочных и нормативных

изданиях

Владеть:

приемами систематизации и обработки отобранной информации
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