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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

3 (2.1)
Итого

Недель 15 2/6

Вид занятий УП РП УП РП

Лекции 16 16 16 16

Практические 32 32 32 32

Итого ауд. 48 48 48 48

Кoнтактная

рабoта

48 48 48 48

Сам. работа 24 24 24 24

Итого 72 72 72 72

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 формирование у магистров знаний, умений и навыков в области управления, организации, планирования

маркетинга при работе предприятий в нестандартных ситуациях на международных рынках, изучение методов

принятия стратегических маркетинговых решений на макро и микроуровне.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-2: Способен готовить аналитические материалы для оценки мероприятий в области экономической политики и

принятия стратегических решений на микро- и макроуровне

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

Знать:

основные маркетинговые стратегии компании на международном рынке и способы их осуществления в нестандартных

ситуациях, с учетом социальной и этической ответственности за принятые решения; инструменты  экономического и

конкурентного анализа международной бизнес-среды, учета культурных особенностей потребителей и на этой основе

разрабатывать стратегии поведения экономических агентов на рынках различных стран (соотнесено с индикатором ПК-2.1)

Уметь:

формировать маркетинговые стратегии компании на международном рынке и способы их осуществления в нестандартных

ситуациях, с учетом социальной и этической ответственности за принятые решения;  проводить экономический и

конкурентный анализ международной бизнес-среды, учутывать культурные особенности потребителей и на этой основе

разрабатывать стратегии поведения экономических агентов на рынках различных стран (соотнесено с индикатором ПК-2.2)

Владеть:

инструментами маркетинговых стратегий компании на международном рынке и способов их осуществления в

нестандартных ситуациях, с учетом социальной и этической ответственности за принятые решения; навыками

экономического и конкурентного анализа международной бизнес-среды, учета культурных особенностей потребителей на

рынках различных стран (соотнесено с индикатором ПК-2.3)
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