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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

3 (2.1)
Итого

Недель 15 2/6

Вид занятий УП РП УП РП

Лабораторные 40 40 40 40

Итого ауд. 40 40 40 40

Кoнтактная

рабoта

40 40 40 40

Сам. работа 68 68 68 68

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины - формирование обучающихся комплекса знаний, умений и нав, нестабильности

рыночной экономики, трансформации экономических, политических и геополитических условий развития

бизнеса.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-1: Способен формировать и осуществлять маркетинговые программы с использованием инструментов

комплекса маркетинга

ПК-3: Способен проводить научные исследования, разрабатывать на их основе стратегию продвижения проекта и

осуществлять исследование эффективности реализации с использованием информационно-телекоммуникационной

сети "Интернет"

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

Знать:

методики формирования и осуществления маркетинговых программ с использованием инструментов комплекса

маркетинга (соотнесено с индикатором ПК-1.1)

основы проведения исследования, разработки на их основе стратегии продвижения проекта и осуществления исследования

эффективности реализации с использованием ИКТ (соотнесено с индикатором ПК-3.1)

Уметь:

формировать и осуществлять маркетинговые программы на основе ценовой, сбытовой и коммуникационной политики

предприятия (соотнесено с индикатором ПК-1.2)

проводить научные исследования, разрабатывать на их основе стратегию продвижения проекта и осуществлять

исследование эффективности реализации с использованием информационно-телекоммуникационной сети

"Интернет" (соотнесено с индикатором ПК-3.2)

Владеть:

владеть навыками разработки и осуществления маркетинговых программ с использованием инструментов ценовой,

сбытовой и коммуникационной политики в профессиональной деятельности (соотнесено с индикатором ПК-1.3)

владеть опытом проводить научные исследования, разрабатывать на их основе стратегию продвижения проекта и

осуществлять исследование эффективности реализации с использованием информационно-телекоммуникационной сети

"Интернет" (соотнесено с индикатором ПК-3.3)
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