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1. HEJIX OCBOEHUA JTUCHUTIINHBI

1.1|OcHOBHOI LEeNBbIO TIPENOAABAHMS JUCHUAILIHHBI «VIHOCTPaHHBIN SI3BIK IPO(YECCHOHAIBHOTO OOIICHHS ISl MATHCTPOB SIBIISCTCS
(hopMupOBaHHE HHOA3BIYHOW KOMMYHHKATHBHON KOMIIETSHIINH, TO3BOJISIONICH UCIIOh30BaTh MHOCTPAHHBIHN S3bIK B IPOIECCEe
YCTHOTO U MMMCHbMEHHOTO JIEJIOBOTO OOIIEHHS Ha YpOBHE, obecnednBaromieM 3¢ HeKTHBHYIO MPOo(ecCHOHATBHYIO IS TEIbHOCTb.
IMpakTH4ecKoe BIaJCHUEe HHOCTPAHHBIM SI3BIKOM IMPEATOIaraeT BiIaJicHHe METOAaMH U CIIoco0aMu OM3HeC-KOMMYHHKAIH,
6usHec-koppecnonaeHImum. L{enp 00ydeHus MarucTPOB HHOCTPAHHOMY SI3BIKY 3aKITF0YACTCS B IPHOOPETECHNUH U AabHEHIIeM
Pa3BUTHU MPOPECCHOHANBLHON HHOSI3BIYHON KOMIIETEHIINH, HE00X0IUMOM TSt 3)(HEKTUBHOTO MEKIMIHOCTHOTO JISIOBOTO
0O0IIIeHHsI ¢ MPUMEHEHHEM PO(EeCCHOHATBHBIX A3BIKOBBIX OPM U CPEICTB.

1.2

2. TPEBOBAHUSA K PE3YJbTATAM OCBOEHUS JTUCITUIIJINHBI

YK-4:Cnoco0eH npuMeHATH COBpeMeHHble KOMMYHMKATHBHbIE TEXHOJIOTHH, B TOM YHcJ/ie HA HHOCTPaHHOM(bIX) fA3bIKe(aX), 1JIs
aKaJeMH4YeCKOro U NpogeccuoHaJIbLHOr0 B3auMOAeCTBUS

B pe3yjabTaTe 0CBOCHUS TUCHUITIHHBI oﬁyqamumiicsn JOJIZKCH

3HaTh:

YIOTPEOUTENBHYIO JISKCHKY HHOCTPAHHOTO f3bIKa B 00beMe, He0OOX0IUMOM JIJIsl OOIICHUS, YTSHHS U TIePEBOAa HHOS3bIYHBIX TEKCTOB
npodeccnoHanbHON HaNPaBICHHOCTH;

- IGKCUYECKHE M TPaMMAaTHYECKUE CTPYKTYPhI H3y4aeMOTO S3bIKa; IPaBHiIa YTEHUS U CIIOBOOOPa30BaHUS;

- mpaBwiIa 0HOPMIICHHS YCTHOW MOHOJIOTHIECKON B IUAIOTHIECKON peuw;

- 3HATh 3aKOHOMEPHOCTH JICIIOBO¥ YCTHOU M MHChbMEHHOW KOMMYHHKAIIMH HA HHOCTPAHHOM sI3bIKe(COOTHECEHO ¢ uHauKatopom YK- 4.1)

YMeTb:

- CUCTEMHO aHAJIM3UPOBaTh HH(POPMAIIUIO U BHIOUpPATh 00pa30BaTeIbHbIe KOHIETIHH;

- IPAMEHSATH METOBI ¥ CIIOCOOBI ITOBOTO OOIICHNUS IS MHTEIUIEKTYaIbHOTO Pa3BUTHS, TOBHIIIEHHS KyIbTyPHOTO YPOBHS,
npodeccroHanbHOM KOMIETEHTHOCTY;

- ICTIOJTB30BATh TEOPETHIECKHE 3HAHNS JUIS TeHEPAIIH HOBBIX HAEH- BOCHIPHHIMATh CMBICIOBYIO CTPYKTYPY TEKCTa; BBLICIATh TTTaBHYIO U
BTOPOCTENEHHYI0 HH(OPMALIHIO;

- IPUMEHSTH 3HAHUS HHOCTPAHHOTO A3BIKA AT OCYIIECTBICHNS MEXIMIHOCTHOTO Y NMPO(EcCHOHAIBHOTO OOLICHHS;

- YUTATh JIUTEPATypy MO CIELHUATBHOCTH, aHATU3UPOBATh OTYUYEHHYI0 HHOPMAIIHIO;

- IepPeBOAUTH PO ecCHOHANBHBIE TEKCTHI (0€3 coBaps);

- COCTABJIATh Hay4YHBIC TEKCTHI Ha HHOCTPAHHOM SI3BIK(COOTHECEHO ¢ nHanKaropom YK-4.2)

Baaaertn:

Bnagners :

- HaBbIKaMH ITyOJIMYHON pedu, apryMeHTaluU, BeACHUs JUCKYCCUH; HABBIKAMU [TICbMEHHOH peuH;

- cmocobaMy OPUEHTHPOBAHUS B UCTOYHUKAX HHpOpMaLuK (3KypHaJIbl, CaiiThl, 00pa3oBaTeIbHbIE IOPTAbI U T.1.);

- OCHOBHBIMH HaBBIKAMHU M3BIICUCHUS TIIABHON M BTOPOCTENEHHON HH(QOpManum;

- HaBbIKaMH PUOOPETEHHUS], UCTIONb30BAHUS U OOHOBJIEHHS I'yMaHUTAPHbIX, 3HAHUI;

- HaBBIKAMH BBIPAXKCHHS MBICIICH B COOCTBEHHOT'O MHEHHS B MEXKIMYHOCTHOM H JIETIOBOM OOIIEHNH Ha HHOCTPAHHOM S3BIKE;

- HaBBIKaMH [I€JIOBOM MMCbMEHHON M YCTHOM pe4r Ha MHOCTPAHHOM S3bIKE;

- HaBBIKAMH U3BIICYEHHS HEOOXOJUMOM HH(POPMAIIMU U3 OPUTHHAIBHOTO TeKCTa 3KOHOMHIECKOTO XapaKTepa;

- HaBBIKAMH COCTABJICHHS KPATKHX TEKCTOB CIICLHATN3HPOBAHHOIO XapaKTepa, aHHOTAlUHi(CoOTHeCeHO ¢ HHAnKaTopoM YK-4.3)

3. CTPYKTYPA U COJEP KAHUE JTUCITUITJIMHBI

Kon HaumeHnoBaHue pa3jiejioB U TeM /BUA 3aHATUS/ Cemectp / | Yacos Komneren- Jlutepatypa
3aHATHS Kvbe 107051

Paznen 1. Paznen 1. «Iloucku padotsl. CobecenoBanmue
NpH NpHeMe Ha paboTy»

11 1.1. 1 2 YK-4 JIL.1JI11.2 J11.3
Jlexcuueckue eIMHUIIBI [0 yueOHOM TeMe. Pa3BuTHE HaBBIKOB JI1.4J12.1 JI2.2 J12.3
ayaupoBaHus.Pa3BuTHE HABBIKOB aHAIMTHYECKOTO YTCHUS .
CocraBiieHHEe MOTHBAIIMOHHOTO MTUChMa

Mp/

1.2 1.2. CocraBnenue pe3toMe.OCHOBHBIE IPABUIIA COCTABIICHUS 1 4 YK-4 JI1.1J11.2 J11.3
pestome. ['pammarnka: MecTonMeHHbIe Taaroibl. be3nnanse JI1.4J12.1 JI2.2 J12.3
JIaroJbl.

PeepupoBanue 3KOHOMHUYECKUX TEKCTOB.
/Cp/




13 1.3. pa3BUTUE HABLIKOB aHAIM3a U pedepUpOBaHUL VK-4 JI1.1J11.2J11.3
WHOCTPAHHOTO TEKCTa JI1.4J12.1 JI2.2 J12.3
I'pammaruka: Bpemena HenocpenctBeHnbie. O0pa3oBaHue U
yrnoTpebieHue.

/Cp/
Paznen 2. Pazgen 2. «KommyHukanus B Ou3Hece»

2.1 2.1 Jlekcu4ecKkue eTUHMIIBL: PA3SHOBUIHOCTH JACTIOBBIX YK-4 JI1.1J11.2 J11.3
B3aUMOOTHOILIEHNH. Pa3BUTHE HaBBIKOB TOBOPEHHS JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
"IIpoBenenue nmeperoBopoB". PazButre HaBBIKOB
aynupoBanus "Jlenosoe maptaepcreo”  /Ip/

2.2 2.2.TenedouHble neperoBopsl. Pabora ¢ j1ekcrkoii o Teme. YK-4 JI1.1J11.2 J11.3
I'pammaTtrka: IIpomenmue BpeMeHa U3bSBUTENBHOTO JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
HakJoHeHus(noBTopenue). /Cp/

2.3 2.3. B oduce. PaboTa ¢ nexcukoii o teme. ['paMmaThka: YK-4 JI1.1J11.2 J11.3
IMpuuactue. 3HaueHue U ynoTpedaeHUe NIpUYacTHi JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
HACTOSIIIETO U mpoiie/aero Bpemenu. /Cp/

2.4 IMoaroroBka JA0KIaI0B 10 mpoiieHHbM Temam B Libre Office VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3
/Cp/ JI1.4J12.1 J12.2 J12.3

2.5 3ager. KOHTpONb MOTyYEHHBIX 3HAHUHA U HABBIKOB I10 YK-4 JI1.1J11.2J11.3
MPOIEeHHBIM y4yeOHBIM TeMaM  /3auét/ JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
Paznen 3. Pazaen 3. "3anstocts u pucku. CtpaxoBanue'

3.1 3.1 JIekcu4eckue eTUHMILIBL: TPYIOYCTPOHCTBO, MOTHBAIIHS YK-4 JIL.1J11.2 J11.3
yCIeIHOM paboTel. Pa3BuTHe HaBBIKOB aynupoBaHus " JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
OcHOBBI ycrienHoro OusHeca". Pa3BuTre HaBHIKOB TOBOPCHHS
:" TTonOop nepconana Ha kitoueBbie nozunuu". /IIp/

3.2 3.2. PaGoune B3anMooTHOLIeHHs. PaboTa ¢ ekcukoii mo reme YK-4 JI1.1J11.2J11.3
I'pammaruka: Hennunslie popmsl rinarona. MHQUHUTHB. JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
3HaueHue u ynorpebienne nHpuautusa . /Cp/

3.3 Tema: CtpaxoBaHue OU3HECa OT PUCKOB. CTPaxXOBasi TIOJIUTHKA YK-4 JIL.1J11.2 J11.3
kommnanuu. Hapeuns. JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
Hapeuns Bo ¢paniry3ckom s3bike. O6pa3zoBanue GpaHIy3cKHX
Hapeunii. CTeNeHn cpaBHEHUS HApeUni
/Cp/

Pasnen 4. Paznen 4. ""U3yyenne poiaka. "

4.1 4.1. Jlekcuueckue equHUIBI 0 Teme:»MapkeTunr» Pa3sutue YK-4 JIT.1 J11.2 JI1.3
HaBBIKOB roBopeHus 1o Teme. [ pammaruka: Conditionnel JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
présent. Conditionnel passé. /Cp/

4.2 4.2.Tpu 3Tana MapKEeTUHIOBOM MOJUTUKH MPEATIPUSITHSL. VK-4 JIT.1 J11.2 JI1.3
PazBuTHe HaBEIKOB roBopeHMs 10 Teme. | pammarnka: JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
VYrotpebnenne Subjonctif B He3aBHCHMOM TPETOKECHUH.

Pedepuposanue texcra /Cp/

4.3 UreHue: pa3BUTHE HABBIKOB aHHOTHPOBAHUS 1 YK-4 JIT.1J11.2 J11.3
pedeprpoBaHUs TEKCTOB S3KOHOMHUYECKOTO COJCPIKAHUSL. JI1.4J12.1 JI2.2 J12.3
I'pammarnka: yrorpebienre Subjonctif B mpumatounsix
MPEIIOKCHHUSX.

/Cp/
4.4 Wrorossrii Tect /TIp/ VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3
JI1.4J12.1 J12.2 J12.3
45 TloaroroBka I0KIam0B Mo TpoiineHHsiM TemaM B Libre Office VK-4 JI1.1 J11.2 J11.3
JI1.4712.1 J12.2 J12.3
/Cp/
4.6 3auet. KOHTpOJIb MOJTyYEHHBIX 3HaHUI U HaBBIKOB MO YK-4 JI1.1J11.2J11.3

MPOWACHHBIM Y4eOHBIM TeMaM /3a4ét/

JI1.4J12.1 J12.2 J12.3

4. ®OHJ OHEHOYHbIX CPEACTB

Crpykrypa U cofepkanue (HOHAa OLEHOYHBIX CPEJICTB A1 IPOBEACHHS TEKYLIEH U IPOMEKYTOUHON aTTeCTalUU NIPEACTABIECHbI B
IMpunoxennu 1 x paboyeil mporpaMMe JUCIUIUINHEL.




5. YYHEBHO-METOANYECKOE U THOOPMAINIMOHHOE OBECIIEYEHUE JUCHUIIINHBI

5.1. OcHoBHas1 IMTepaTypa

ABTODBI, COCTaBUTEIHN 3arnaBue W3nmarenscTBO, TO Konnu-Bo
JI1.1 |VBanuenko A. U. Tpakruka ¢paniy3ckoro sizsika: C6. ynpaxsenuit o [CII6.: Coro3z, 2000 15
YCT. peun
JI1.2 |Terennkuna T. 1O., DpaHiy3cKkui 136K, YuTaeM npoQeccHoHaIbHO Munck: Beiiimas mkosna, | http://biblioclub.ru/index.
Muxanbuyk T. H. OpPHUEHTHPOBAHHBIE TEKCTHI 2010 php?
page=book&id=109947
HEOTPaHHYEHHBIH TOCTYIT
UL 3apETUCTPUPOBAHHBIX
T0JIb30BaTeNei
JI1.3  |Kpaiicman, H. B. DpaHIly3CKHUii SI3BIK TS ICTIOBOTO U Kazanb: Kazanckuit https://www.iprbookshop
pOQEeCCHOHATBHOTO OOIIEHHs: YueOHOE TOCOOHe HAIMOHATBHBIH .ru/109526.html
UCCIIEI0BATENbCKUM HCOrPaHMYCHHBIIT JOCTYII
TEXHOJOTMYECKUH AULA 3apErHCTPUPOBAHHBIX
yHuBepcurert, 2019 TOIb30BaTeNeH
JI1.4 [Kum JIL C. DpaHiry3ckuii 36K npodeccronansHoro odmenns  |Poctos-na-JloHy: https://biblioclub.ru/inde
JUIS. MArHCTPaHTOB: yueOHOE OCOOHe U3 naTenbeko- x.php?
nosurpaduuIecKuit page=book&id=693180
koMmiuzekc PIDY (PUHX), | HEOrPaHHYEHHBIT J0CTYII
2021 TS 3aPETHCTPUPOBAHHBIX
MOJIB30BATENEH
5.2. lonoiHUTEIbHASA JIUTEPATypa
ABTODEI, COCTaBUTEIHN 3arnaBue W3narenscTBO, TOI Konny-Bo
JI2.1 |BepGeposa H. T. Bectauk Actpaxanckoro ['ocyqapcTBEHHOTO Acrpaxanb: Actpaxanckuii | https://biblioclub.ru/inde
Texaundeckoro Yausepcutera. Cepusi: DKOHOMUKA! roCy1apCTBEHHBII X.php?
KypHa TexHMUecKuii yHuBepcuteT | Page=book&id=144891
(AT'TY), 2013 HEOrpaHUYEHHbIN JOCTYII
TS 3aPETHCTPUPOBAHHBIX
[oJb30BaTeIeH
JI2.2 |Terenbkuna, T. FO., OpaHIy3cKuil A3bIK J1JIs1 OPUCTOB M SKOHOMHUCTOB. Munck: Beiumiimas mkona, | https://www.iprbookshop
JleBontok, JI. E. VYuumcst yurath npodeccuoHaIbHO 2018 .ru/90851.html
OPUEHTHPOBAHHBIE TEKCTHI: yueOHOE TT0cobHe HEOTPaHMYEHHBIH TOCTYII
TS 3aPETUCTPUPOBAHHBIX
noJb30BaTeneh
J12.3  |Jlaackmii, B. T, ®DpaHIily3cKuil SI36IK B COBPEMEHHBIX MTUCHMEHHBIX Mocksa: HCTUTYT https://www.iprbookshop
Hertspesa, 1. U. CpeICTBaX MacCOBOH MH(pOpMAIUK: y4eOHOE TTOCOOME | MUPOBBIX IIMBHITH3AIINIA, .ru/94842.html
2019 HEOTPaHMYEHHBIH TOCTYII
TS 3aPETHCTPUPOBAHHBIX
oJib30BaTeneit

5.3 IIpodeccuonanbubie 6a3bl JAHHBIX M HHGPOPMAIHOHHBIE CIPABOYHBIE CHCTEMBI

Koncymprant +

l'apant

Caiit ¢ppaniy3ckoro nedaTnoro u3nanus "®@urapo"- www. lefigaro.fr.

caiiT xypHasia HoBocTel Ha (paniysckom si3bike "Hysens O6cepBatep" omnaiin - http:// tempsreel. nouvelobs. com

5.4. IlepeyeHb MpOorpaMMHOIo obecrneyeHust

Libre Office

5.5. YueGHO-MeTOANYECKHE MATEPHAJIBI VISl CTYA€HTOB € OTPAHHYEHHBIMU BO3MOKHOCTSIMH 3/10POBbS

[Ipu HE0OXOAMMOCTH TO 3asBICHHUIO OOYYAIOIIErocs C OTPAaHWYEHHBIMH BO3MOXKHOCTSAIMH 37I0POBBbSI Y4eOHO-METOJHYECKHE MAaTepUalIbl
MPEJOCTABISAIOTCA B (JOPMAX, aAalITHPOBAHHBIX K OTPaHHUYEHHSIM 37I0POBbSI U BOCIIPUATHS WH(popManuu. JIJis UL ¢ HAPYIICHUSIMH 3PCHUS: B
bopme aynnodaiina; B me4aTHOH GopMe yBEIMUSHHBIM WIpUGTOM. [IJIst JTUI] ¢ HAPYIICHUSAIMHU ciiyxa: B (hOpME SIIEKTPOHHOTO TOKYMEHTA; B
nedaTHoi gopme. 1Jist UL ¢ HAPYIICHUSIMH OTIOPHO-ABUIATEIBHOTO anmnapara: B QOpMe JIeKTPOHHOTO IOKYMEHTA; B euaTHOH (opme.

6. MATEPUAJIBHO-TEXHUYECKOE OBECIIEYEHHUE JUCITUITJIMHBI (MO JIST)




IToMmemeHus sl IPOBEACHHS BCEX BUIOB PabOT, MPEAYCMOTPEHHBIX YUSOHBIM MIAHOM, YKOMIUICKTOBAHbI HEOOXOAUMOIT
CHENMANTN3UPOBAHHON yueOHOW MeOEIbI0 M TEXHUUECKUMH CPEACTBAMH 00yUYCHHUS:

- CTOJIBI, CTYJIbSI;

- IEPCOHANBHBIA KOMITBIOTEP / HOYTOYK (TIEpEeHOCHOI);

- IPOEKTOP, 3KPaH / UHTEpaKTUBHAs 1OCKA.

7. METOAUYECKHUE YKA3ZAHUWSA IJISA OBYYAIOIIIUXCSA IO OCBOEHUIO JTUCHUTILITUHBI (MOY JIST)

Meroaudeckue ykazaHHs 110 OCBOSHHIO TUCIUIUIMHEI IpescTaBiieHsl B [Iprunoskernn 2 k pabodeil mporpaMme AUCIUILIHHEL




IIpunoxenue 1

1. OnucaHMe NoKa3aTe/jieid M KpUTepyeB OLleHUBAaHUA KOMIIeTEeH MU Ha
pa3/IMYHbIX 3Tanax uX GOpMUPOBaAHUSA, ONIUCAHUE LIKAJI OLle HUBAHUA

1.1 INoka3arenu u KPUTCPHUU OLICHUBAHHA KOMHCTGHHI/II\KJK

3VH, cocrapmusromue [Noxazarenn Kpurepnn oneHnBanus CpencTsa
KOMIETEHIIHIO OLICHUBAHHS OLICHUBAHHS

YK-4 cnocoben NPUMCEHATDb COBPEMEHHbBIC KOMMYHUKATHUBHBIC TEXHOJIOI'UH, B TOM YUCJIC HA
HHOCTPAHHOM SI3BIKE JId AKAACMHUYCCKOI0 U HpO(l)eCCI/IOHaJIbHOFO BSaHMOHeﬁCTBHﬂ

3HaHue: - [TepeBoaur cnoa ¢ IlonHOTa U conepKaTENbHOCTL OTBETA, Tectsr 1-2
--yIOTPEOUTEITEHYIO [PyCCKOro Ha MPaBUIBHOCTh NIEPEBO/IA, YIIOTPEOICHHUS VYcTHBIN onpoc (TEKCTHI
JIEKCUKY HHOCTPAHHOTO (bparmyscxuit u c JIEKCHUYECKUX eIIMHUI U TpamMMaThdeckux | 1-10), Bompocs k 3agery (1

(bpaHIy3cKOro Ha

S3BIKA B 0GBEME, R KOHCTPYKIHUH, COOTFOIeHNEe cemectp -1-4; 2 cemectp —
HEeOOXOIUMOM IS CTIOBa, YHTACT TEKCT HHTOHALMOHHBIX ¢dopm B COOTBETCTBHE © 1-4)
OGIIEHHUS, YTEHHUS 1 BCITYX, OMpEJIENseT K 3aJJaHHOW KOMMYHUKAaTHBHOH CHUTYaIlHEH.
MIEPEBO/Ia HHOS3BIYHBIX ~ |[HA3BIBAET
TEeKCTORB rpaMMaTHYECKHE
po¢eCCHOHATBHOM CTPYKTYPEL,
HaHpaBHeHHOCTI/I' M3MEHACT 4aCTh pEYU B

’ COOTBETCTBMHU C
- JIEKCUYECKHe U KOHTEKCTOM
rpaMMaTUYCCKUC
CTPYKTYPHI H3y9aeMOT0
sA3bIKa, MpaBujia YTCHUA U
CII0BOOOpa30BaHU;
- IpaBwiIa OPOPMIICHHS
YCTHOM MOHOJIOTUYECKOU
U AMAIIOTUYECKOU peun;
- 3HaTh 3aKOHOMEPHOCTH
JIeJI0BOM YCTHOU U
[IMCBMEHHOU
KOMMYHHUKAIIMH Ha
HWHOCTPAaHHOM SI3BIKE.
YMmenne: -- cucremHo [[lepesonur npemnoxkenns)y  ConepkaHue OTBETa IepeaaHo 0e3 Tectsr 1-2
AaHAJIU3UPOBATH B COOTBETCTBHH C HUCKAXXEHUS TEKCTa, IPaMOTHO U YcTHBIN onpoc (TEKCTHI
nHdopmanuio u [JAAaHHBIM CTHIICM, CTHJIMCTHYECKHU BEPHO; 1-10), Bompocsr k 3auety (1
BHIOMpATH [epeBOMNT KoppekTHoe ynotpebienue cemectp -1-4; 2 cemecTp —
00pa3oBaTebHBIC PROHOMIHCCKHH TEKCT OT TpaMMaTHICCKUX U CTHIMCTUICCKUAX 1-4)

2000 3HaKOB ¢ y4eToM "

KOHICIIITHH, [IpeAIaracMoro CTHIIA, KOHCTPYKIINH.
- NPUMEHATh METOABl M |yrpeyner
CIoCcoOBI ACJIOBOI'O  |apryMeHTHpPOBAHO HA
o0IeHus JUISL [BOTIPOCHI B hopme
HHTEIUICKTYaTbHOTO MOHOJIOTa HIIH JiHajiora
pa3BUTHA, IIOBBIIIICHUA
KyJbTYPHOTO YPOBHH,
npodeccruoHaTbLHOM
KOMIICTCHTHOCTH,

- HCIIOJIB30BATh
TEOPETHYECKHUE  3HAHHUS
JUIi  TeHepaluud HOBBIX
ujiei- BOCIIPUHHMATH
CMBICIIOBYIO  CTPYKTYPY
TEKCTA,; BBIJICIISATH
TJIABHYIO "
BTOPOCTENEHHYIO
nHPOPMALHNIO;

- MIPUMEHATH 3HAHUA
HWHOCTPAHHOI'O A3bIKa JJIA
OCYIIECTBIICHHS
MEXJIIMYHOCTHOT'O )51
podeCCHOHANTBEHOTO
00IIEHUS;




- YUTaTh JIUTEpPATypy IIO
CIICLIHAIIbHOCTH,
AQHAJIN3UPOBATh
HOJTy4EHHYIO
nH(pOPMAIIHIO;

- HIePEeBONTD
npodeccroHabHbIE
TeKCTHI (0e3 cioBaps);

- COCTaBIIAThH
Hay4YHbIE TEKCTHI

Ha HHOCTPaHHOM

S3BIK.

Biiajenue- HaBpikaMu  |[OTOBHT U BbICTynaeT ¢ |BpImosHEeHHE KOMMYHHKATHBHOH 3a/1a4H B Tector 1-2
yOJIMYHOM peun, (IOKIIaZIoM IO TIOJTHOM 00BeME; VY CTHBIN 0npoc (TEKCTHI
apryMeHTAalliHY, BefieHns1  [CAMOCTOATCIBHO donernueckoe odopmiieHIE 1-10), Bompocsr k 3auety (1

BEIOPaHHOH TeMe;

JIMCKYCCUH; HaBBIKaMU COOTBETCTBYET IIPaBUJIaM SI3bIKa; cemectp -1-4; 2 cemectp —

MTUCBMEHHOU peyH; Pedbeprp YOTTEKCT B KoppexTHoe ynoTpebieHne TeKCHIeCKIX 1-4)
MACbMCHHOU U YCTHOU

- criocobaMu bopmax, €INHMUIL,

OpPHEHTHPOBAHUS B [ OTOBHT H OTBEYACT [ToHnMaHMe TpaMMaTHYECKUX 1

HUCTOYHHKAX MOHOJIOT MJIM JHAJIOT CTHJIIMCTHYCCKUX KOHCprKHI/Iﬁ.

nH(popmanuu ()KypHaJbl, [peus no 3amanHol TeMe |CaMOCTOATEILHOCTh BHIBOZIOB M CY)KICHHUH|  JTOKJIAJ ¢ Ipe3eHTalueH

caifTel, 00pa3oBaTeIbHBIE C COOTBETCTBYIOIIUM TIPaBUIIEHBIM (1-10),

MOPTAJBI U T.1.); UCIIOJIb30BaHHEM JICKCUUECKHX U

- OCHOBHBIMH HaBBIKAMU rpaMMaTHYEeCKUX CTPYKTYP 1O

U3BJICYCHUS [T1ABHOU U IIPEJIOKEHHOU TEME

BTOPOCTEIICHHON

nHpopmanny;

- HaBBIKAMHU

nproOpeTeHus,

UCTIONIb30BAHUS U

OOHOBIICHHS

TYMaHUTAPHBIX, 3HAHNUI;
- HaBBIKAMU BBIPKEHHS
MBICJICH 1 COOCTBEHHOTO
MHEHUS B
MEXJINYHOCTHOM U
JIEJIOBOM OOIIEHHH Ha
WHOCTPAHHOM SI3bIKE;

- HaBBIKaMU JIEJIOBOU
MUCBMEHHOM U YCTHOM
pedr Ha THOCTPAHHOM
SI3BIKE;

- HaBBIKAMH M3BIICUCHHS
HEOOXOIUMOI
HHPOPMALINH U3
OPUTHHAJIBHOTO TEKCTa
9KOHOMHYECKOT0
XapakTepa;

- HABBIKAMHU COCTaBJICHHS
KpaTKuX TEKCTOB
CHEMaTU3UPOBAHHOTO
XapakTepa, aHHOTAIMH.

1.2 IlIkanbl OIEHUBAHUS:
Texkyuuii KOHTPOJIb YCIEBAEMOCTH M MPOMEXKYTOUYHAsI aTTeCTalUsl OCYIIECTBISETCS B
paMKax HaKOMUTEIbHOUN OauTbHO-pEHTHHTOBOM cucTeMbl B 100-0amibpHOM mIkase:

50-100 6anmoB (3auer)
0-49 GamnoB (He3a4eT)

2 TunoBbie KOHTPOJIbHBIC 32JaHUS WM HHbIEe MAaTePHAJIbl, He00X0AMMBbIE /15l OLCHKH 3HAHWI, YMEHHI,
HABBIKOB U (MJIM) ONbITA JESATEJbHOCTH, XapaKTEPH3YIOIIMX J3TAanbl (POPMHPOBAHUS KOMIIETCHU M B
npouecce 0CBOCHHs 00pa30BaTeJbLHOM NPOrpaMMbl



Bomnpocsl k 3a4ety

no aucuumiiie_MHOCTPaHHBIN SA3BIK NPodecCHOHATLHOIO 00 IeHUS

(bpanuy3ckuii)
1 cemecTp
1. CocraBiienue pe3roMe U MOTHBAIIMOHHOTO TUChMa
2. Knaccudukamus dhpaHIry3CKuX MPEANPUITHHA
3. Kak co3nmats cOOCTBEHHBIN OM3HEC
4. Crpareruu ycrexa
2 cemecTp
1. Bunasl 1e10BOM KOMMYHHKAIIUHA
2. CpencTBa KOMMYHHKALUU B Ou3HEce
3. CrpaxoBanue.
4. YmupasneHue GpuHaHCAMU

HNHcTpyKuus 1o BHINOJTHEHHUIO:
3ayet npoxoaAuT B popmare Oeceibl [0 MPOHACHHBIM TEMaM B TEYEHHUE CEMECTPA.
Kpurepun onenuBanus:
- Crynenty BeIcTaBisgercs «3ader» (100-50 6am1oB), eciii KOMMYHUKATUBHBIE 331a4H BBIIIOJIHEHBI TOJHOCTBIO,
WCTIOJIb30BaHHBIN CIIOBApHBIN 3amac, TpaMMAaTHYECKUE CTPYKTYPBI, (POHETHUECKOE 0POPMIICHHE BHICKa3bIBAHUS
COOTBETCTBYET ITOCTABJICHHOH 3a/1a4e;
- Crynenty BbIcTaBisieTcs «He3aueT» (49-0 6ansioB), eciy OTBETHI HE CBSI3aHbI C BOIPOCAMHU, HaJIU4Ke
rpyObIX OMIMOOK B OTBETE, HEOHUMAaHKE CYIIHOCTH U3JIaraeMoro BoIpoca, HeyMeHHUe IPUMEHATh
3HAHUA Ha IPAKTHKE, HEYBEPEHHOCTh U HETOUHOCTh OTBETOB Ha JONOJIHUTEIIbHBIE U HaBOASILINE

BOIIPOCHI
TecTbl
1 cemecTp
Tecr 1
l. Trouvez les équivalents russes :

1). Entretien (m) d’embauche -
2). Exigences (f,pl) salariales -
3). Contrat(m) atemps partiel-
4). Toucher le salaire -
5). Prévoir un préavis -
).
).
).

6).Licencier un employé -

7). Allouer une prime d’installation -

8). Chercher un emploi -

9). Présenter son C.V. -

10). Avoir droit a un congé payé -
Il. Trouvez les synonymes

1. embaucher a. bureau (m) de placement
2. prime (f) b. diplomé (m)

3. préavis (m) c. avertissement (m)

4. curriculum vitae (m) d. somme (f) d’argent

5. effectifs(m) e. recruter

6. titulaire (m) f. démissionner

7. ANPE g. toucher




8. gérer

h.

résumé (m) du travail

9. licencier

diriger

10.recevoir (le salaire)

j.

nombre (m) des employés

1. 2. 3. 4. 5.

6. 7.

8. 9. 10.

Kntoum: |. 1-cobecepoBaHue npu npneme Ha paboTty; 2- TpeboBaHMA NO 3apnaaTte; 3- KOHTPAKT
C YaCTUYHOM 3aHATOCTbIO; 4- NO/Ily4aTb 3apnaaTy; 5-npegycmoTpeTb yBeAOMIEHUE; 6- YBOIUTD
CAyrKalero; 7- npeaocTaBUTb NOAbEMHbIE; 8- UCKaTb PaboTy;9- NpeAcTaBUTL CBOE PE3IOME;

10- meTb NPaBO Ha ONAYMBAEMbIA OTMYCK.

I. 1-e; 2-d; 3-c; 4-h; 5-j; 6-b; 7- a; 8- 1; 9-f; 10-g.

2 ceMecCTp

Tecr 2

. Parmi les caractéristiques suivantes, indiquez celles correspondant aux quatre types

d’entreprises :
Caractéristiques Entreprise Société en Société a Société
individuelle nom responsabili | anonyme
collectif té limitée

1 — Elle appartient a un seul
propriétaire.

2 — 11 faut étre au moins 7 pour la
constituer.

3 — Elle ne peut pas rassembler plus
de 50 associés.

4 — Les associés peuvent vendre
librement leurs parts.

5—1Iln’y a pas de capital minimum
fixeé.

6- Son capital est divisé en parts
sociales.

7 — Ses associés ne sont pas
commergants.

8 — La responsabilité des associés est
limitée au montant de leur apport.

9 — Elle est administrée par un ou
plusieurs gérants.

10 — Son capital est divisé en actions
librement négociables.

11 — Le chef d’entreprise a une totale
liberté d’action.

12 — 11 est possible de la créer avec
peu de moyens financiers.

13 — Le(s) propriétaire(s) doit
(doivent) apporter au moins 37 000
euros.

14 — Son patrimoine se confond avec
celui de son entreprise.




15 — Les revenus distribués au(x)
propriétaire(s) proviennent des
bénéfices réalisés.

16 — Le(s) propriétaire(s) est (sont)
responsable(s) sur ’ensemble de ses
(leurs) biens.

17 — Les associés ne peuvent vendre
leurs parts qu’avec I’accord des
autres associés.

18 — Les responsables de I’entreprise
sont désignés par les associés.

19 — Il n’est pas nécessaire de
disposer d’un capital minimal.

20 — Le pouvoir de chaque associé
est proportionnel au nombre de parts
apportees.

Kuaroun: 1- El; 2-SA; 3-SARL,; 4-SA; 5-SARL ; 6-SARL ; 7-SA ; 8-SA,SARL ; 9-SARL ; 10-SA ; 11- El ;
12-SNC; 13-SARL ; 14-El ; 15-SNC ; 16-El ; 17-SARL ; 18-SA ; 19-SNC ; 20-SA.

Kpurepun oueHuBaHmsi:
MaxkcumanbHOe KOJIMYECTBO 0aJIOB, KOTOPOE CTYJASHT MOXKeT Ha0paTh — 20 6amioB (3a KaXKAbIH MPaBUIBHBIN
OTBET CTYJEHT noiy4aer 1 Gamn).

YcrHbIit onipoc

1.
Le marché francais de I'assurance

Le secteur public s'est considérablement réduit apres la privatisation des plusieurs géants
de l'assurance (UAP, AGF, COFACE et d’autres). Au contraire le secteur privé en est devenu
plus puissant. Le secteur privé est composé de groupes privés, comme Axa, AGF, Scor et de
sociétés de type mutuel trés importantes, comme Groupama, MMA (ex-Mutuelles du Mans),
MACIF, MAIF, GMF. S'ajoutent les filiales des grandes banques telles que BNP Paribas, Crédit
Agricole, Société générale, Groupe Crédit mutuel-CIC, LCL (Le Crédit Lyonnais) qui sont tres actives
sur le marché de ’assurance.

Se rattache au secteur public la CNP Assurances (la Caisse Nationale de Prévoyance),
filiale de la Caisse des dépots et consignations (institution financiére publique), du groupe Groupe
Caisse d'¢épargne et de La Banque postale. la CNP Assurances est devenue le numéro 1 de
I’assurance de personnes en France. En 2000 1’Etat francais détenait 60 % du capital de la CNP
Assurances, maintenant sa part est réduite jusqu’a 1,18 %.

Regrouper des catégories d'assurés relativement homogenes et pratiquer l'assurance au
prix de revient (sans but lucratif), tel est I'objectif des mutuelles. Celles-ci se sont, en moins de
trente ans, taillé une part trés importante sur le marché de 1'assurance des particuliers. Ce sont :
Groupama (mutualité agricole), GMF (la Garantie mutuelle des fonctionnaires), MACIF (la
Mutuelle d'assurance des commergants et industriels de France), MAAF (la Mutuelle assurance
des artisans de France), MAIF (la Mutuelle assurance des instituteurs de France).

En principe c'est la Sécurité Sociale qui s'occupe des questions de l'assurance accident,
I'assurance-maladie, I'assurance-vieillesse. Mais les assurances francaises tachent de récupérer la
part importante du marché perdu avec la création de la Sécurité Sociale, en proposant toutes
sortes de couvertures complémentaires dans les domaines de 1'assurance vie, l'assurance-maladie,



http://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Groupe_Cr%C3%A9dit_mutuel-CIC&action=edit
http://fr.wikipedia.org/wiki/LCL
http://fr.wikipedia.org/wiki/Caisse_des_d%C3%A9p%C3%B4ts_et_consignations
http://fr.wikipedia.org/wiki/Caisse_d%27%C3%A9pargne
http://fr.wikipedia.org/wiki/Caisse_d%27%C3%A9pargne
http://fr.wikipedia.org/wiki/La_Banque_postale

etc.

Plus de 550 entreprises d'assurances operent ainsi en France; elles différent par la taille, par
les statuts juridiques, par la nationalité. Toutes sont cependant confrontées au méme probleme:
I'intensification de la concurrence.

2.

Rechercher un emploi.
Sophie Médiani est convoquée a la direction des ressources humaines du Parc Astérix.
Le charge de recrutement (Nicolas Joseph): Vous souhaitez réjoindre notre société en qualité de
sécretaire de notre nouveau directeur commercial. Qu’est-ce qui vous motive le plus dans le poste
que Nous Vous Proposons?
Sophie Médiani: J’occupe en ce moment les mémes fonctions au Futuroscope et je souhaiterais
pouvoir continuer et déveloper ma carriére dans une société du méme type. De plus, ce poste
s’adresse a un profil jeune. Vous avez décidé de donner des responsabilités a la personne
recrutée; ¢’est ce qui m’intéresse.
NIJ: Trés bien.... Parlez-moi de vous maitenant.... Quelles sont vos qualités ou vos points forts?
SM: En Irlande, mon expérience comme hotesse d’accueil bilingue m’a permis de développer
mes qualités relationnelles. Bien siir, j’ai pu améliorer ma pratique de 1’anglais. Je suis exigeante
avec moi-méme et persévérante; je posséde une grande force de travail.
NJ: Et votre principal défaut?
SM: En ce qui concerne mes défauts, je dirais que je suis perfectionniste et cela me fait parfois
perdre du temps....
NJ: Euh, dites-moi, en quoi consistait votre travail en Irlande?
SM: Bien, j’¢étais chargé d’effectuer les réservations, je devais m’occuper des passagers a
I’embarquement et au débarquement des bateaux. C’est une expérience qui m’a permis de
découvrir une autre culture....

3.

Une campagne publicitaire.
Caroline Bértelier, chef de publicité a I’agence Publinet est en réunion avec Jean-Paul
Goarec, responsable marketing de la soci¢t¢ Modone.
Caroline Bértelier : Avant toute chose, parlons du budget fixe et de vos objectifs : nous
vous proposons une campagne publicitaire étalée sur six semaines pour le lancement de
votre nouvelle gamme de crémes glacées.
Jean-Paul Goarec : Eh bien, d’accord. Parlez-moi du plan média que vous proposez.
CB : Tout d’abord, nous avons prévu de commencer par trois semaines d’annonces
diffusées sur les radios nationales et locales. Et comme notre cible diffusion est une
clientéle plutdt grand public, nous avons pensé a une fréquence de diffusion de 15 spots
par jour sur quatre radios au total. Il faut se concentrer sur les créneaux horaires de 6h 30-
9h, 12h- 14h, 19h- 21h.
JPG : Effectivement, de cette maniére nous obtiendrons une couverture d’audience
maximale et I’impact des messages sera optimise....
CB : Alors, ensuite, la deuxieéme semaine, nous mettrons des encarts dans la presse et
procédérons a un envoi d’offre promotionnelle par publipostage, si vous €tes d’accord.
JPG : Bonne idée. On pourrait proposer un bon de réduction de 10% sur un prochain
achat. De plus, avec 1’été, les retombées devraient étre intéressantes.



CB : Pour continuer, a partir de la troisi¢éme semaine, une vaste campagne d’affichage dans
tout le pays sera lancée, essentiellement a I’entrée et au centre des grandes villes. Notre
médiaplanneur a déja contacté les régies de publcité pour I’achat des espaces... et puis, la
cinquieme semaine, commenceront les animations avec des dégustations dans les
hypermarchés.

JPG : Et quelle part de notre budget répresente cette deuxiéme phase.... ?

CB : Pres de 60%... Enfin, nous avons aussi programmé, pendant les quatriéme et
cinquieme semaines et pendant les heures de grande écoute, la diffusion sur les chaines de
télévision d’un film publicitaire. Je vous propose d’étudier le scénario de la publicité.
JPG : Hum,... j’aimerais plutot que 1’on voie a nouveau le slogan et I’axe publicitaire.

4.

La facturation et le réglement.
La facture est le document daté délivré par le Vendeur a 1’ Acheteur, portant leurs noms, la
quantité, le prix et la désignation des marchandises.
La facture est le document le plus répandu dans le domaine du commerce. Adressé par le
Vendeur a I’ Acheteur de marchandises, elle contient les éléments essentiels de la vente,
notamment le prix des marchandises.
La facture doit étre établie a I’occasion de toutes les opérations commerciales effectuées entre
commergants, quel que soit le montant de la vente. Il en faut au moins deux : un original a
I’ Acheteur et une copie conservée par le Vendeur.
Le Vendeur doit établir la facture au moment de la vente et la remettre immédiatement a
I’ Acheteur. Ce dernier doit méme la réclamer si nécessaire.
L’un et I’autre doivent classer les factures et copies des factures par ordre chronologique et les
conserver pendant au moins trois ans en prévision notamment d’un controle fiscal. La facture pro
forma s’analyse comme un devis €tabli par le Vendeur pour informer I’ Acheteur des montants
exacts de la commande, sans que le contrat ait encore €té conclu.
Sa production peut étre nécessaire pour I’obtention d’autorisation d’importations ou
d’exportations.
Le client doit contrdler la facture des qu’il la regoit et, en cas de problémes, il doit adresser une
réclamation au fournisseur.
La réclamation décrit les différentes situations pouvant donner lieu a son envoi : une erreur dans
le calcul, les prix facturés ne sont pas ceux que prévoit le catalogue, etc. ....

5.
Les industries de pointe

Tributaires de progres technique tres rapide, mais aussi de la recherche et d'un personnel
hautement qualifié, les industries de pointe assurent 20 % des emplois industriels et des
exportations. La France constitue I'un des pays les plus performants dans la construction
aéronautique et spatiale ainsi que dans 1’industrie d’armement.

Pour faire face a une concurrence internationale accrue et réduire les cofits de recherche et
de production, les entreprises frangaises se sont rapprochées des entreprises européennes. Dans
la construction aéronautique, un groupe domine depuis peu tous les classements européens :
EADS (European Aeronautic Defence and Space Company), qui réunit les activités
aéronautiques et spatiales d’Aérospatiale-Matra (France), de Dasa (Allemagne) et de Casa
(Espagne).



L'industrie spatiale s'est également développée dans le cadre d'une coopération
internationale regroupant une quinzaine d'Etats, dont certains, comme la Norvege et la Suisse,
n'appartiennent pas a I'Union européenne. C'est notamment le fait du programme Arianespace.

L’industrie d'armement connait depuis quelques années un net repli a la suite de la fin de la
guerre froide et des réductions du budget de la défense. Elle place la France au cinquiéme rang
mondial des exportateurs. Il s'agit d'une industrie stratégique, de haute technologie et dépendant
largement de 1'Etat qui décide des programmes d'équipement et contrdle les exportations. Les
grandes entreprises dominent la production telles que GIAT-Industries pour les armements
terrestres, de Dassault et ’EADS pour les avions.

Les industries électriques et électroniques sont caractérisées par une extréme diversité des
productions. Elles sont aussi dominées par de grandes entreprises et dépendent largement des
commandes publiques : Alcatel demeure la premicre entreprise francaise dans la production de
matériel de télécoms, en 2006 Alcatel a fusionné avec I’américain Lucent Technologies pour
former le groupe Alcatel-Lucent ; Alstom est, outre le matériel ferroviaire (TGV), spécialisé
dans les équipements pour centrales électriques ; Thales s’est orienté sur 1’¢électronique de
défense ; tandis que Thomson se spécialise dans 1’électronique grand public.

Si la France est bien placée dans les télécommunications, notamment avec France
Télécom, les résultats sont moins impressionnants dans l'informatique. Certes, l'industrie du
logiciel et surtout des services informatiques, avec Cap Gemini, est performante, mais la France
dépend largement de 1'étranger pour la fabrication des micro-processeurs, souffrant de la
concurrence des Etats-Unis et du Japon.

s misent sur la France

Ces dernicres années la France se classe quatrieme terre d'accueil des investissements
¢étrangers, juste derricre le trio Etats-Unis, Luxembourg, Chine.

Restent pourtant les points noirs, ou gris, par exemple, la fiscalité. Bien sir, le taux de
I'imposition sur les sociétés est pass€¢ de 59% a 33% en 10 ans. La France a actuellement une
pression fiscale comparable a celle de ses voisins. Mais certains impdts, par exemple la taxe
professionnelle, choquent bon nombre d'entrepreneurs.

A quoi tient l'attractivité de I'Hexagone? Le premier atout de la France n'a rien a voir avec
le talent de ses habitants, mais il compte aux yeux des investisseurs. On le doit a la géographie,
puisque la France a une frontiére commune avec les sept pays qui sont les plus peuplés et les plus
riches de 1'Union européenne. Un argument qui convainc les industriels désireux de s'attaquer
aux marchés nord-européens en limitant leurs cotts logistiques.

L'environnement scientifigue ne serait pas un facteur d'attraction suffisant si la
main-d'oeuvre frangaise n'était pas productive. Les colts salariaux sont moins ¢levés en France
que chez la majorité de ses voisins européens. Selon les experts de I'OCDE, le cott horaire du
travail en France en 2005 est inférieur a celui de I'Allemagne, de la Belgique, des Pays-Bas et de
la Suisse. Seuls les pays du Sud et de I’Est de 1'Europe ont un cofit inférieur.

L'intérét géographique est d'autant plus décisif que la France dispose d'infrastructures de
transport appréciables, comme en témoigne son réseau ferré, le plus dense en Europe. La
présence du TGV a, par exemple, été déterminante dans le choix du coréen Daewoo qui a fait de
la Lorraine sa base de conquéte européenne.

Autre atout, la qualité de I'environnement scientifique. La France se situe maintenant au
4-e rang mondial pour le nombre de brevets déposés. Cela explique qu'une part significative des 4
000 implantations étrangeres provienne de l'industrie de haute technologie (informatique,
télécoms, chimie).



Pour compenser ces inconvénients, il reste a la France un atout non négligeable, son cadre
de vie. L'époque n'est plus a mettre lourdement 1'accent sur la gastronomie et l'art de vivre
frangais. Mais lorsque des Japonais visitent un site, la limousine qui les proméne fait souvent un
détour pour longer un golf proche ou pour s'arréter dans le meilleur restaurant de la ville. Dans la
course aux investissements, tous les coups sont permis.

7.
L’Etat et les entreprises

L'Etat joue en France un role économique important. I1 est d'abord le premier employeur,
le premier producteur et le premier client du pays. Il est aussi le premier transporteur, le premier
propriétaire foncier.

L'Etat, qui définit les grandes orientations de la politique économique, est longtemps
intervenu dans la production en controlant de nombreuses entreprises mais les alternances
politiques(1) qui ont marqué le pays depuis une vingtaine d'années ont entrainé des changements
considérables. Le poids de 1'Etat s'est d'abord renforcé en 1982 par une vague de nationalisations
visant a moderniser l'appareil productif et a restructurer les entreprises. Le quart de l'industrie
passe alors sous son controle. L'arrivée d'une nouvelle majorité(2) au pouvoir en 1986-1988,
conduit le gouvernement a privatiser une douzaine de sociétés. Aprés une nouvelle alternance, le
retour aux affaires de cette méme majorité en mars 1993 s'accompagne d'un nouveau programme
de privatisations portant sur vingt-et-une grandes entreprises industrielles, banques et
compagnies d'assurances. Le programme est poursuivi en 1995 avec la privatisation de plusieurs
entreprises industrielles comme Péchiney, Usinor-Sacilor et Elf-Aquitaine et de plusieurs
banques et compagnies d'assurances comme la BNP et 'UAP. Depuis I'Etat a réduit sa
participation dans plusieurs entreprises. L’Etat frangais détient les participations suivantes : EDF
(87%), GDF (79%), Areva (84%), France T¢élécom (32%), EADS ((15%), Renault (15%). Les
entreprises publiques a 100% sont: Charbonnages de France, SNCF, RATP, La Poste.

Les entreprises ont, quant a elles, connu une forte concentration financiére. Celle-Ci a
conduit a la naissance de grands groupes. La tendance est cependant moins forte que chez bien
des concurrents. La France ne compte en effet que dix entreprises parmi les cent premieres
mondiales, loin derriére les Etats-Unis (31) et le Japon (21) mais aussi I'Allemagne (12). La
premiére entreprise frangaise, Total, ne se classe qu' au 10° rang mondial.

Alors que les grandes entreprises réduisent leurs effectifs, les PME, plus souples et mieux
adaptées aux changements rapides de stratégie, constituent les nouveaux fers de lance de
I'économie nationale. Prés de la moitié€ des salariés de I'industrie sont désormais employés dans
des entreprises de moins de 500 salariés et celles-ci réalisent 42% des ventes. Certaines de ces
entreprises, specialisées dans des activités tres performantes, occupent une position de choix sur
le march¢ mondial. Les PME sont particuliecrement actives dans les secteurs de
I'agro-alimentaire, du batiment et de la confection. Elles souffrent cependant d'une insuffisante
présence sur les marchés extérieurs, c'est pourquoi I'Etat encourage le développement des
initiatives publiques ou privées qui pourraient faciliter la pénétration des marchés étrangers.

8.

Les points forts et les points faibles
Cinquieme pays exportateur dans le monde, quatriéme mondial pour l'accueil des
investissements étrangers: la France réussit a se maintenir a un haut niveau dans la compétition
économique mondiale. Ces derniéres années la France dégage un solde positif commercial
assez confortable.
Ces résultats ne sont plus dus, comme au cours des années 90, a quelques grands
contrats aéronautiques ou d'armement, mais a I'amélioration de tout l'appareil productif francais.



Au prix de restructurations, de suppressions massives d'emploi, les entreprises francaises ont
retrouvé une certaine compétitivité par rapport a leurs concurrents étrangers.

Pourtant il reste quelques signes préoccupants. L'augmentation des exportations frangaises
se fait pratiquement exclusivement en Europe: entre 1995 et 2005, la part de marché de la France
dans I'Union européenne est passée de 7,9% a 9,4%, alors que celle de 1'Allemagne et celle de la
Grande-Bretagne ont diminué. En revanche, la position de la France dans le commerce mondial
ne s'améliore pas. La montée en puissance des pays €émergents I'explique en partie, mais la France
n'a pas de concentration nette sur quelques produits ou filieres de production comme en
Allemagne, qui permettent de profiter d'avantages concurrentiels face a ses concurrents. Les
entreprises francaises offrent des produis standards, pour lesquels le prix devient 1'élément
déterminant.

9.
Trois phases de la démarche marketing

Le marketing ¢étant centré sur le client, la démarche se développe en trois phases :
comprendre le client et le marché pour segmenter et définir le champ concurrentiel, s'adapter par
un positionnement compétitif, agir sur le marché pour vendre.

Etudier le marché, sa structuration (la « ... », pour les spécialistes), identifier les attitudes et
... des consommateurs, telle est la premiére démarche du marketing, nécessaire pour comprendre
le client. Parmi 1'éventail des comportements et des caractéristiques des acheteurs potentiels, il
est nécessaire de mettre en évidence les groupes homogenes, ou ... de clientéle, d'évaluer leur
importance et leur évolution possible. Il faut aussi définir un marché «pertinent»: local, régional,
national, international. Une petite entreprise n'a pas forcément intérét a grandir, car elle perdra la
connaissance de sa clientele et courra le risque de ne plus étre en adéquation avec la ... . En
revanche, une taille importante permet d'opérer sur plusieurs segments (ou subdivisions) de
marchés, de mieux contrdler le terrain, d'avoir des possibilités de mieux négocier avec ses
fournisseurs, de faire des économies d'échelle, et donc de mieux répondre aux clients sensibles
aux prix bas.

Pour s adapter 'hnomme de marketing définit les «créneaux» ou les «...» qu'il choisit de
servir. II adapte en permanence le produit ou le service a vendre, fixe les prix en adéquation avec
ce que le marché est prét a payer. Cela passe aussi par 1'adaptation de son mode de distribution et
de sa ... de fagon a étre plus performant que les concurrents. Face aux ... et désirs des consom-
mateurs, il se donne un avantage concurrentiel par le type de produit, le prix ou le service qui fera
que c'est son offre qui sera choisie.

Agir c'est avoir une politique de produit, de vente et de communication qui permette a
I'entreprise d'atteindre ses objectifs : forte part de marché avec une politique de ... réduite ou part
de marché plus petite mais avec des meilleures marges.

On peut agir sur I’offre par la politique de produit et de prix, par la politique de vente et de
présence sur les ... .

On peut aussi agir sur la demande par la publicite, la ... , pour anticiper 1’évolution du
marché, gagner et conserver la confiance des consommateurs.

10.
L'étude internationale de marché

Toute démarche marketing s'alimente de la connaissance des marchés. Le marketing
international ne peut €chapper a cette regle. En effet, aborder un marché a I'étranger place
généralement l'entreprise dans un contexte trés différent de ce qu'elle peut connaitre par son



expérience nationale. Pour travailler efficacement sur un marché étranger retenu comme cible

d'implantation ou d'exportation, il faut en avoir une description aussi précise que possible et en

identifier les principes. Quatre plans d'analyse s'imposent pour les études du marché étranger :

. L'analyse de I'environnement. Le premier pas consiste a identifier les points sensibles et les
contraintes de I'environnement. Cela peut étre interdiction ou contrdle de la communication de
certains biens et services; interdiction de certaines pratiques commerciales (dans le domaine
publicitaire en particulier); éventuel controle de prix; normes impératives pour les produits,
etc. L'environnement technique et le contexte socio-culturel dans lequel le produit va étre
commercialisé peuvent aussi €tre porteurs d'opportunités ou de risques.

. L'analyse de la demande. Ce genre d'études mérite la plus grande attention en marketing
international. Le role des autorités et des décideurs locaux, la religion dominante,
I'organisation sociale entrainent des comportements trés différents.

« L'analyse de la concurrence. Le marché étranger visé est rarement un espace vierge de toute
présence commerciale. Les producteurs et importateurs locaux ont souvent contribué¢ a
faconner une organisation a laquelle I’entreprise est le plus souvent contrainte de s'adapter que
le contraire. L'entreprise doit ainsi s'informer précisément de I'état de la concurrence sur le
marché visé. Il importe donc de s'informer sur 1'identité précise des autres compétiteurs, sur la
structure concurrentielle existante et sur les critéres qui permettent davantage de 'emporter. I1
y a bien silir la compétitivité sur le prix, mais aussi la fiabilité de la logistique, I’innovation
technique ou le produit nouveau, le service aprés-vente, la promotion, la publicité, etc.

o L'analyse des intermédiaires. Le nombre d'intermédiaires dans les circuits de distribution varie
d'un pays a l'autre. Pour les biens de grande consommation, le Japon en compte trois ou quatre
alors gu'en France, il tend a se réduire a un seul. Aux Etats-Unis, le role des grossistes est
prépondérant. Le role des prescripteurs (medecins, architectes, bureaux d'étude, conseils) varie
aussi d'un pays a l'autre et ne doit pas €tre sous-estime.

La définition d'une politique commerciale et son ajustement permanent se réalisent a la
base de décisions prises en preévision de la réaction probable du marché.

HNHcTpyKuus nmo BbINOJTHEHHIO

CryneHTy BbIIa€TCsl TEKCT JUIsl YTE€HUs, IepeBoJia U pedepupoBaHusi. Bpems mOArOTOBKU K OTBETY COCTABIISET
30 muH. [lanee cTyneHT uuTaeT GpparMeHT TEKCTa BCIYyX, 3aYMTHIBAET MEpeBO] U pedepupyer TeKCT. Y CTHBIN
OIIPOC MPOBOAMTCS 2 pa3a 3a Kypc B KOHIE TPOX0XKIECHHS KaKA0ro pasjena. Bo Bpems yCTHOTo onpoca CTy1eHT
JOJDKEH OTBETUTH Ha BCE BONPOCHI IIPENOAABATENS 10 TeMe. BpeMsl 0TBETa COCTABIIAET 5 MUHYT.

Kiroun npaBmwibHBIX OTBETOB
[Tpu BeITIONTHEHUH pedeprupoBaHUs HEOOXOAMMO UCTIONB30BATh CIICAYIONIUE KITHIIIE:
1. Ha3BaHue cTaThbH, aBTOP, CTHJIb.
L’article que je viens de lire tiré de... CtaTbs, KOTOPYIO S TOJABKO YTO MIPOYET U3...
Le titre de cet article — 3aro0Bok crathu. ..
2. Tema. Jlornyeckue yacTu.
L article est consacré a...- ctaTbs OCBSIIICHA . ....
L’idée principale est —KiroueBbIM BOIPOCOM B CTaThe SIBIISETCS

3. Kpartkoe cogep:xanmue.

L’ auteur parle de—ABTtop HaunHaeT, paccKa3biBas YUTATEIIO, UTO
Au commencement il ...—B Hauaye uctopun aBTOp
...décrit — ommcrhIBaeT
...EXPOSe —u3Iaraer

4. OTHOLIEHHE ABTOPA K OT/1eJbHBIM MOMEHTAM.
L’auteur décrit...—ABTOp OMUCHIBAECT
L’auteur préte une attention particuliere...—aBTop ynenser oco0oe BHUMaHHUE. ..
Permettez-moi de citer quelques exemples...—IIo3BoabTe MHE MPUBECTH HECKOIBKO IPUMEPOB. ..



S. BeiBoj aBTOpA.
En conclusion I’auteur parle.../ exprime/ explique...—B 3akitoucHre aBTOpP TOBOPHUT / BBIPAXKAET,
4yT0/.,00BSICHSET YTO ...
A la fin I’auteur fait le bilan/ constate ...—B koHIie pacckasa aBTOp MOABOIUT UTOT BCETO 3TOTO, TOBOPA ...
5. Bam BLIBOA.
A mon avis [d'aprés moi] ... [To MoeMy MHEHHIO ....

Ce qui me parait important , c'est ... — Uto MHe Ka)XeTCsl BaKHBIM , TO ....

Je trouve cet article /important / intéressant / ayant une grande importance —S5 Haxo0Xy CTaTbIO
BOKHON/MHTEPECHOM/ MMEIOIIYI0 OOJIbIIIOE 3HAYCHHUE (LICHHOCTD)

Kpurepun oueHuBaHus:
MaxkcuManbHOE KOJIMYECTBO 0AJIOB, KOTOPOE CTYACHT MOKeT HaOpath — 40 6aymuioB (3a 1 ceMecTp BBITIONHSACTCS
pedepupoBaHue IBYX TEKCTOB, 3a 1 TekcT — 20 6ayioB).

e 16-20 6. — KOMMYHHKATUBHBIC 33][a4H BIITOJHECHBI TIOJHOCTBIO, HMCIIOJIB30BAHHBII CIIOBAPHBIN 3ariac,
rpaMMaTHYeCKUE CTPYKTYPbI, poHeTHYIecKoe 0(hOPMIICHHE BEICKA3bIBAHUS COOTBETCTBYET IIOCTABICHHON
3aj1aue;

e 14-16 6. - KOMMYHHMKaTHBHBIC 33[a4H BBIIOJHECHbI YaCTUYHO, MCIIOJIb30BAaHHBIA CIJIOBApHBIN 3arac,
rpaMMaTHYECKUE CTPYKTYPbI, (POHETHUESCKOE OPOPMIICHUE BHICKA3bIBAHHS COOTBETCTBYET ITOCTABICHHOM
3aj1a4e, HeOOJIBIINE HAPYILICHHUS UCIIOJIb30BAHMSI CPEACTB JIOTUUECKOM CBSI3H;

e 5-13 6. — KOMMYHUKAaTHBHBIC 3aJla4¥ BBIMOJIHCHBI HE MOJHOCTHIO, HCIIOJIb30BAH OrPAaHUYCHHbIH
CIIOBapHBIii 3arac, rpaMMaTHYeCcKue CTPYKTYPbl U (OHETHYeCKOe 0(OPMIICHHE BBICKA3bIBAHHS UMCIOT
HeOOoJIbIINE HAPYIICHHS,

e 0-4 6.— KOMMYHHKATHBHBIC 331241 HE BBIMOIHEHbBI, HATMYHE IPYObIX

OIIMOOK B OTBETE, HEOHMMAaHKE CYIIIHOCTH U3JIaraeMoro BOIPOca, HEyMEHHE IPUMEHSTh 3HaHHsI Ha IPAKTHKE,
HEYBEPEHHOCTh M HETOYHOCTh OTBETOB Ha JIOMOJIHUTENIBHBIC U HABO/ISIINE BOIIPOCHI

TeMbI 10KJIA10B € Mpe3eHTauuel

1o qucuuruiiHe_HOCTPAHHBIN si3bIK NPO(eCcCHOHANBHOLO
odomenna(dpanny3cKui

. KommyHnukamus B 6usHece.

. Kapbepa

. KonkypeHuus

. Poccuiickas u MexxayHapoHas TOPTOBJIS.

. OcHOBBI ycriemHoro Ou3Heca

. DKOHOMUYECKHE NTOKa3aTeIH MpeIIpUusTHsI

. CocraBieHue rogoBoro oTuéra

. BaHKpOTCTBO MpeaAnpusTHI

. [ImanupoBaHue Npou3BOJCTBA

0. VYnpaBieHue nepcoHaiom

HMHcTpyKUus M0 BHITIOJTHEHUIO

CTyneHT roToBuT 2 10KIaja B TeueHuu 1 cemectp. MeToanyeckre peKoMeH a1 110 HallMCaHUI0 U TpeOOBaHUS
K 0(hOpMIICHUIO COIEPIKATCS B TIPUIIOKEHUHN 2

Kpurepun onenuBanus:

MakcumanbHoe konruecTBO 40 6amnoB (mo 20 6amioB 3a KaxAbIA JOKIAT)

P OO ~NO OIS, WN B

e 16-206.- wu3N0KEHHBIN MaTepuall PaKTHUECKH BEPEH, TPUCYTCTBYET HATHUHE
rI1yOOKUX MCYEPIBIBAIOIINX 3HAHUHN MO OArOTOBJICHHOMY BOIIPOCY, B TOM YHCIIE
OOIIMpPHBIE 3HAHUS B 1I€JIOM 110 TUCIUIUIMHE, TPAMOTHOE U JIOTHUECKH CTPOHOE
U3JI0KEHUE MaTepuaa, HIMPOKOe HCI0JIb30BaHNE HE TOJILKO OCHOBHOM, HO U
JIOTIOJTHUTENIBHOM JINTEPATYPBI;



e 14-16 6an10B - U3NOKEHHBIA MaTepUal BEPEH, HATMYKE MTOJIHBIX 3HAaHUH B 00beMe
MIPONICHHON MPOTPAMMBEI 10 MIOATOTOBICHHOMY BOIIPOCY; TPAMOTHOE U JIOTUYECKH
CTpOilHOE M3JOXKEHHE MaTepuana, [IHUPOKOEe KCIOIb30BaHHE OCHOBHOMU
JTUTEPATYPHI,
e 5-13 0. — U3NOKEHHBIN MaTepHall BEpEH, HAJIMYMUE TBEPJbIX 3HAHUKA B OoOBEME
IIPOMAEHHON MTPOrPAMMBI 10 IOJIrOTOBJIEHHOMY BOIIPOCY; U3JI0KEHHUE MaTepuaa ¢
OTJENIbHBIMHU OIIMOKaMU, YBEPEHHO HCIIPABIECHHBIMU HCIOJB30BAaHHUE OCHOBHOM
JTUTEPATYPHI,
Menee 4 6. — paboTa He CBs3aHa ¢ BBIOpAaHHON TeMOM, HAJIMYME TPYObIX OMMOOK, HEMOHMMAaHHE CYIIHOCTH
U3JIaraéMoro BOIpOCa.

3 MeToauyeckne MaTepHaJibl, ONpeae/sone Npoueaypbl OeHUBAHUS 3HAHMI, YMEeHUI, HABBIKOB M
(WIK) oNbITA 1eSATEJbHOCTH, XaPAKTEPU3YOIIHMX ITANBI ()OPMUPOBAHUA KOMIIETEHIUI

[Tponerypsl OLleHUBaHMSI BKIIIOYAIOT B c€0s TEKYILUI KOHTPOJIb M IPOMEKYTOUHYIO aTTECTALHIO.
Tekymuil KOHTPOJIb YCIIEBAEMOCTH IIPOBOAMUTCS C UCIIOIB30BAHUEM OLICHOYHBIX CPEICTB, IPEACTAaBICHHBIX B
1.2 JaHHOTO IPWIOXKEHHA. Pe3ynpTaThl TEKyIIEro KOHTPOJS JOBOIATCS 1O CBENEHUSA CTYACHTOB [0
IIPOMEKYTOUYHOM aTTECTALUU.

IIpomesxkyTouHasi aTTecTalmMs IMPOBOAUTCS B (opMme 3adera. 3adyeT MPOBOJIUTCS IO PACHUCAHUIO
MIPOMEKYTOUHOM aTTecTaluu B hopme codece1oBaHMs MO MPOIIEHHBIM TEMaM.



IIpunoxenne 2

METOAUYECKHUE YKA3AHUS 1O OCBOEHUIO JUCHUITJIMHBI

Y4eOHBIM IIIaHOM IIPEAYCMOTPEHBI CIICAYIONINE BUIBI 3aHATHHI:

- IPAKTUYECKHUE 3aHATHS.

B Xxoze mpakTudecKkux 3aHATHH YTIyOJSFOTCS M 3aKpEIUISIOTCS 3HAHUS CTYJCHTOB IO PSTy BOIIPOCOB,
Pa3BUBAIOTCS HABBIKM YCTHOM M MMCHbMEHHOM PeYr Ha HHOCTPAHHOM SI3BIKE.

[Tpu moArOTOBKE K MPAKTUYECKUM 3aHATHAM Ka)KIbIH CTYAEHT JOJDKEH:

— U3yYUTh PEKOMEHJIOBAHHYIO YUEOHYIO JIUTEPATYPY;

— MOJITOTOBUTH OTBETHI HA BCE BOIPOCHI IO M3y4aeMOH TeMe.

ITo cornmacoBaHuIO C MpenojaBaTesieM CTYJCHT MOXKET IOATOTOBUTH JIOKJIAJ C MPE3eHTalueH 1Mo Teme
3aHATHA. B mpomecce NOATOTOBKM K MNPAaKTHYECKUM 3aHATHUSAM CTYACHTBHI MOTYT BOCIIOJIB30BAaTHCS
KOHCYJIbTAIIMSIMU TIPETIo1aBaTedIsl.

Bormpocel, He pacCMOTpeHHBIE Ha MMPAKTUYECKUX 3aHATHAX, JOJDKHBI OBITh M3y4EHBI CTYACHTAMH B X0/1€
caMoCTOATENbHOI paboTsl. KOHTpOIb caMocToATENbHOI paboThl CTYJEHTOB HaJl y4eOHOH IporpaMMoi Kypca
OCYHIECTBIISICTCS B XOJI€ 3aHATHI METOJOM YCTHOTO ompoca. B Xoxme camocTosTenbHOW pabOThl  KaxIIbIid
CTYAEHT 0053aH TPOYUTATh OCHOBHYIO W IO BO3MOXKHOCTH JIOTIOJHUTENIBHYIO —JIUTEpATypy IO
U3y4aeMol TeMe, BBIHCATh ONPEIEICHHs] OCHOBHBIX MOHSATHIA; 3aKOHCIIEKTHPOBAaTh OCHOBHOE COZCPIKaHHUE;
BBINKCATH KJIIOYEBHIC CII0BA; BHIIOJIHHUTD 33aHUs-OPUEHTUPHI B IPOIECCe YTCHUS PEKOMEHIyeMOro MaTepHara,
NPOAHAIM3UPOBATH TPE3CHTAIMOHHBIA MaTepHajl, OCYLIECTBUTh 00OOIIEHHE, CPABHUTH C paHee M3Y4YECHHBIM
MaTepHalioM, BBIJICIUTH HOBOE.

JInsi TOTOTOBKY K 3aHSATHSAM, TEKYIIEMY KOHTPOJIIO M MPOMEXKYTOUYHON aTTeCTallud CTYACHTHI MOTYT
BOCIIOJIB30BaThCSl  DJICKTPOHHO-OMOIMOTEYHBIMUA CUCTeMaMH. Takke oOydJaromuecss MOTYT B3ATh Ha JOM
HEOOXOIMMYIO JIUTEPaTypy Ha a0OHEMEHTE YHUBEPCHTETCKOI OMOIMOTEKH MIIH BOCTIONIB30BATHCS YNTATbHBIMU
3a7aMu.

IToaroroBka Aokiajia ¢ Mpe3eHTALMEH

OpHolt w3 (GopM CaMOCTOATEIbHOW JESITENbHOCTH CTYACHTA SBJSETCS HaIllMCaHUE JIOKJIaJlO0B.
BeinonHenue Takux BUIOB paboOT CHOCOOCTBYET (OPMHMPOBAHUIO y CTYJEHTAa HABBIKOB CaMOCTOSATEIbHOM
HAayYHOM J1€ATENbHOCTH, IOBBIIIEHUIO €r0 TEOPETUYECKOW U NpPOQPEecCHOHAIBbHON MNOArOTOBKH, JIydlIEMY
YCBOCHMIO Y4€OHOI0 MaTepuaia.

Tembl MOKIAA0B ONpeAeNstoTcs MpenojaBaTesieM B COOTBETCTBUM C IPOTrpaMMOM JIHUCUUIUIMHBIL.
Konkperu3zaius TeMbl MOXKET OBITh ClIeJIaHa CTYIEHTOM CaMOCTOSITEIbHO.

CrnenyeT akleHTUPOBAaTh BHUMaHUE CTYJEHTOB Ha TOM, YTO (POPMYJIUpPOBKA TEMbI (Ha3BaHUS) pabOThI
JI0JKHA OBITh!

— sicHOH 1o opme (He coaepxaTh HEY1000UUTaeMbIX U (hpa3 ABOWHOIO TOIKOBAHMS);

— coJiepXaTh KIIOYEBbIE CJI0BA, KOTOPBIE PEMPE3CHTUPYIOT UCCIIEI0BATENBCKYIO paboTy;

— OBITb KOHKPETHOM (HE cofiepaTh HEONPEIECICHHBIX CJIOB «HEKOTOPbIE», «OCOObIEN U T.11.);

— coJlepxartb B ceOe AeHCTBUTEIbHYIO 3aa4y;

— OBITb KOMIAKTHOM.

BeiOpaB Temy, HeoO0XoauMo MOJ00paTh COOTBETCTBYIOIIUM HH(GOPMALMOHHBIM, CTaTUCTUYECKUN
MaTepuaid M IMPOBECTU €ro mnpeaBapurenabHbli aHanu3. K HanOosee NOCTYNMHBIM HCTOYHUKAM JIUTEPATyphl
oTHOCATCS (POHBI ONOIMOTEKH, a TAKXKE MOTYT UCIOIb30BATHCS JEKTPOHHBIE HCTOYHUKH HHPOPMAIHH (B TOM
gyucie u UaTepHer).

BaxubIiM TpeGoBaHuEM, IPEABABISEMBIM K HAMCAHUIO JIOKJIAJ0B HA HHOCTPAHHOM  SI3BIKE, SBIISETCS
IrPaMOTHOCTh, CTUJIMCTHYECKAs aIeKBaTHOCTb, COJIEPKATEIBHOCTH (ITOJIHOTA OTPAXKEHUS U PACKPBITUS TEMBI).

Jloknaz 1oJKeH BKIII0YaTh TAaKOH 3JIEMEHT KaK BBIBOJIbI, IIOTYyYE€HHBIE CTYICHTOM B pPe3yJIbTaTe pabOThI C
MCTOYHUKAMHU UH(GOPMAIUH.

Jloknazipl MpeCTaBIsAIOTCS CTPOro B OMNpelesieHHoe rpadukoM ydeOHOro mporecca BpeMsi M HX
BBITIOJTHEHHE SIBJIIETCS 00s3aTEIbHBIM YCIOBUEM JIJIS IONyCKa K MPOMEKYTOYHOMY KOHTPOJIIO.

[Mpesenrtanus (B Libre Office) mpencrasnser coboi myOIMYHOE BBHICTYIUICHUE HA MHOCTPAHHOM SI3BIKE,
OPUEHTHUPOBAHHOE Ha O3HAKOMJIEHHE, YOEKJIeHHEe CIlyllaTeledl Mo ONpeleleHHONH Teme-Tpodieme.
OOecnieunBaeT BHU3yalbHO-KOMMYHHUKATUBHYIO TOAJIEPKKY YCTHOTO BBICTYIUICHHS, CIIOCOOCTBYET €ro
3¢ (HEKTUBHOCTH U PE3yIbTaTUBHOCTH.

KauecTBeHHast mpe3eHTanus 3aBUCUT OT CJIEAYIOIINX TapaMETPOB:

— IIOCTAHOBKH TEMBI, LI€JIH U IIaHA BBICTYIICHMUS,



onpeeleHUs! TPOIOJKUTEILHOCTH MPECTAaBICHUSI MaTepHaa;
ydera 0COOCHHOCTEH ayAuTOpHUHU, aAPECHOCTU MaTepuana;

WHTEPAKTUBHBIX JIEHCTBUI BBICTYMAIONIETO (BKIIOUECHUE B OOCYXICHUE CITyIIaTeNeH );

MaHepbl MPEICTABICHUS Npe3eHTaUUU: COOJIIOACHUE 3pPUTEIBHOIO KOHTAKTa C ayJauTOpHei,

BBIPA3UTCIIBHOCTD, ) KCCTUKYIIAHA, TCIIOABUIKCHUSA

HaJIMYUs WUTIOCTpalMii (He meperpykaroumx n300paxaemMoe Ha 3KpaHe), KIIFOUEBbIX CIIOB,
HY>KHOTO TI0JJ00pa IIBETOBOI raMMBI;
UCIOJIb30BaHUS YKa3KH.

[IpenogaBatenp AOIKEH PEKOMEHI0BATh CTYIEHTaM

HC YUTAaTh HAIIMCAHHOC Ha SKPAaHE;

00s13aTeIHLHO HCOAHOKPATHO OCYHICCTBUTL NPCACTABJICHUC ITPE3CHTAlIUN AO0OMA,

npeayCMOTpPECTb HpO6J’ICMHBI€, CJIOKHBIC TJI1 IIOHUMAaHUA (bpaFMeHTBI U IIPOKOMMECHTUPOBATh HX;
NpeABUACTL BO3MOKHBIC BOIIPOCHI, KOTOPBIC MOTI'YT OBITh 3aladbl TI0 XO4Yy H B PE3YJbTATC

MMPEABABICHUA ITPE3CHTAIUN.



