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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

8 (4.2)
Итого

Недель 6

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 24 24 24 24

Практические 30 30 30 30

В том числе инт. 24 24 24 24

Итого ауд. 54 54 54 54

Контактная

работа

54 54 54 54

Сам. работа 54 54 54 54

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными методами

маркетинга видов экономической деятельности.

1.2 Задачи изучения дисциплины: овладение обучающимися системой целевой направленности маркетинговой

деятельности, методами сбора, обработки и анализа всех аспектов процесса маркетинга: изучение новых

тенденций развития спроса на все группы товаров с учетом социально-психологических особенностей

обслуживаемого сегмента потребителей; изучение способов внедрения на торговом предприятии современных

методов товарного маркетинга и мерчандайзинга

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-1: умением анализировать коммерческие предложения и выбирать поставщиков потребительских товаров с

учетом требований к качеству и безопасности, экологии, тенденций спроса, моды, новых технологий производства

Знать:

демонстрировать  знания основ маркетинга и товарной политики предприятия

Уметь:

применять принципы маркетинга при анализе спроса и выборе коммерческого предложения

Владеть:

методами исследования потребительских свойств товаров
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