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+ : 2 Формы пром. атт и Bakpet Op) ром. атт. з.е, того акад.часов ее 

Считат= в Блок/ | Экза Зачет Экспер Экспер| По Конт, Конт 

плане Наименование часть | мен Зачет ou. 4 KP тное Факт тное | плану | раб, © роль Код 

Блок 1.Дисциплины (модули) 210 210 | 7888 | 7888 | 3262 | 3618 | 1008 

Обязательная часть 122 122 | 4720 | 4720 | 2156 | 1952 | 612 

+ Философия 51.0 4 4 4 144 144 64 44 36 29 

- История России 51.0 1 2 4 4 144 144 128 16 30 

+ Основы российской государственности 51.0 1 2 2 72 72 48 24 26 

+ Иностранный язык 51.0 4 23 10 10 360 360 128 196 36 13 

+ Безопасность жизнедеятельности 51.0 2 3 3 108 108 80 28 19 

+ Физическая культура и спорт 51.0 1 2 2 72 72 32 40 21 

Элективные дисциплины (модули) по 
+ физической культуре и спорту 51.0 23 328 328 128 200 21 

+ Экономическая теория 51.0 1 4 4 144 144 64 44 36 16 

iy Основы управления предпринимательской 
деятельностью 51.0 5 3 3 108 108 64 44 11 

+ Разработка и реализация проектов 51.0 8 567 12 12 432 432 220 176 36 

+ Основы проектной деятельности 51.0 5 3 3 108 108 32 76 19 

+ Проектная деятельность 51.0 8 67 9 9 324 324 188 100 36 10 

+ Data Culture 51.0 45 |12235 23 23 828 | 828 368 388 72 

+ Математика 51.0 1 3 3 108 108 32 76 24 

+ Теория вероятностей и математическая 51.0 2 3 3 108 108 64 44 8 

статистика 

+ Статистика 51.0 4 4 4 144 144 64 44 36 8 

+ Эконометрика 51.0 5 4 4 144 144 80 28 36 8 

+ Основы цифровых технологий 51.0 2 3 3 108 108 64 44 35 

+ Основы информационной безопасности 51.0 3 3 3 108 108 32 76 51 
  

+ Основы алгоритмического мышления и 51.0 5 3 3 108 108 32 76 22 
программирования 
  

  

  

  

р Организация, технология и проектирование 51.0 3 4 4 144 144 64 44 36 32 

предприятий 

+ Маркетинг 51.0 3 4 4 144 144 80 28 36 10 

+ Экономика организации 51.0 6 5 7 7 252 252 112 104 36 32 

Стандартизация, метрология, подтверждение 
= [соответствия : 51.0 1 4 4 144 | 144 | 48 60 36 15 
  

+  1Основы товароведения в торгово- 510 | 2 4 4 144 | 144 | 48 60 36 | 15 
экономических процессах 
  

  

  

  

  

    
  

  

  

  

  

  

  

  

    
  

  

  

  

+ Коммерческая деятельность 51.0 3 5 5 180 180 80 64 36 32 

+ Логистика 51.0 3 5 5 180 180 80 64 36 32 

+ Рекламная деятельность 51.0 3 4 4 144 144 64 44 36 10 

= Социальные аспекты поведения потребителей 51.0 5 4 4 144 144 64 44 36 10 

= Управление бизнес-процессами в торговой 51.0 6 3 3 108 108 32 76 32 
деятельности 

+ Бизнес-аналитика в исследованиях рынка 51.0 6 4 4 144 144 64 44 36 10. 

+ Деловые переговоры в торговом бизнесе 51.0 2 3 3 108 108 32 76 10 

+ Маркетинговые исследования 51.0 4 4 4 4 144 144 64 44 36 10 

|Часть, формируемаяучастникамиобразовательных отношений 88 88 3168 | 3168 | 1106 | 1666 | 396 

+ Теория систем и системный анализ 51.8 4 4 4 144 144 48 96 8 

я Правовое регулирование профессиональной 51.8 2 4 4 144 144 32 76 36 26 

деятельности . 

+ Культура речи и деловое общение 51.8 1 3 3 108 108 32 76 43 

+ Социальная психология 51.8 2 3 3 108 108 32 76 49 

Z Противодействие коррупции и отмыванию 51.8 4 3 3 108 108 32 75 34 
преступных доходов 

1 tp Экономическая культура (в том числе 51.B 17 6 6 216 216 64 152 
финансовая грамотность} 

— 

| + Финансовая грамотность 51.8 1 3 3 108 108 32 76 i 

- Налоги и налогообложение 51.8 di 3 3 108 108 32 76 36 

+ Введение = специальность 51.В 1 4 4 144 144 32 112 10 

i Комплекс интегрированных маркетинговых 51.В 5 4 4 144 144 64 44 36 10 

коммуникаций 

+ Мерчандайзинг 61.8 8 7 5 5 180 180 72 72 36 10 

Маркетинговое обеспечение бизнес-процессов 

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

+ в отраслях и сферах 51.8 8 И. 8 6 6 216 216 108 72 36 10 

+ Маркетинг в международном бизнесе 51.В 7 4 4 144 144 48 60 36 10 

+ Маркетинг-менеджмент бизнес-процессов Б1.В 6 6 5 5 180 180 54 80 36 10 

+ Бухгалтерский учет 61.B 6 3 3 108 108 32 76 6 

+ Цифровой маркетинг 61.8 8 7 6 6 216 216 92 88 36 10 

| + Технологии маркетинга в бизнес экосистеме 51.8 5 4 4 144 144 32 76 36 10 

- Бренд-коммуникации 51,В 7 4 4 144 144 64 44 36 10 

+ Инновационный менеджмент Б1.В 7 3 3 108 108 32 76 и 

+ Экономический анализ 51.В 8 3 3 108 108 50 58 9 

$ Маркетинговое управление территориальным 51.8 4 3 3 108 108 48 60 10 
развитием 
  

+ Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.01 51.В 6 3 3 108 108 32 76                                 
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- - Формы пром. атт. 3.8. Итого акад,часов Закреп 
> . ленная| 

Считать в Блок/ | Экза |. _ |Зачета Экспер Экспер| По | Кот. Конт 
а Наименование carts. il ser Зачет oH: KP soe | PORE adel nn ану | раб. СР pons Код 

+ Психология личностного роста 51.8 6 3 3 108 108 32 76 49 

- Командообразование в организации 61.8 6 3 3 108 108 32 76 19 

+ Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.02 51.В 6 4 4 144 144 32 76 36 

7 Маркетинг устойчивого развития и Е5б 51.В 6 4 4 144 144 32 76 36 10 

Онлайн методы исследования рынка 51.8 6 4 4 144 144 32 76 36 10 

+ Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.03 5Б1.В 7 4 4 144 144 54 44 36 

+ Маркетинг социальных медиа 51.8 7 4 4 144 144 64 44 36 10 

Интернет-маркетинг 51.8 7 4 4 144 144 64 44 36 10 

Блок 2.Практика 21 21 756 756 16 740 

Обязательная часть 9 9 324 | 324 8 316 

- Учебная практика {ознакомительная практика) | 62.0 2 3 3 108 108 4 104 10 

к Производственная практика (преддипломная 52.0 8 6 6 216 216 4 212 10 
практика) 

Часть, формируемая:участниками образовательных отношений 12 12 432 432 8 424 

и Производстявнная практика (торгово- 52.8 4 6 é 216 216 4 212 10 
экономическая практика) 

| х | еезодетвенная практикахторгово- 52.8 6 6 6 216 | 216 4 212 10 
| технологическая практика) 

|Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 2 320 

$ Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы 53 8 5 216 a8 a ая 40 

одготовка к сдаче и сдача государственного 53 8 3 3 108 108 2 106 10 
”  |экзамена 

ФТД.Факультативныедисциплины 8 8 288 288 94 158 36 

4 Иностранный язык профессионального ФТД 5 2 2 72 72 32 40 13 
общения 

7 Мировая экономика и международные 
зкономические отношения ФТА 3 7 4 194 1%4 32 76 36 50 

+ Офлайн и онлайн метрики маркетинга ФТД 8 2 2 72 72 30 42 10 

|К.М.Комплексные модули 

| + [Модуль 1 | K.M | | | |                    


