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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

3 (2.1)
Итого

Недель 18

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Лабораторные 18 18 18 18

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 42 42 42 42

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 36 36 36 36

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: формирование у будущих специалистов комплекса знаний и умений, что позволит

организовать эффективную деятельность рекламных структур в современных условиях рынка и

коммуникационных отношений.

1.2 Задачи: изучение современных представлений о содержании процесса выбора средств массовой коммуникации и,

в конечном результате, осуществления планирования и организации коммуникаций в профессиональной

деятельности; изучение форм и методов, технологий медиапланирования, разработки необходимых документов,

планов; использование полученных знаний для оценки результативности рекламных кампаний, выявления

резервов повышения эффективности рекламной деятельности в целом и медиапланировании, в частности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-4: способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной,

логистической, товароведной и (или) торгово-технологической);

способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с

компьютером как со средством управления информацией

Знать:

демонстрировать начальные знания по осуществлению сбора, хранению, обработке и оценке информации, необходимой

для организации и управления профессиональной деятельностью.

Уметь:

на начальном уроне уметь  разрабатывать осуществлять сбор,  хранение, обработку и оценку информации, необходимой

для организации и управления профессиональной деятельностью.

Владеть:

на начальном уровне владеть  навыками осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления рекламной деятельностью

ОПК-5: готовностью работать с технической документацией, необходимой для профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и (или) торгово-технологической) и

проверять правильность ее оформления
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Знать:

демонстрировать начальные знания по работе   с технической документацией, необходимой для профессиональной

деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и торгово-технологической) и

проверять правильность ее оформления

Уметь:

на начальном уровне уметь работать  работе   с технической документацией, необходимой для профессиональной

деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и торгово-технологической) и

проверять правильность ее оформления

Владеть:

на начальном уровне владеть готовностью работать с технической документацией, необходимой для профессиональной

деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и торгово-технологической) и

проверять правильность ее оформления

ПК-11: способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области

профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Знать:

на начальном уровне демонстрировать знания в разработке инновационных методов, средств и технологий в области

профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической  товароведной)

Уметь:

на начальном уровне уметь участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области

профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической  товароведной)

Владеть:

на начальном уровне владеть способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в

области профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической  товароведной)

ПК-12: способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (торгово-технологические,

маркетинговые, рекламные и (или) логистические процессы) с использованием информационных технологий

Знать:

демонстрировать начальные знания по разработке проектов профессиональной деятельности.

Уметь:

на на начальном уровне Уметь  ставить и решать задачи операционного маркетинга, организовать работу малого

коллектива, рабочей группы при решении совместных коммуникационных задач.

Владеть:

на начальном уровне Владеть способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (торгово-

технологические, маркетинговые, рекламные и логистические процессы) с использованием

ПК-13: готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой,

маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Знать:

демонстрировать начальные знания участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и товароведной)

Уметь:

на начальном уровне уметь демонстрировать знания участвовать в реализации проектов в области профессиональной

деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и товароведной)

Владеть:

на начальном уровне Владеть готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и товароведной)

стр. 2


