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Замечание. По каждой из двух контрольных точек бакалавр может 
набрать максимально 100 баллов; при текущей аттестации бакалавра 
учитывается 50% от набранных по каждой контрольной точке баллов, 
т.е. по каждой из двух контрольных точек бакалавр может набрать 
максимально 50 баллов, а суммарно по двум контрольным точкам -  
максимально 100 баллов.

Студент считается аттестованным по дисциплине (получает зачет), 
если его оценка за семестр не менее 50 баллов (суммарно по двум 
контрольным точкам).

3 Типовые контрольные задания или иные материалы, 
необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта 
деятельности, характеризующих этапы формирования 
компетенций в процессе освоения образовательной программы

Министерство образования и науки Российской Федерации 
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

Кафедра Маркетинга и рекламы

Вопросы для подготовки к экзамену

по дисциплине «Реклама в электронных СМИ»

1. Назовите преимущества и недостатки телерекламы. Обоснуйте свой ответ.
2. Выделите основные правила размещения рекламы на телевидении.
3. Раскройте понятие видеоролика, классификация видеороликов.
4. Расскажите, в чем заключается рейтинг телеканалов и как он определяется
5. Выделите достоинства и недостатки радиорекламы. Обоснуйте свой ответ.
6. Назовите современные приемы подачи радиорекламы. Дайте им характеристику.
7. Выделите виды радиорекламы и их преимущества в контексте воздействия на 

аудитории.
8. Расскажите, в чем заключается рейтинг радиостанций.
9. Назовите достоинства и недостатки рекламы в Интернет. Обоснуйте свой ответ.
10. Раскройте современные приемы подачи Интернет-рекламы.
11. Выделите виды рекламы в Интернет и их преимущества в контексте воздействия на 

аудитории.
12. Назовите и охарактеризуйте современный инструментарий Интернет и его 

воздействие на аудитории.
13. Расскажите, в чем заключается разработка рекламной идеи. Обоснуйте свой ответ.
14. Расскажите, что означают: продолжительность, телевизионная картинка, ключевой 

кадр, эмоциональное наполнение, музыка в кадре, закадровый текст, телевампиры 
как составляющие телерекламы.

15. Выделите, в чем заключается последовательность подачи информации.
16. Назовите преимущества и недостатки разговорного стиля, гиперболизация: плюсы 

и минусы, звуковые эффекты, музыкальное наполнение.




























