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договоров и контроля 
их выполнения
уметь выбирать 
деловых партнеров, 
проводить с ними 
деловые переговоры, 
заключать договора и 
контролировать их
выполнение________
владеть 
способностью 
выбирать деловых 
партнеров, проводить 
с ними деловые 
переговоры, 
заключать договора и 
контролировать их 
выполнение

различных баз данных, 
современных 

информационно- 
коммуникационных 

технологий и 
глобальных 

информационных 
ресурсов на начальном 

уровне

пользоваться 
дополнительной 
литературой при 

подготовке к занятиям; 
целенаправленность 

поиска и отбора; 
соответствие отчета 

требованиям 
дисциплины и 
компетенции

СР

Р,П

О -  опрос, Р -  реферат, п -  презентация, СР -  самостоятельная работа

2.2 Шкалы оценивания;
Текущий контроль успеваемости и промежуточная аттестация 

осуществляется в рамках накопительной балльно-рейтинговой системы в 
100-балльной шкале:

Оценка работы студента проводится в 100-балльной шкале по каждому 
конкретному модулю. Оценки проставляются в ходе текущего контроля 
знаний в течение семестра, а также при промежуточном контроле.

Текущая аттестация — аттестация во время семестра, включающая 
аттестацию на лекциях, практических, самостоятельную работу и 
тестирование по результатам каждой контрольной точки по учебной 
дисциплине.

Промежуточная аттестация -  аттестация в период сессии, которая 
для дисциплины «Интеллектуальная собственность и авторские права 
рекламистов» включает экзамен.

Максимальное количество баллов, которое студент может набрать за 
текущую аттестацию в семестре -  100 баллов.

Студент считается аттестованным по дисциплине (получает 
зачетную оценку), если его оценка за семестр не менее 50 баллов (суммарно 
по двум контрольным точкам).

Студенту выставляется семестровая оценка в 100-балльной шкале, 
характеризующей качество освоения студентом дисциплины. При 
определении баллов, набранных при промежуточной аттестации, 
используются следующие критерии;

- 84-100 баллов (оценка «отлично») -  изложенный материал фактически 
верен, наличие глубоких исчерпывающих знаний в объеме пройденной 
программы дисциплины в соответствии с поставленными программой курса



целями и задачами обучения; правильные, уверенные действия по 
применению полученных знаний на практике, грамотное и логически 
стройное изложение материала при ответе, усвоение основной и знакомство с 
дополнительной литературой;

- 67-83 баллов (оценка «хорошо») -  наличие твердых и достаточно 
полных знаний в объеме пройденной программы дисциплины в соответствии 
с целями обучения, правильные действия по применению знаний на 
практике, четкое изложение материала, допускаются отдельные логические и 
стилистические погрешности, обучающийся усвоил основную литературу, 
рекомендованную в рабочей программе дисциплины;

- 50-66 баллов (оценка удовлетворительно) -  наличие твердых знаний 
в объеме пройденного курса в соответствии с целями обучения, изложение 
ответов с отдельными ошибками, уверенно исправленными после 
дополнительных вопросов; правильные в целом действия по применению 
знаний на практике;

- 0-49 баллов (оценка неудовлетворительно) -  ответы не связаны с 
вопросами, наличие грубых ошибок в ответе, непонимание сущности 
излагаемого вопроса, неумение применять знания на практике, 
неуверенность и неточность ответов на дополнительные и наводящие 
вопросы».

Текущий контроль (по видам работ)
Рабочей учебной программой дисциплины «Интеллектуальная 

собственность и авторские права рекламистов» для усвоения материала 
предусмотрено аудиторная работа бакалавра объемом 50 часа, в т.ч., 
лекционных занятий -  20 часов, практических занятий -  30 часов.

Текущая аттестация проводится по двум контрольным точкам 
(содержат темы, охватывающие логически завершенный материал), в каждой 
из которых выделены три вида работы: работа на лекционных занятиях, на 
практических занятиях, самостоятельная работа. Контрольная точка 1 
предусматривает контроль общепрофессиональных компетенций, 
приобретенных по модулю 1: «Методические основы интеллектуальной 
собственности и сущностное наполнение авторских прав». Контрольная 
точка 2 предусматривает контроль общепрофессиональных и 
профессиональных компетенций, приобретенных по модулю 2: «Патентное 
право и иные аспекты интеллектуальной собственности».

Каждый вид текущего контроля успеваемости бакалавров оценивает их 
работу в баллах.
1. Работа на лекционных занятиях включает: посещаемость 
лекционных занятий: одно полное занятие -  0,5 балла (полное занятие -  два 
академических часа).
2. Работа на практических занятиях включает:
1) посещаемость практических занятий: одно полное занятие -  0,5 балла 
(полное занятие - два академических часа);
2) активное участие в практическом занятии:
-  ответы на вопросы (1 вопрос - 1 б);





2. Владелец интеллектуальной собственности (ИС) и его права.
3. Ликвидность ИС. Правовое определение и обеспечение ИС.
4. Классификация ИС.
5. Правовые средства защиты от недобросовестной конкуренции.
6. Художественная собственность и ее защита авторскими правами.
7. Объекты авторских прав.
8. Сроки действия авторских прав и исключения из общепринятых правил.
9. Закон об авторском праве. «Принцип исчерпания авторских прав».
10. Понятие и признаки объектов авторского права.
11. Принципы классификации и виды объектов авторского права.
12. Административная и уголовная ответственность за нарушение авторских прав.
13. Физические и юридические лица -  субъекты авторского права. Соавторство. 
Правопреемники.
14. Правовое регулирование и объекты смежных прав. Сроки действия смежных прав.
15. Понятие авторского договора. Основные позиции авторского договора.
16. Объект промышленной собственности.
17. Классификация объектов промышленной собственности.
18. Правовое значение средств индивидуализации предпринимателей и их продукции.
19. Фирменные наименования.
20. Товарные знаки.
21. Источники правового регулирования прав на фирменное название.
22. Требования к товарным знакам при их регистрации.
23. Понятие патентного права
24. Источники правового регулирования патентного права.
25. Объекты патентного права.
26. Особый режим правовой охраны в отношении секретных изобретений.
27. Субъекты патентного права. Лица, получающие патент.
28. Правовой режим для служебных изобретений, полезных моделей и 
промышленных образцов.
29. Возникновение прав на изобретения, полезные модели и промышленные образцы.
30. Правила оформления заявки на изобретение. Формальная экспертиза заявки.
31. Права патентообладателей. Пределы осуществления патентных прав.
32. Прекращение исключительных прав на изобретение, полезную модель, 
промышленный образец. Способы защиты патентных прав.
33. Какая статья Конституции РФ определяет принцип законоохранности 
интеллектуальной собственности
34. Какая статья ГК РФ определяет права обладателя интеллектуальной 
собственности?
35. Расскажите существует ли в действующем законодательстве РФ перечень 
конкрегных объектов правовой охраны, подпадающих под понятие, интеллектуальная 
собственность: если да, то какие, если нет, то почему
36. При соблюдении каких условий, использование результатов интеллектуальной 
собственности может осуществляться третьими лицами на законных основаниях
37. Какие из нижеперечисленных видов собственности относятся к сфере 
интеллектуальной собственности: промышленная собственность, авторские и смежные 
права, топологии интегральных микросхем, служебная и коммерческая тайна
38. Перечислите основные положения об авторских правах.
39. Авторский договор: общие положения, виды авторских договоров.
40. Основания изменения и прекращения авторского договора.
41. Административная ответственность за нарушение авторских и смежных прав.
42. Уголовно-правовая характеристика преступлений о нарушении права 
интеллектуальной собственности.





Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 2

1. Вопрос. Перечислите основные положения об авторских правах. Расскажите об 
авторском договор: общие положения, виды авторских договоров.

2. Практическое задание. Нормами института авторского права и смежных прав 
регулируются (выделит верные ответы):

-  имущественные, а также связанные с ними личные неимущественные отношения, 
возникающие в связи с созданием, правовой охраной и использованием 
изобретений, полезных моделей и промышленных образцов;

-  имущественные и личные неимущественные отношения, связанные с созданием, 
правовой охраной и использованием топологий интегральных микросхем, 
рационализаторских предложений;

-  отношения, связанные с регистрацией, правовой охраной и использованием 
исключительных прав на фирменные наименования, товарные знаки, знаки 
обслуживания, а также географические указания;

-  отношения, возникающие в связи с созданием и использованием произведений 
науки, литературы и искусства, исполнений, фонограмм, передач организаций 
эфирного и кабельного вещания.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»
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8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 3

1. Вопрос. Расскажите о товарных знаках. Опишите источники правового регулирования 
прав на фирменное название и требования, предъявляемые к товарным знакам при их 
регистрации.
2. Практическое задание. Укажите, в каком нормативном правовом акте закреплен 
перечень объектов интеллектуальной собственности:
а) Закон Республики Беларусь «Об авторском праве и смежных правах»;
б) Гражданский кодекс Республики Беларусь;
в) Налоговый кодекс Республики Беларусь;
г) Закон Республики Беларусь «О товарных знаках и знаках обслуживания;
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8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 10

1. Вопрос. Раскройте сущность понятия «правовой режим» и расскажите, что он 
представляет собой для служебных изобретений, полезных моделей и промышленных 
образцов.

2. Практическое задание. Составитель сборника и авторы вошедших в сборник 
документов обладают следующими правами:

-  составитель пользуется авторским правом; авторы не имеют права использовать 
свои произведения независимо

-  составитель пользуется авторским правом при условии соблюдения прав автора 
каждого из произведений; авторы вправе использовать свои произведения 
независимо; другие лица могут самостоятельно осуществлять подбор тех же 
материалов

-  составитель пользуется авторским правом; другие лица не могут осуществлять 
подбор тех же материалов

-  составитель не пользуется авторским правом; права принадлежат только авторам 
произведений.
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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 11
1. Вопрос. Выделите сущность понятия «прекращение исключительных прав на 
изобретение, полезную модель, промышленный образец» и расскажите о нем подробнее. 
Назовите способы защиты патентных прав.

2. Практическое задание. Сравнительный анализ объектов интеллектуальной 
собственности и рекламной продукции показывает, что им присущи одинаковые 
основополагающие признаки, которые определяют основное содержание рекламы и 
позволяют четко идентифицировать рекламную продукцию и объекты интеллектуальной 
собственности (выделите правильный ответ):
1) тесная связь рекламной информации и результатов интеллектуальной деятельности с 
рекламопроизводителем;



2) нематериальная, информационная природа социального блага, что определяет 
специфику правового регулирова-ния соответствующих отношений, в частности, 
необходимость использования теоретической конструкции исключительных прав на 
рекламную информацию и результат интеллектуаль-ной деятельности. Реклама и объекты 
интеллектуальной собственности постоянно связаны с материальными носителями, 
которые позволяют зафиксировать содержащуюся в них информацию;
3) реклама, так же, как и результаты интеллектуальной деятельности, является объектом 
товарных отношений, т.е. имеет способность удовлетворять определенные интересы 
потребителя и при этом приносить доход;
4) рекламная информация неперсонифицирована, являясь разновидностью массовой 
коммуникации и безличностного обмена.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
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Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 12

1. Вопрос. Расскажите, при соблюдении каких условий, использование результатов 
интеллектуальной собственности может осуществляться третьими лицами на законных 
основаниях

2. Практическое задание. Является ли реклама, в которой представлен чужой товарный 
знак, нарушением товарного знака сама по себе?
Вопросы:
1) Приведите примеры нарушений прав на обладание товарным знаком и обоснуйте это с 
точки зрения П. 1. ст. 22 «Закона о товарных знаках»;
2) Расскажите об отличиях российского Закона о товарных знаках от законодательства 
ряда стран. Например, в некоторых странах напрямую квалифицируют 
несанкционированное использование чужого товарного знака в рекламе как нарушение 
товарного знака. Например, соответствующую норму содержит Закон США о товарных 
знаках 1946 года, Закон Великобритании о товарных знаках 1994 года В английской 
судебной практике и доктрине нашёл отражение запрет на несанкционированное 
использование чужого товарного знака, в том числе фонетически сходного словесного 
обозначения, в рекламе на радио как способного ввести в заблуждение потребителя. 
Сформулируйте собственное мнение по этому вопросу.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 
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7. Объекты авторских прав.
8. Сроки действия авторских прав и исключения из общепринятых правил.
9. Закон об авторском праве. «Принцип исчерпания авторских прав».
10. Понятие и признаки объектов авторского права.
11. Принципы классификации и виды объектов авторского права.
12. Административная и уголовная ответственность за нарушение авторских прав.
13. Физические и юридические лица -  субъекты авторского права. Соавторство. 

Правопреемники.
14. Правовое регулирование и объекты смежных прав. Сроки действия смежных прав.
15. Понятие авторского договора. Основные позиции авторского договора.
16. Объект промышленной собственности.
17. Классификация объектов промышленной собственности.
18. Правовое значение средств индивидуализации предпринимателей и их продукции.
19. Фирменные наименования.
20. Товарные знаки.

Модуль 2. «Патентное право и иные аспекты интеллектуальной собственности»
1. Источники правового регулирования прав на фирменное название.
2. Требования к товарным знакам при их регистрации.
3. Понятие патентного права.
4. Источники правового регулирования патентного права.
5. Объекты патентного права.
6. Особый режим правовой охраны в отношении секретных изобретений.
7. Субъекты патентного права. Лица, получающие патент.
8. Правовой режим для служебных изобретений, полезных моделей и 

промышленных образцов.
9. Возникновение прав на изобретения, полезные модели и промышленные образцы.
10. Правила оформления заявки на изобретение. Формальная экспертиза заявки.
11. Права патентообладателей. Пределы осуществления патентных прав.
12. Прекращение исключительных прав на изобретение, полезную модель, 

промышленный образец. Способы защиты патентных прав.
13. Какая статья Конституции РФ определяет принцип законоохранности 

интеллектуальной собственности
14. Какая статья ГК РФ определяет права обладателя интеллектуальной 

собственности?
15. Существует ли в действующем законодательстве РФ перечень конкретных 

объектов правовой охраны, подпадающих под понятие интеллектуальная 
собственность: если да, то какие, если нет, то почему

16. При соблюдении каких условий, использование результатов интеллектуальной 
собственности может осуществляться третьими лицами на законных основаниях

17. Какие из ниже перечисленных видов собственности относятся к сфере 
интеллектуальной собственности: промышленная собственность, авторские и 
смежные права, топологии интегральных микросхем, служебная и коммерческая 
тайна

18. Перечислите основные положения об авторских правах.
19. Авторский договор: общие положения, виды авторских договоров.
20. Основания изменения и прекращения авторского договора.
21. Административная ответственность за нарушение авторских и смежных прав.
22. Уголовно-правовая характеристика преступлений о нарушении права 

интеллектуальной собственности.
23. Понятие и доказывание крупного ущерба при нарушении права интеллеклуальной 

собственности.
24. Экспертиза по определению контрафактности продукции.





8. Ответственность за нарушение российского антимонопольного законодательства.
9. Особенности взаимодействия государства и бизнеса в ЕС и Японии.
10. Понятие и источники правового регулирования патентного права.
11. Объекты и субъекты патентного права.
12. Особый режим правовой охраны в отношении секретных изобретений.
13. Способы поддержки от региональной администрации в процессе организации 
патентования.
14. Конфликт права на доменное имя и прав средств индивидуализации.
15. Фирменные наименования. Товарные знаки.
16. Дела о нарушении законодательства о рекламе в практике антимонопольных органов.
17. Объект промышленной собственности и их правовая защита.
18. Классификация объектов промышленной собственности их количественное 
присутствие в деятельности российских предприятий (усредненная статистика).
19. Обеспечение добросовестной конкуренции в сфере промышленной собственности
20. Пример составления авторского договора с описанием его основных позиций.
21. Принятая в национальной практике классификация авторских договоров.
22. Проблемы злоупотребления авторским договором: отечественные реалии.
23. История охраны смежных и авторских прав в России и за рубежом.
24. Примеры практической деятельности организаций, участвующих в коллективном 
управлении авторскими и смежными правами.
25. Сущностное наполнение мер ответственности за нарушение авторских и смежных 
прав.

Методические рекомендации по написанию, требования к оформлению

Выполнение контрольного задания способствует расширению и 
лучшему усвоению вопросов курса, позволяет приобрести опыт в работе со 
специальной литературой, дает возможность приобрести практические 
навыки в изучении теоретических вопросов дисциплины «Международный 
маркетинг».

Структура и объем реферата. Реферат должен состоять из следующих 
элементов:
-  титульный лист;
-  содержание;
-  основная часть (разделенная на параграфы),
-  заключение,
-  список использованных источников.

Объем реферата 15-20 страниц формат А4. Возможно представление 
реферата в форме доклада и мультимедийной презентации.

Оформление реферата. Оформление работы должно соответствовать 
требованиям стандарта ГОСТ 2.105-99 «Общие требования к текстовым 
документам». Примером оформления текста может служить любая 
специальная литература, используемая в реферате.

Писать или печатать, необходимо на одной стороне листа, аккуратно и 
разборчиво. Все страницы должны иметь сквозную нумерацию, причем на




















