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40. Основания изменения и прекращения авторского договора.
41. Административная ответственность за нарушение авторских и смежных прав.
42. Уголовно-правовая характеристика преступлений о нарушении права интеллектуальной собственности.
43. Понятие и доказывание крупного ущерба при нарушении права интеллектуальной собственности.
44. Экспертиза по определению контрафактной продукции.
45. Особенности проведения экспертизы по установлению плагиата в авторском произведении.

5.2. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля 
Структура и содержание фонда оценочных средств представлены в Приложении 1 к рабочей программе дисциплины

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во

Л1.1 Синяева И. М. Интегрированные маркетинговые 
коммуникации: учеб, для студентов высш. 
учеб, заведений, обучающихся по спец. 
"Маркетинг", "Реклам, дело", "Связи с 
общественностью"

М.: ЮНИТИ-ДАНА, 
2012

20

Л1.2 Дубровин И. А. Маркетинговые коммуникации: учеб, для 
студентов вузов, обучающихся по напр. 
подгот. "Экономика"

М.: Дашков и К, 2014 25

Л1.3 Синяева И. М. Интегрированные маркетинговые 
коммуникации: учеб, для студентов высш. 
учеб, заведений, обучающихся по спец. 
"Маркетинг", "Реклам, дело", "Связи с 
общественностью"

М.: ЮНИТИ-ДАНА, 
2014

20

Л1.4 Егоров В. П. Рекламная деятельность на товарном рынке Москва: Лаборатория 
книги, 2010

http://biblioclub.ru/ 
- неограниченный 

доступ для 
зарегистрированн 
ых пользователей

6.1.2. Дополнительная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство,год Колич-во

Л2.1 Голубкова Е. Н. Маркетинговые коммуникации М.: Финпресс, 2000 16
6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 4 главных трендов маркетинга в 2018 году. URL: https://tipler.ru/trends/14-glavnykh-trendov-marketinga-v-2018-godu
6.3. Перечень программного обеспечения

6.3.1 Microsoft Office
6.4 Перечень информационных справочных систем

6.4.1 Консультант +

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
7.1 Помещения для проведения всех видов работ, предусмотренных учебным планом, укомплектованы необходимой 

специализированной учебной мебелью и техническими средствами обучения. Для проведения лекционных и 
практических занятий используется демонстрационное оборудование.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
Методические указания по освоению дисциплины представлены в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины.

http://biblioclub.ru/
https://tipler.ru/trends/14-glavnykh-trendov-marketinga-v-2018-godu












договоров и контроля 
их выполнения
уметь выбирать 
деловых партнеров, 
проводить с ними 
деловые переговоры, 
заключать договора и 
контролировать их
выполнение________
владеть 
способностью 
выбирать деловых 
партнеров, проводить 
с ними деловые 
переговоры, 
заключать договора и 
контролировать их 
выполнение

различных баз данных, 
современных 

информационно- 
коммуникационных 

технологий и 
глобальных 

информационных 
ресурсов на начальном 

уровне

пользоваться 
дополнительной 
литературой при 

подготовке к занятиям; 
целенаправленность 

поиска и отбора; 
соответствие отчета 

требованиям 
дисциплины и 
компетенции

СР

Р, П

О -  опрос, Р -  реферат, п -  презентация, СР -  самостоятельная работа

2.2 Шкалы оценивания;
Текущий контроль успеваемости и промежуточная аттестация 

осуществляется в рамках накопительной балльно-рейтинговой системы в 
100-балльной шкале:

Оценка работы студента проводится в 100-балльной шкале по каждому 
конкретному модулю. Оценки проставляются в ходе текущего контроля 
знаний в течение семестра, а также при промежуточном контроле.

Текущая аттестация -  аттестация во время семестра, включающая 
аттестацию на лекциях, практических, самостоятельную работу и 
тестирование по результатам каждой контрольной точки по учебной 
дисциплине.

Промежуточная аттестация -  аттестация в период сессии, которая 
для дисциплины «Интеллектуальная собственность и авторские права 
рекламистов» включает экзамен.

Максимальное количество баллов, которое студент может набрать за 
текущую аттестацию в семестре -  100 баллов.

Студент считается аттестованным по дисциплине (получает 
зачетную оценку), если его оценка за семестр не менее 50 баллов (суммарно 
по двум контрольным точкам).

Студенту выставляется семестровая оценка в 100-балльной шкале, 
характеризующей качество освоения студентом дисциплины. При 
определении баллов, набранных при промежуточной аттестации, 
используются следующие критерии:

- 84-100 баллов (оценка «отлично») -  изложенный материал фактически 
верен, наличие глубоких исчерпывающих знаний в объеме пройденной 
программы дисциплины в соответствии с поставленными программой курса







2. Владелец интеллектуальной собственности (ИС) и его права.
3. Ликвидность ИС. Правовое определение и обеспечение ИС.
4. Классификация ИС.
5. Правовые средства защиты от недобросовестной конкуренции.
6. Художественная собственность и ее защита авторскими правами.
7. Объекты авторских прав.
8. Сроки действия авторских прав и исключения из общепринятых правил.
9. Закон об авторском праве. «Принцип исчерпания авторских прав».
10. Понятие и признаки объектов авторского права.
11. Принципы классификации и виды объектов авторского права.
12. Административная и уголовная ответственность за нарушение авторских прав.
13. Физические и юридические лица -  субъекты авторского права. Соавторство. 
Правопреемники.
14. Правовое регулирование и объекты смежных прав. Сроки действия смежных прав.
15. Понятие авторского договора. Основные позиции авторского договора.
16. Объект промышленной собственности.
17. Классификация объектов промышленной собственности.
18. Правовое значение средств индивидуализации предпринимателей и их продукции.
19. Фирменные наименования.
20. Товарные знаки.
21. Источники правового регулирования прав на фирменное название.
22. Требования к товарным знакам при их регистрации.
23. Понятие патентного права.
24. Источники правового регулирования патентного права.
25. Объекты патентного права.
26. Особый режим правовой охраны в отношении секретных изобретений.
27. Субъекты патентного права. Лица, получающие патент.
28. Правовой режим для служебных изобретений, полезных моделей и 
промышленных образцов.
29. Возникновение прав на изобретения, полезные модели и промышленные образцы.
30. Правила оформления заявки на изобретение. Формальная экспертиза заявки.
31. Права патентообладателей. Пределы осуществления патентных прав.
32. Прекращение исключительных прав на изобретение, полезную модель,
промышленный образец. Способы защиты патентных прав.
33. Какая статья Конституции РФ определяет принцип законоохранности
интеллектуальной собственности
34. Какая статья ГК РФ определяет права обладателя интеллектуальной
собственности?
35. Расскажите существует ли в действующем законодательстве РФ перечень 
конкретных объектов правовой охраны, подпадающих под понятие, интеллектуальная 
собственность: если да, то какие, если нет, то почему
36. При соблюдении каких условий, использование результатов интеллектуальной 
собственности может осуществляться третьими лицами на законных основаниях
37. Какие из нижеперечисленных видов собственности относятся к сфере
интеллектуальной собственности: промышленная собственность, авторские и смежные 
права, топологии интегральных микросхем, служебная и коммерческая тайна
38. Перечислите основные положения об авторских правах.
39. Авторский договор: общие положения, виды авторских договоров.
40. Основания изменения и прекращения авторского договора.
41. Административная ответственность за нарушение авторских и смежных прав.
42. Уголовно-правовая характеристика преступлений о нарушении права 
интеллектуальной собственности.



43. Понятие и доказывание крупного ущерба при нарушении права интеллектуальной 
собственности.
44. Экспертиза по определению контрафактной продукции.
45. Особенности проведения экспертизы по установлению плагиата в авторском 
произведении.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»

Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 1

1. Вопрос. Расскажите существует ли в действующем законодательстве РФ перечень 
конкретных объектов правовой охраны, подпадающих под понятие интеллектуальная 
собственность: если да, то какие, если нет, то почему

2. Практическое задание. К объектам интеллектуальной собственности относятся 
(выделите варианты ответов):

-  селекционные достижения;
-  товары и услуги;
-  произведения прикладного искусства;
-  секреты производства (ноу-хау);
-  фонограммы;
-  фирменные наименования;
-  логотипы;
-  юридические лица;
-  музыкальные произведения.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»



Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 2

1. Вопрос. Перечислите основные положения об авторских правах. Расскажите об 
авторском договор: общие положения, виды авторских договоров.

2. Практическое задание. Нормами института авторского права и смежных прав 
регулируются (выделит верные ответы):

-  имущественные, а также связанные с ними личные неимущественные отношения, 
возникающие в связи с созданием, правовой охраной и использованием 
изобретений, полезных моделей и промышленных образцов;

-  имущественные и личные неимущественные отношения, связанные с созданием, 
правовой охраной и использованием топологий интегральных микросхем, 
рационализаторских предложений;

-  отношения, связанные с регистрацией, правовой охраной и использованием 
исключительных прав на фирменные наименования, товарные знаки, знаки 
обслуживания, а также географические указания;

-  отношения, возникающие в связи с созданием и использованием произведений 
науки, литературы и искусства, исполнений, фонограмм, передач организаций 
эфирного и кабельного вещания.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»

Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 3

1. Вопрос. Расскажите о товарных знаках. Опишите источники правового регулирования 
прав на фирменное название и требования, предъявляемые к товарным знакам при их 
регистрации.
2. Практическое задание. Укажите, в каком нормативном правовом акте закреплен 
перечень объектов интеллектуальной собственности:
а) Закон Республики Беларусь «Об авторском праве и смежных правах»;
б) Гражданский кодекс Республики Беларусь;
в) Налоговый кодекс Республики Беларусь;
г) Закон Республики Беларусь «О товарных знаках и знаках обслуживания;



д) Гражданский процессуальный кодекс Республики Беларусь.

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»

Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 4

1. Вопрос. Раскройте понятие патентного права, источники правового регулирования 
патентного права Расскажите об объектах патентного права.

2. Практическое задание. Какой из нормативных правовых актов включает раздел V 
«Интеллектуальная собственность»:
а) Закон Республики Беларусь «О коммерческой тайне»;
б) Закон Республики Беларусь «Об авторском праве и смежных правах»;
в) Гражданский процессуальный кодекс Республики Беларусь;
г) Гражданский кодекс Республики Беларусь;
д) Закон Республики Беларусь «О товарных знаках и знаках обслуживания».

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РФ 
федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

(ФГБОУ ВО «РГЭУ (РИНХ)»)

Факультет Торгового дела 
Кафедра Маркетинга и рекламы 

Направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело»
Профиль: 38.03.06.02 «Маркетинг в торговле»

Б1.В.ДВ.07.01 Интеллектуальная собственность и авторские права
рекламистов

8 семестр (очная форма обучения) 4 курс (заочная форма обучения) 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 5
1. Вопрос. Расскажите и проанализируете, какая статья Конституции РФ определяет 
принцип законоохранности интеллектуальной собственности. Какая статья ГК РФ 
определяет права обладателя интеллектуальной собственности?



2. Практическое задание. Книжка «101 совет оратору» продаётся во всех книжных за 100 
рублей. Но в суде выяснилось, что львиная доля тиражей -  22 тысячи из 27 выпущена с 
нарушением прав автора -  и с нарушителя были взысканы рекордные 4 400 000 рублей. 
Как это возможно? Издательство, выпускающее книгу в свет, заключило договор не с 
самим автором, а с компанией -  его работодателем. У автора и работодателя, в свою 
очередь, также был заключен договор -  но на издание только 5 тыс. экземпляров. Этого 
издательство не проверило и по заказу работодателя выпускало дополнительные тиражи -  
фактически незаконно.

Вопрос:
Можно ли в гаком случае говорить о том, что это творческий результат, который 

должен охраняться правом интеллектуальной собственности?
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ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ № 6

1. Вопрос. Расскажите, какие из ниже перечисленных видов собственности относятся к 
сфере интеллектуальной собственности: промышленная собственность, авторские и 
смежные права, топологии интегральных микросхем, служебная и коммерческая тайна

2. Практическое задание. Не так давно в Москве появилась сеть пивных под названием 
«Штирлиц». Помню, как сам проезжая по улице, увидел вывеску и призадумался: а можно 
ли так? И у кого нужно получать согласие, если что -  ведь Штирлиц -  это и чьяПто 
реальная немецкая фамилия, и персонаж книги, и герой фильма. Да, и фольклор уже, 
конечно.

Но вот как раз и нашлось подходящее дело: оказывается, дочь знаменитого 
писателя Юлиана Семенова зарегистрировала товарный знак «Штирлиц» — и теперь 
запрещает всем его использовать!

В одном деле истец объединил всех ответчиков — всех операторов ресторанов и 
даже владельцев зданий, в которых они находились и на которых висели вывески — иск 
был удовлетворен и в ближайшее время мы должны лицезреть ребрендинг уже немалой 
сети.

Вопрос:
Почему истцу удалось выиграть?
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Методические указания по освоению дисциплины «Интеллектуальная 
собственность и авторские права рекламистов» адресованы студентам всех 
форм обучения.

Учебным планом по направлению подготовки «наименование 
направления» предусмотрены следующие виды занятий:

- лекции;
- практические занятия;
- самостоятельная работа.
В ходе лекционных занятий рассматриваются основы 

интеллектуальной собственности и авторских прав рекламистов, 
документооборот и законотворчество в этом направлении, даются 
рекомендации для самостоятельной работы и подготовки к практическим 
занятиям.

В ходе практических занятий углубляются и закрепляются знания 
студентов по ряду рассмотренных на лекциях вопросов, развиваются навыки 
обобщения, анализа, восприятия информации, постановки цели и выбора 
путей ее достижения

При подготовке к практическим занятиям каждый студент должен:
-  изучить рекомендованную учебную литературу;
-  изучить конспекты лекций;
-  подготовить ответы на все вопросы по изучаемой теме;
-  письменно решить домашнее задание, рекомендованные 

преподавателем при изучении каждой темы.
По согласованию с преподавателем студент может подготовить 

реферат, доклад или сообщение по теме занятия. В процессе подготовки к 
практическим занятиям студенты могут воспользоваться консультациями 
преподавателя.

Вопросы, нерассмотренные на лекциях и практических занятиях, 
должны быть изучены студентами в ходе самостоятельной работы. Контроль 
самостоятельной работы студентов над учебной программой курса 
осуществляется в ходе занятий методом устного опроса.

В ходе самостоятельной работы каждый студент должен уметь 
пользоваться дополнительной литературой при подготовке к занятиям; 
готовиться так, чтобы это соответствовало информации материалам лекции и 
учебной литературы, сведениям из информационных ресурсов и их 
целенаправленности поиска и отбора. Также студент должен обладать 
навыками самостоятельно пользоваться различными базами данных, 
использовать современные информационно-коммуникационные технологии 
и глобальные информационные ресурсы, разрабатывать отчет и





Методические указания по видам управляемой самостоятельной
работы

Цели самостоятельной работы студентов:
-  систематизация и закрепление теоретических знания и практических 
умений;
-  углубление и расширение теоретических знаний;
-  формирование умений использовать справочную и специальную 
литературу;
-  формирование самостоятельности мышления и развитие исследовательских 
навыков.

Самостоятельная работы студентов включает следующие элементы:
- изучение литературных источников
- подготовка к выступлению на семинарском занятии
- написание рефератов по предложенным темам
- разработка презентаций по предложенным темам
- посещение и конспектирование лекций
- подготовка к зачету.

Методические указания по выполнению рефератов
Цель выполнения контрольного задания. Выполнение реферат 

(самостоятельной работы) способствует расширению и лучшему усвоению 
вопросов дисциплины, позволяет приобрести опыт в работе со специальной 
литературой, дает возможность приобрести практические навыки в изучении 
теоретических вопросов дисциплины «Интеллектуальная собственность и 
авторские права рекламистов».

Структура и объем реферата. Реферат должен состоять из следующих 
элементов:
-  титульный лист;
-  содержание;
-  основная часть,
-  выводы и рекомендации,
-  список использованных источников.

Объем реферата 15-20 страниц формата А4.
Оформление.
Оформление работы должно соответствовать требованиям стандарта 

ГОСТ 2.105-99 «Общие требования к текстовым документам». Примером 
оформления текста может служить любая специальная литература, 
используемая в работе.

Писать или печатать, необходимо на одной стороне листа, аккуратно и 
разборчиво. Все страницы должны иметь сквозную нумерацию, причем на 
титульном листе номер страницы не проставляется. Графики и диаграммы




