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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

8 (4.2)
Итого

Недель 9,8

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 10 10 10 10

Практические 20 20 20 20

В том числе инт. 6 6 6 6

Итого ауд. 30 30 30 30

Контактная

работа

30 30 30 30

Сам. работа 78 78 78 78

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными

технологиями применения качественных методов исследования рынка.

1.2 Задачи изучения дисциплины: выявление, формирование и удовлетворение потребностей; сбор, хранение,

обработка, анализ и оценка информации, необходимой для организации и управления, маркетинговой,

маркетинговой, деятельностью; изучение и прогнозирование спроса с учетом требований потребителей на

определенных сегментах рынка; организация, проведение маркетинговых исследований и оценка их

эффективности; проведение научных исследований по отдельным разделам тем (этапам, заданиям) в соответствии

с утвержденными методиками.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-4: способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной,

логистической, товароведной и (или) торгово-технологической);

способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с

компьютером как со средством управления информацией

Знать:

теоретические основы и методы сбора и хранения информации, необходимой для организации и управления

профессиональной маркетинговой деятельностью.

Уметь:

применять основные методы и средства получения и хранения; применять электронные средства для организации

управления информацией в профессиональной маркетинговой деятельности.

Владеть:

навыками осуществления сбора и хранения информации, необходимой для организации и управления профессиональной

маркетинговой и рекламной деятельностью.

ПК-10: способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной

деятельности

Знать:

теоретические основы  проведения маркетинговых исследований в маркетинговой  деятельности.
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Уметь:

применять основные средства проведения маркетинговых исследований в маркетинговой деятельности.

Владеть:

способностью проводить маркетинговые, исследования в маркетинговой  деятельности.
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