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Министерство образования и науки Российской Федерации 
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)»

Кафедра Маркетинга и рекламы

Тесты письменные

по дисциплине Брендинг

Тесты по Модулю 1. «Брендовые» коммуникации»
Вариант 1

Вопрос 1. Авторское право:
A. Права владельца
Б. Юридически защищенные исключительные права владельца на 
отличительный и уникальный объект интеллектуальной собственности
B. Юридически защищенный товарный знак 
Г. Все ответы верны

Вопрос 2. Имя торговой марки:
A. Название, определяющее торговую марку и. как правило стоящую за 
ней организацию, ассортимент товаров или набор услуг
Б. Термин, описывающий сущность всей совокупности характеристик 
торговой марки
B. Термин, характеризующий финансовую стоимость торговой марки 
Г. Название, определяющее организацию, ее ассортимент и набор услуг

Вопрос 3. Качественное исследование:
A. Исследование, в котором предпринимается попытка проанализировать 
связанные с рыночным или потребительским явлениями факты и цифры
Б. Исследование, в котором предпринимается попытка выяснить причины 
рыночного или потребительского явления
B. Исследование, направленное на выявление причинно-следственных 
взаимозависимостей между рыночными явлениями
Г. Метод анализа ассоциаций потребителя относительно торговой марки

Вопрос 4. К стратегическим методам исследования относятся:
A. Наблюдение за поведением покупателей в магазине
Б. базы данных: сегментирование покупателей торговой марки
B. Исследования перцептивной близости 
Г. Исследование эффективности рекламы



Вопрос 5. Совместный анализ - это:
A. Развитие организации при помощи объединения с другими фирмами
Б. Ощущение индивидов своей принадлежности к той или иной 
социальной группе
B. Исследование, в ходе которого проверяются различные комбинации 
формирующих персоналию торговой марки переменных
Г. метод изучения потребительских потребностей и способность торговой 
марки к их удовлетворению

Тесты по Модулю 2. «Брендовые стратегии»
Вопрос 3. Семиотика:
A. Полное погружение покупателя в мир торговой марки, когда 
задействуются все пять органов чувчтв человека
Б. Изучение знаков, популярный метод изучения потребительского 
осмысления смысла торговой марки
B. Символические или визуальные значения изображений или текста 
Г. Описание ключевых отличительных свойств брэнда

Вопрос 4. Прямые источники вторичной информации:
A. Опрос
Б. Анкетирование
B. Отраслевые ассоциации и печатные издания 
Г. Наблюдение

Вопрос 5. К стратегическим методам исследования относятся:
A. Наблюдение за поведением покупателей в магазине
Б. Базы данных: сегментирование покупателей торговой марки
B. Исследование перцепционной близости 
Г. Исследование эффективности рекламы

Вопрос 6. Внутренняя культура и ценности торговой марки:
A. поведение 
Б. Системы
B. Структура
Г. Все ответы верны

Вопрос 7. К стратегическим методам исследования относятся:
A. Наблюдение за поведением покупателей в магазине
Б. базы данных: сегментирование покупателей торговой марки
B. Исследования перцептивной близости 
Г. Исследование эффективности рекламы

Вопрос 8. Упаковка и внешний вид изделия это:
А. Дешевые предметы потребления



Б. Выгода торговой марки, воспринимаемая посредством интуиции и 
вдохновения
В. Символические или визуальные значения изображений или текста 
Г. Определяющие осязаемые и неосязаемые характеристики всех 
элементов торговой марки

Вопрос 9. К стратегическим методам исследования не относятся:
A. Наблюдение за поведением покупателей в магазине
Б. базы данных: сегментирование покупателей торговой марки
B. Исследования перцептивной близости 
Г. Исследование эффективности рекламы

Вопрос 10. Прямые источники вторичной информации не включают:
A. Опрос
Б. Анкетирование
B. Отраслевые ассоциации и печатные издания 
Г. Наблюдение

Регламент проведения мероприятия оценивания: 15 минут.

Система оценивания результатов тестирования.
Тест по итогам изучения модуля включает 20 заданий. За каждое правильно 

выполненное задание обучающийся получает 5 баллов. Для оценки тестовых заданий 
используется номинальная шкала в соответствии с которой, оценивается все задание в 
целом, а не какая-либо из его частей. Общая сумма баллов за все правильные ответы 
составляет наивысший балл -  100 баллов.

Составитель Н.Р. Хачатурян

«____»_________________ 2017 г.





Оформление тем для курсовых работ/ проектов 
(эссе, рефератов, докладов, сообщений)

Министерство образования и науки Российской Федерации 
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования
«Ростовский государственный экономический университет (РИНХ)» 

Кафедра Маркетинга и рекламы

Темы рефератов

по дисциплине Брендинг
1. Что такое брэнд.
2. В чем отличие и сходства брэнда и товарного знака.
3. Брэнд и товар: сходство и различия.
4. Товар как предмет потребления: внешние признаки и содержание.
5. Семиотический треугольник и коннотативная система.
6. Брэнд с наружи.
7. Отношение между потребителем и брэндом.
8. Содержание брэнда как коммуникационный процесс.
9. Модель коммуникации Клода Шеннона и Романа Якобсона
10. Брэнд на различных логических уровнях
11. Четыре уровня качества брэнда.
12. Индивидуальность брэнда.
13. Потребность как одна из основных жизненных ценностей человека.
14. Ценности брэнда.
15. Чувства брэнда. Первичные эмоции по Р.Плутчику.
16. Характер брэнда.
17. Альтернативная типология марочной индивидуальности.
18. Самоидентификация.
19. Маркетинговая составляющая разработке брэнда.
20. Роль анализа рыночной ситуации в разработке брэнда.
21. Роль SWOT- анализа в разработке брэнда.
22. Роль анализа производимого товара и конкуренции в разработке брэнда.
23. Сегментирование потребителей.
24. Сравнение брэнда.
25. Преимущества брэнда.
26. Позиционирование брэнда.
27. Концепция позиционирования брэнда.
28. Идентичность брэнда.
29. Ассоциации брэнда.
30. Модели разработки брэнда. Колесо брэнда.
31. Атрибуты брэнда. Имя брэнда.
32. Категории имен брэнда.
33. Упаковка товара.
34. Фирменный знак, логотип.
35. Преимущества производителей.
36. Преимущество для потребителей.









Методические указания по освоению дисциплины «Брендинг» 
адресованы студентам всех форм обучения.

Учебным планом по направлению подготовки 38.03.06 "Торговое 
дело" предусмотрены следующие виды занятий:

- лекции;
- практические занятия;
В ходе лекционных занятий рассматриваются теоретические основы и 

современные методы маркетинговой деятельности предприятий в условиях 
нестабильной рыночной конъюнктуры в соответствии с темами, 
представленными в рабочей программе дисциплины, даются рекомендации 
для самостоятельной работы и подготовке к практическим занятиям.

В ходе практических занятий углубляются и закрепляются знания 
студентов по ряду рассмотренных на лекциях вопросов, развиваются 
навыки организации маркетинговой деятельности на предприятии; 
обоснования товарной, ценовой, сбытовой и коммуникативной политики на 
предприятии; выявления и формирования спроса потребителей; сбора, 
обработки и анализа маркетинговой информации.

При подготовке к практическим занятиям каждый студент должен:
-  изучить рекомендованную учебную литературу;
-  изучить конспекты лекций;
-  подготовить ответы на все вопросы по изучаемой теме;
-письменно решить домашнее задание, рекомендованные

преподавателем при изучении каждой темы.
По согласованию с преподавателем студент может подготовить 

реферат, доклад или сообщение по теме занятия. В процессе подготовки к 
практическим занятиям студенты могут воспользоваться консультациями 
преподавателя.

Вопросы, не рассмотренные на лекциях и практических занятиях, 
должны быть изучены студентами в ходе самостоятельной работы. 
Контроль самостоятельной работы студентов над учебной программой 
курса осуществляется в ходе занятий методом устного опроса или 
посредством тестирования. В ходе самостоятельной работы каждый 
студент обязан прочитать основную и по возможности дополнительную 
литературу по изучаемой теме, дополнить конспекты лекций 
недостающим материалом, выписками из рекомендованных 
первоисточников. Выделить непонятные термины, найти их значение в 
энциклопедических словарях.




