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2.2 Тема 2.1 Планирование стратегии 
маркетинговых коммуникаций. 
Стратегические решения МК. 
Иерархии планирования и стратегий: 
миссия и цели организации и бизнеса, 
корпоративные цели, корпоративная 
стратегия, маркетинговые цели, 
маркетинговая стратегия, 
коммуникационные цели, 
коммуникационная стратегия 
(стратегия МК).
Процесс планирования маркетинговых 
коммуникаций. Ситуационный анализ: 
исследование товара и компании, 
исследование потребителей и 
заинтересованных лиц, анализ рынка, 
анализ отрасли, анализ конкурентной 
ситуации, анализ рыночной ситуации, 
SWOT-анализ. Определение целей. 
Выбор целевой аудитории. Выбор 
маркетинговых коммуникаций-микс. 
Выбор маркетингового 
сообщения. /Пр/
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2.3 Тема 2.2 Средства маркетинговых 
коммуникаций.
Реклама, определение рекламы. Виды 
рекламы: информационная, 
убеждающая, напоминающая.
Товарная реклама, корпоративная 
реклама. Функции рекламы, виды 
рекламы. Основные преимущества и 
недостатки рекламы на телевидении, 
наружной рекламы, рекламы в газетах, 
в журналах, телефонных справочниках, 
почтовой рекламы, радиорекламы. 
Стимулирование сбыта, преимущества 
стимулирования сбыта, основные 
недостатки. Средства стимулирования 
сбыта воздействующие на потребителя: 
купоны, премии, скидки, сувениры, 
конкурсы, лотереи, бесплатное 
вступление в клуб, программы для 
постоян-'ных покупателей, 
привлечение "клиента-друга". 
Стимулирование сбыта, 
ориентированное на торговых 
посредников /Пр/
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источников (2 балла);
- соблюдены требования к оформлению работы (2 
балла).

16 баллов
(оценка
«хорошо»)

Выставляется при соблюдении следующих 
требований:
- поставлена проблема исследования, обоснована 
ее актуальность (4 балла);
- сделан краткий анализ различных точек зрения 
на рассматриваемую проблему (4 балла);
- обозначена авторская позиция (4 балла);
- использовано не менее трех литературных 
источников (2 балла);
- соблюдены требования к оформлению работы (2 
балла);
- не сделаны выводы по исследуемой проблеме;

Выставляется при соблюдении следующих
10 баллов 
(оценка

требований:
- поставлена проблема исследования, обоснована 
ее актуальность (4 балла);

«у до влет- - сделан краткий анализ различных точек зрения
ворительно» на рассматриваемую проблему (4 балла);

- соблюдены требования к оформлению работы (2 
балла);
- не обозначена авторская позиция;
- не использовано не менее трех литературных 
источников;

Менее 10 - не сделаны выводы по исследуемой проблеме.
баллов
(оценка Выставляется при несоблюдении
«неудовлет- вышеизложенных требований.
ворительно»)

Выставляется при соблюдении следующих
2. Презентация 10 баллов требований:

- представлена информация по результатам 
проведенных исследований и разработанных 
мероприятий в интерактивном виде;
- объем презентации должен соответствовать 
структуре реферата;
- соблюдены требования к структуре презентации. 
За несоблюдение указанных требований оценка 
снижается на 1 балл.










