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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

1 (1.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 18 18

Практические 18 18 18 18

В том числе инт. 18 18 18 18

Итого ауд. 36 36 36 36

Контактная

работа

36 36 36 36

Сам. работа 72 72 72 72

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: формирование у специалиста знаний сущностных характеристик и понятий

направления специальности, ознакомление с основными понятиями направления и применения полученных

знаний в профессиональной деятельности.

1.2 Задачи: изучение современных представлений о содержании рекламной деятельности, торговой рекламы, опыта

овладения специальностью; использование полученных знаний для использования в последующем обучении и

профессиональной деятельности, выявления резервов повышения эффективности рекламной деятельности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-5:      способностью к самоорганизации и самообразованию

Знать:

на начальном уровне знать основы самоорганизации и самообразования

Уметь:

на начальном уметь самоорганизовываться и самообразоваться используя все доступные ресурсы, включая аудиторные

занятия

Владеть:

владеть начальными навыками и способностью к самоорганизации и самообразованию
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