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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

5 (3.1)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36 36 36

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 38 38 38 38

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 36 36 36 36

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 144 144 144 144

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами

маркетингового ценообразования.

1.2 Задачи изучения дисциплины:изучение сущности, основных принципов и функций ценообразования; изучение

методов выбора и реализации рыночной стратегии ценообразования;рассмотрение маркетинговых факторов

формирования ценовой политики;выявление особенностей ценовой тактики в рыночных условиях.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-2: способностью применять основные методы математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования;     владением математическим аппаратом при решении профессиональных

проблем

Знать:

демонстророватьзнания математических методов обработки данных опроса, анкетирования, наблюдения,

экспериментальных данных; начальные знания методику комплексного анализа экономической деятельности организации

Уметь:

демонстрировать  умения производить расчеты математических величин и экономических показателей, оценивать

полученные при проведении анализа результаты; начальные умения применять математические методы обработки данных

опроса, анкетирования, наблюдения, экспериментальных данных

Владеть:

 методами экономико-математического анализа и моделирования, математическим аппаратом для решения

профессиональных проблем

ПК-3: готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с

помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей,

анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка

Знать:

демонстрировать  знания методов изучения, удовлетворения и прогнозирования спроса покупателей, правила

формирования их с помощью маркетинговых коммуникаций, методов и способов анализа маркетинговой информации,

конъюнктуры товарного рынка

Уметь:
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демонстрировать  умения выявления и удовлетворения потребности покупателей, формирования потребности с помощью

маркетинговых коммуникаций, изучения и прогнозирования спрос потребителей, анализа маркетинговой информации,

конъюнктуры товарного рынка

Владеть:

методами и средствами выявления и удовлетворения потребности покупателей товаров, формировать их с помощью

маркетинговых коммуникаций, изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую

информацию, конъюнктуру товарного рынка

ПК-9: готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации

Знать:

демонстрировать знания целей и стратегий управления ценовой политикой предприятия

Уметь:

демонстрировать  умения анализировать направления деятельности предприятия для выбора ценовых стратегий

Владеть:

навыками разработки ценовых стратегий предприятия
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