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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

7 (4.1) 8 (4.2)
Итого

Недель 17,3 9,8

Вид занятий УП РПД УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 20 20 38 38

Практические 18 18 30 30 48 48

В том числе инт. 20 20 30 30 50 50

Итого ауд. 36 36 50 50 86 86

Контактная

работа

36 36 50 50 86 86

Сам. работа 72 72 58 58 130 130

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 108 108 144 144 252 252

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: формирование у студента представления о современных маркетинговых технологиях

ведения бизнеса, установления взаимовыгодных отношений со всеми субъектами рынка на принципах маркетинга

и в аспекте современной концепции взаимодействия.

1.2 Задачи: изучение основ принципов маркетинга взаимодействия, форм, методов и средств осуществления

современных технологий маркетинга взаимодействия; использование полученных знаний для оценки

результативности взаимоотношений, выявления резервов повышения эффективности и разработки новых

стратегий взаимодействия в профессиональной деятельности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-1: способностью управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество,

диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно

осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству

Знать:

на начальном уровне знать основы управления ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценку их качества

Уметь:

на начальном уровне уметь управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество,

диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровнеь качества товаров и их сохранение

Владеть:

на начальном уровне владеть способностью эффективно осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет

товаров по количеству и качеству

ПК-11: способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области

профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Знать:

на начальном уровне знать основы разработки инновационных методов, средств и технологий  в области

профессиональной деятельности

Уметь:

на начальном уровне уметь разрабатывать инновационные методы, средства и технологии  в области профессиональной

деятельности
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Владеть:

на начальном уровне владеть способностью участвовать в разработке инновационныхе методов, средств и технологий  в

области профессиональной деятельности

ПК-13: готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой,

маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Знать:

на начальном уровне знать основы реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой,

маркетинговой,  рекламной и др.)

Уметь:

на начальном уровне уметь использовать знания в реализации проектов в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой,  рекламной и др.)

Владеть:

на начальном уровне владеть способностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой,  рекламной и др.)
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