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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

7 (4.1) 8 (4.2)
Итого

Недель 17,3 9,8

Вид занятий УП РПД УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 20 20 38 38

Практические 18 18 30 30 48 48

В том числе инт. 20 20 30 30 50 50

Итого ауд. 36 36 50 50 86 86

Контактная

работа

36 36 50 50 86 86

Сам. работа 72 72 58 58 130 130

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 108 108 144 144 252 252

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами

маркетинговой деятельности предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры в сети Интернет.

1.2  Задачи изучение сущности, основных принципов и функций Маркетинга в электронном бизнесе; рассмотрение

основных концепций применения маркетинга в сети Интернет; исследование маркетинговой среды и ее

структуры; изучение комплекса Интернет-маркетинга; освещение дискуссиями проблем и перспектив развития

современного Интернет-маркетинга.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-2: способностью применять основные методы математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования;     владением математическим аппаратом при решении профессиональных

проблем

Знать:

Демонстрировать знания основных методов математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем

Уметь:

Уметь осуществлять основные методы математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем

Владеть:

Владеть способностью применять основные методы математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем

ОПК-3: умением пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью

к соблюдению действующего законодательства и требований нормативных документов

Знать:

Демонстрировать знания пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности,

готовностью к соблюдению действующего законодательства и требований нормативных документов

Уметь:

Уметь пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению

действующего законодательства и требований нормативных документов
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Владеть:

Владеть нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению действующего

законодательства и требований нормативных документов

ОПК-4: способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной,

логистической, товароведной и (или) торгово-технологической);

способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с

компьютером как со средством управления информацией

Знать:

Демонстрировать знания по осуществлению сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической,

товароведной и (или) торгово-технологической);способностью применять основные методы и средства получения,

хранения, переработки информации и работать с компьютером как со средством управления информацией

Уметь:

Уметь осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и

управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и

(или) торгово-технологической);способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки

информации и работать с компьютером как со средством управления информацией

Владеть:

Владеть способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и

управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической, товароведной и

(или) торгово-технологической);способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки

информации и работать с компьютером как со средством управления информацией

ПК-11: способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области

профессиональной деятельности (коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Знать:

Демонстрировать знания инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Уметь:

Уметь использовать инновационные методы, средства и технологии в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)

Владеть:

Владеть навыками инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности

(коммерческой, маркетинговой, рекламной, логистической и (или) товароведной)
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