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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

7 (4.1) 8 (4.2)
Итого

Недель 17,3 9,8

Вид занятий УП РПД УП РПД УП РПД

Лекции 54 54 30 30 84 84

Практические 54 54 40 40 94 94

В том числе инт. 28 28 20 20 48 48

Итого ауд. 108 108 70 70 178 178

Контактная

работа

108 108 70 70 178 178

Сам. работа 108 108 74 74 182 182

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 216 216 180 180 396 396

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: формирование у обучаемых комплекса знаний и умений в части эффективного

принятия решений по проблемам управления маркетинговой деятельностью в условиях рынка и по организации и

проведению маркетингового анализа.

1.2 Задачи изучения дисциплины: изучение методов сбора, хранения, обработки, анализа и оценки информации,

необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью; изучение и прогнозирование спроса с

учетом требований потребителей на определенных сегментах рынка; изучение методов управления персоналом

организации (предприятия); исследование методов анализа и оценки маркетинговой деятельности для разработки

стратегии организации; изучение взаимосвязей между отдельными процессами и явлениями на рынке для нужд

маркетинговой активности фирмы; ознакомление с современными  методиками осмысления, объяснения, оценки

и обобщения собранных при проведении анализа данных; привитие практических навыков для проведения

качественной оценки рынка и освоения методологии проведения маркетингового анализа; совершенствование

навыков творческой работы с научной и специальной литературой по анализу маркетинговых данных.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-4: способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной,

логистической, товароведной и (или) торгово-технологической);

способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с

компьютером как со средством управления информацией

Знать:

методовы сбора, хранения, обработки и оценки информации, виды поисковых систем; способов работы с программными

средствами Word, Exсel, PowerPоint

Уметь:

работать с компьютером как средством управления информацией; осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку

информации; уметь анализировать информацию для организации и управления профессиональной деятельностью

Владеть:

демонстрировать  создания текстовых документов различной сложности и назначения, использования электронные

таблицы для работы с данными;  начальные навыки работы с персональным компьютером и программными средствами

офисного назначения и для работы сетями
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ПК-5: способностью управлять персоналом организации (предприятия), готовностью к организационно-

управленческой работе с малыми коллективами

Знать:

демонстрировать знания основ маркетинга персонала

Уметь:

 работать с малыми коллективами

Владеть:

 методами организации и управления маркетинговой деятельностью

ПК-9: готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации

Знать:

демонстрировать знания сущности, содержания, основных принципов, функций, методов анализа и управления

маркетингом; миссии организаций, цели и стратегии управления маркетингом

Уметь:

анализировать направления деятельности предприятия для выбора маркетинговых стратегий

Владеть:

 навыками разработки маркетинговых стратегий  предприятия
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