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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

7 (4.1) 8 (4.2)
Итого

Недель 17,3 9,8

Вид занятий УП РПД УП РПД УП РПД

Лекции 18 18 30 30 48 48

Практические 36 36 30 30 66 66

В том числе инт. 18 18 30 30 48 48

Итого ауд. 54 54 60 60 114 114

Контактная

работа

54 54 60 60 114 114

Сам. работа 54 54 84 84 138 138

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 108 108 180 180 288 288

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретико-методологическими основами маркетинга

видов экономической деятельности, отдельными сферам деятельности, спецификой планирования и организация

маркетинговой деятельности, продвижения товаров и услуг в условиях сложной и нестабильной экономики.

1.2 Задачи изучения дисциплины: изучение сущности, основных принципов и функций маркетинга видов

экономической деятельности (отдельных отраслей);  изучение методов формирования ассортимента; выявление

особенностей предприятия различных форм и видов деятельности и реализация маркетинговых проектов в

профессиональной деятельности; формирование опыта и навыков в разработке маркетинговых проектов в

будущей профессиональной деятельности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-2: способностью применять основные методы математического анализа и моделирования, теоретического и

экспериментального исследования;     владением математическим аппаратом при решении профессиональных

проблем

Знать:

демонстрировать знания математических методов обработки данных опроса, анкетирования, наблюдения,

экспериментальных данных;  методики комплексного анализа маркетинговой деятельности организации

Уметь:

 производить расчеты математических величин и экономических показателей, оценивать полученные при проведении

анализа результаты; уметь применять математические методы обработки данныхмаркетинговых исследований

Владеть:

методами экономико-математического анализа и моделирования, математическим аппаратом для решения маркетинговых

проблем

ПК-1: способностью управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество,

диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно

осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству

Знать:

демонстрировать  знания основ ассортиментной политики предприятия

Уметь:
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 оценивать качество товаров и услуг

Владеть:

 методами  учета товаров по количеству и качеству
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