
Международный маркетинг

Закреплена за кафедрой Маркетинг и реклама

Учебный план 38.03.06.02_1.plx

Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

6 (3.2)
Итого

Недель 17,3

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36 36 36

Практические 54 54 54 54

В том числе инт. 30 30 30 30

Итого ауд. 90 90 90 90

Контактная

работа

90 90 90 90

Сам. работа 54 54 54 54

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 180 180 180 180

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными

практическими методами маркетинговой деятельности предприятий на зарубежных рынках.

1.2 Задачи изучения дисциплины: изучение сущности и специфики международного маркетинга; изучение комплекса

международного маркетинг-микса и особенностей проведения международных маркетинговых исследований;

исследование международной маркетинговой среды; выявление международных маркетинговых стратегий и

способов вхождения на международные рынки.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-9:      владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации,

постановке цели и выбору путей ее достижения

Знать:

на начальном уровне знать основы культуры мышления; знать, как ставить цель и выбирать пукти ее достижения

Уметь:

на начальном уровне уметь обобщать, анализировать информацию, ставить цели и выбирать пути ее достижения

Владеть:

на начальном уровне владеть культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации,

постановке цели и выбору путей ее достижения

ОПК-4: способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, маркетинговой, рекламной,

логистической, товароведной и (или) торгово-технологической);

способностью применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с

компьютером как со средством управления информацией

Знать:

на начальном этапе знать основы сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой для организации и

управления профессиональной деятельностью

Уметь:

на начальном этапе уметь использовать методы сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой для

организации и управления профессиональной деятельностью
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Владеть:

на начальном уровне владеть опытом и навыками использовать методы сбора, хранения, обработки и оценки информации,

необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью

ПК-3: готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с

помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей,

анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка

Знать:

на начальном уровне знать основы выявления и удовлетворения потребностей покупателей товаров, их формирования с

помощью маркетинговых коммуникаций; знать основы анализ маркетинговой информации, конъюнктуры рынка

Уметь:

на начальном уровне уметь выявлять и удовлетворять потребности покупателей товаров, их формировать с помощью

маркетинговых коммуникаций; уметь  анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру рынка

Владеть:

на начальном уровне владеть  готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их

формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей,

анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка
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