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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

6 (3.2)
Итого

Недель 16,5

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36 36 36

Практические 36 36 36 36

В том числе инт. 36 36 36 36

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 72 72 72 72

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 180 180 180 180

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1   Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными

подходами к организации эффективного маркетинга в соответствии с целями и задачами государственного и

муниципального управления.

1.2   Задачи изучения дисциплины: изучение сущности, основных принципов и функций маркетинга; рассмотрение

основных концепций маркетинга; исследование маркетинговой среды и ее структуры,  изучение методов

поддержки формирования и продвижения имиджа государственной и муниципальной службы, страны и

территории на основе современных коммуникативных технологий; изучение методов проведения

коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами государственного и

муниципального управления.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-4: способностью проводить оценку инвестиционных проектов при различных условиях инвестирования и

финансирования

Знать:

основы финансирования и инвестирования маркетинговых программ

Уметь:

разработать маркетинговую кампанию по поддержке инвестиционных проектов

Владеть:

методами анализа инвестиционных проектов при разработке территориальных маркетинговых программ
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