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Форма обучения очная

Распределение часов дисциплины по семестрам

Семестр

(<Курс>.<Семест

р на курсе>)

4 (2.2)
Итого

Недель 18

Вид занятий УП РПД УП РПД

Лекции 36 36 36 36

Лабораторные 18 18 18 18

Практические 18 18 18 18

В том числе инт. 18 18 18 18

Итого ауд. 72 72 72 72

Контактная

работа

72 72 72 72

Сам. работа 36 36 36 36

Итого 108 108 108 108

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цели освоения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными подходами

к организации эффективного маркетинга в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры.

1.2 Задачи: изучение сущности, основных принципов и функций маркетинга; рассмотрение основных концепций

маркетинга;исследование маркетинговой среды и ее структуры;изучение комплекса маркетинга и методов

маркетинговых исследований;выявление особенностей организации, управления и контроля маркетинговой

деятельности.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-3:      способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности

Знать:

основы маркетинговой деятельности в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры

Уметь:

применять методы маркетинговой деятельности в процессе управления качеством товаров и услуг

Владеть:

 методами анализа экономической и маркетинговой информации

ПК-2: способностью применять знание этапов жизненного цикла изделия, продукции или услуги

Знать:

основы теории жизненного цикла товара

Уметь:

управлять жизненным циклом изделия, продукции или услуги

Владеть:

методами рационального продления жизненного цикла изделия, продукции или услуги
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